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PROYECTO E INTERVENCION PARA LA APLICACION DE LA AGENDA URBANA
(PAU)

1. DENOMINACION DE PROYECTO Y TERRITORIO.

1.1. OBIJETIVOS GLOBALES DEL PROYECTO DE INTERVENCION.

El Plan de Intervencién en el Museo Subacuatico “Punta Lance” responde a la necesidad de avance del
desarrollo sostenible del municipio en conjunto con la mancomunidad de La Costa Tropical. La puesta en valor
de los recursos paisajisticos de la zona junto con el analisis de los diferentes indicadores son algunos de los
fundamentos previos a tener en cuenta en la realizacién del proyecto de difusidn del propio museo.

El diagndstico de la situacidn ambiental y socio-econdmica del territorio da lugar a un plan estratégico de
desarrollo local en el que el Museo Subacudtico “Punta Lance” se concibe como un instrumento de atractivo
turistico resiliente y viable. Para la creacién y viabilidad del proyecto museistico es necesaria la elaboracion una
serie de actividades complementarias y difusoras que permitan llevar a cabo los objetivos establecidos por la
Agenda Urbana para los planes de desarrollo local. De esta manera, podemos establecer una serie de objetivos

de cardcter general y especificos que establezcan la finalidad del proyecto.

TRABAJD DECENTE
Y CRECIMIENTO
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Como objetivos generales establecemos aquellas acciones que plantean procesos implicados en reto

demografico propuesto por la Diputacion de Granada:
- Elaboracion de un proyecto que suponga una mejora en la economia del territorio.
- Establecer objetivos comunes entre los actores publicos y privados presentes en el territorio.

- Crear una cultura de identidad comun en el territorio a partir del propio proyecto, en el que la
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poblacién se involucre en el propio disefio y formen parte de la bolsa de empleo que se genere

para la inversion del museo.
- Dar a conocer el territorio, asi como su potencial de crecimiento, mejorando su proyeccién a
nivel regional, nacional e internacional.
- Establecer un método de obtencién de fondos con la finalidad de facilitar la viabilidad
econdmica del proyecto correspondiente al plan estratégico de desarrollo local.
Estos objetivos aseguran la creacién de un proyecto participativo en el que se ponen de manifiesto las
limitaciones y potencialidades de un territorio para establecer lineas de accidn que movilicen los recursos

dinamizadores de la economia y sociedad a la hora de elaborar el proyecto.

La implementacion del plan estratégico de desarrollo local es necesario en la creacion de proyectos que
impliquen un proceso de dinamizacidon econémica en territorios donde se determine la despoblacién como un
desafio; la aplicacién de este plan debe ser entendida como una fase mas de la metodologia de creacién del
proyecto.

Los objetivos especificos se centran en los beneficios que se producen hacia la institucién museistica y
su impacto directo sobre la poblacion:

- Crear beneficio turistico de caracter rural para el municipio, generando ingresos que derivan
de la estancia de los visitantes en la propia poblacién o de su consumo en comercios locales.

- Emancipacion del municipio a nivel nacional e internacional debido a la singularidad del
proyecto.

- Elaboracion de una serie de actividades que den vida al propio museo, elaborando acciones y
propuestas complementarias con acciones divulgativas, formativas y de diferente indole.

- Crear una caracterizacién del museo que permita su reconocimiento por parte del publico,
convirtiéndolo asi en un atractivo turistico por la calidad de su arte y la riqueza natural del
entorno.

Los objetivos particulares de este proyecto se centran en la elaboracién y puesta en marcha de una
serie de actividades que tengan como fin acciones divulgativas en las que se tenga en cuenta el plan de
desarrollo propuesto por la Diputacidn de Granada; los objetivos generales deben tener cabida en el proyecto,
sifim.
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contemplando asi el desarrollo econdmico de la localidad y la implicacidn de sus habitantes en el proyecto.

1.3. RESCATE Y TRATAMIENTO DE INFORMACION DE PARTIDA.

Rubite es una localidad granadina situada en la parte centro-oeste de la costa de la provincia. La localidad
limita con los municipios de Lujar, Orgiva y Polopos, y comprende los nucleos de poblacién situados en Rubite,
Rambla del Agua, Casarones, Los Galvez, Barranco Ferrer, El Lance y Los Diaz.

Siendo parte de la baja Alpujarra, Rubite es uno de los municipios que forman parte de la costa Contraviesa,

componiéndose asi de una parte costera y otra interior, en la que se sitla la localidad principal.

(Sorvilan

yLujar

_«L'a Mamola

%
. Castell de Ferro

Para la elaboracién de un apartado en el que se establezca la informacion de partida para la creaciéon
del proyecto, es necesaria la recopilacion de una serie de datos que nos informen de la situacidn actual de la
localidad; los datos demograficos, etnograficos y econdmicos de la poblacién son factores determinantes en la

elaboracion y el estudio de viabilidad del proyecto.

Para llevar a cabo este estudio se recopilan los datos extraidos por el Sistema de Informacion

Multiterritorial de Andalucia (SIMA).

Andlisis del territorio:
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28,8 5 69,3 14,16

Tabla 1. Andlisis territorial. Fuente: SIMA

Datos que intervienen en el turismo:

15 168 88 58

Tabla 2. Datos de economia y turismo. Fuente: SIMA

Caracteristicas demograficas:

417 243 174 337,8 9,4 22 50,54

Tabla 3. Caracteristicas demogréficas. Fuente: SIMA

A partir de la recopilacidn de datos podemos establecer diferentes conclusiones:

1. Rubite es una localidad donde la poblacion esta distribuida en varios nucleos, ubicados en parte en la
montafia y en parte en la costa, lo que da lugar a una densidad poblacional notablemente baja.

2. Los datos recopilados en cuanto a la situaciéon turistica y econdmica revelan una tasa de
establecimientos y alojamientos dedicados al vacacionismo especialmente alta en contraste con los
numeros de poblacién debido a la situacidn costera de algunos de los nucleos de poblacidn.

3. Los datos demograficos revelan una tasa de despoblacién alta, que se ve agravada por el

envejecimiento de los habitantes y la baja natalidad.
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Municipio de Rubite desde la carretera paisajistica. Fotografia de elaboracidn propia.
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1.4. DIAGNOSTICO DE LA SITUACION

El analisis de estos datos nos permite establecer unas caracteristicas base en las que desarrollar
un proyecto de dinamizaciéon que impulsen y fomenten la economia del lugar y revitalicen el estancamiento

poblacional de la localidad.

A partir de este estudio consideramos también la viabilidad del proyecto teniendo en cuenta la
tasa de turismo habitual en la zona junto con los establecimientos dedicados a dicho sector (cafeterias,
restaurantes, hostales); el turismo generado por el museo no solo favorece a estos establecimientos y

empresas, sino que también fomenta la creacién de nuevos negocios y de empleabilidad al haber mas demanda.

Uno de los problemas a solventar de esta localidad es la alta tasa de desempleo cuyos dispositivos estan en
el marco de la Junta de Andalucia y atienden a una zona mds extensa, siendo también esta una de las principales

causas de la despoblacidn.

La emigracion, la baja tasa de natalidad y el envejecimiento de la poblacién crean, junto con los recursos
limitados y el aislamiento del municipio una situacién precaria para la vivienda en esta zona, por lo que es
necesaria la elaboracion de una serie de iniciativas que pongan en valor los recursos de la zona y en las que
colabore la propia poblacién; a partir de este diagndstico se establece el proyecto del Museo Subacuatico
“Punta Lance” como una propuesta de inmersién local y turismo sostenible en la que se introduzcan nuevas

oportunidades para el territorio y sus habitantes.

El analisis realizado permite identificar una serie de caracteristicas fundamentales para desarrollar un
proyecto de dinamizacién econdmica que no solo impulse la economia local, sino que también combata el
estancamiento poblacional de la localidad. A partir de este estudio, se concluye que el proyecto del Museo
Subacuatico "Punta Lance" es viable, dado el flujo turistico habitual en la zona y la presencia de
establecimientos dedicados al sector, como cafeterias, restaurantes y hostales. El turismo generado por el
museo no solo beneficiara a estas empresas existentes, sino que también promovera la creacién de nuevos

negocios y oportunidades laborales, impulsando asi la economia local.

La localidad enfrenta desafios importantes, como una alta tasa de desempleo, que es un factor clave en la
despoblacion, exacerbada por la emigracidn, una baja tasa de natalidad y el envejecimiento de la poblacién.
Estos problemas, combinados con los recursos limitados y el aislamiento del municipio, han creado una
situacién precaria para lavivienda y la vida en la zona. Por lo tanto, es esencial desarrollar iniciativas que valoren
los recursos locales y fomenten la participacion de la comunidad.
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En este contexto, el proyecto del Museo Subacuatico "Punta Lance" se presenta como una solucién
innovadora y sostenible que no solo atraerd turismo, sino que también ofrecerd nuevas oportunidades para los
habitantes del territorio. Al hacerlo, se espera revitalizar la economia local, reducir el desempleo y, en ultima

instancia, frenar la despoblacion, mejorando la calidad de vida en la localidad.
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1.5. ESTUDIO DE CASOS SIMILARES Y BUENAS PRACTICAS

El estudio de casos similares y la identificacion de buenas practicas son fundamentales para la creacién de
un proyecto exitoso. Analizar experiencias previas proporciona lecciones valiosas sobre lo que ha funcionado y
lo que no en contextos parecidos, lo que permite evitar errores comunes y optimizar recursos. Ademas, las
buenas practicas ofrecen modelos comprobados que pueden ser adaptados a la realidad del nuevo proyecto,
acelerando su desarrollo y aumentando las probabilidades de éxito. Esta estrategia no solo reduce riesgos, sino

gue también facilita la innovacidn al aprovechar soluciones efectivas ya implementadas en otros lugares.

En este contexto encontramos una serie de museos subacudticos en los que se ha aplicado una
metodologia de difusién y actividades complementarias que podemos considerar como inspiracién pasa

nuestro proyecto.

Para el estudio de casos similares y buenas practicas se elaboran una serie de tablas en las que se

establece un andlisis de los datos a tener en cuenta en la elaboracidn de nuestro proyecto:

Nombre del museo = Museo Subacuatico de Arte

Descripcion El MUSA es un museo subacudtico que cuenta con mas de 500 esculturas
sumergidas en el mar, disefiadas para promover la regeneracion de los
arrecifes de coral y atraer a la vida marina. Es uno de los proyectos de arte

subacuatico mas grandes y Unicos del mundo.

Localizacion Cancun, Isla Mujeres, y Punta Nizuc, Quintana Roo, México. Las esculturas

estdn sumergidas a diferentes profundidades en el Mar Caribe.

Tematica ., . .
El MUSA explora la relacion entre el arte y el medio ambiente. Sus
esculturas abordan temas como la conservacidon marina, la interaccion
humana con la naturaleza, y la regeneracién ecoldgica.
Elementos de | - Blog sobre las obras y sus artistas que hablan del contenido del museo,
Difusidn asi como del entorno natural en el que se encuentra.
- Tours de snorkel y buceo en diferentes niveles.
- Réplicas terrestres de las esculturas y explicacion guiada anterior a la
inmersion subacudtica.
Biqgh
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Fotografias

Tabla 8. Andlisis del Museo Subacudtico de arte (Cancun).

Museo Atlantico

Descripcion El Museo Atlantico es el primer museo subacudtico en Europa, creado por
el escultor Jason deCaires Taylor. Presenta una coleccion de esculturas
sumergidas disefiadas para fusionarse con el entorno marino,

promoviendo la conservacion y el estudio de los ecosistemas submarinos.

Localizacién . o , .
Lanzarote, Islas Canarias, Espafia. Las esculturas estan ubicadas en la

costa sur de Lanzarote, cerca de la playa de Playa Blanca.

Tematica Las esculturas del Museo Atlantico de Lanzarote abordan temas como el
cambio climatico, la interaccion humana con la naturaleza, y la
conservacién marina. Creado por Jason deCaires Taylor, el museo utiliza el
arte para reflejar el impacto ambiental y promover la sostenibilidad. Las
obras estan disefadas para fusionarse con el entorno marino, facilitando la
regeneracién de ecosistemas y fomentando la reflexion sobre la relacidon

entre humanidad y medio ambiente.
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Elementos de | - Curso de Buceo complementario en distintos niveles con fotos de la
Difusién inmersion de regalo.

- Alojamientos complementarios creando packs que incluyen un precio

especial en conjunto con la actividad del buceo.

- Blog con consejos y recomendaciones para el buceo y explicacion del

contenido del museo.

Fotografias

Tabla 9. Analisis del Museo Atlantico (Lanzarote).

Nombre ‘ Museo Submarino de Cape Tarkhankut
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Descripcion El Museo Submarino de Cape Tarkhankut es un museo subacuatico

ubicado en la costa de la peninsula de Tarkhankut en Crimea. Este museo
presenta esculturas y objetos sumergidos disefiados para atraer la vida

marina y fomentar la conservacién del ecosistema marino.

Localizacidon
Cape Tarkhankut, peninsula de Tarkhankut, Crimea, Rusia. Las esculturas

y objetos estan situados en las aguas costeras alrededor del cabo.

Tematica Conjunto de bustos y estatuas dafiadas de los viejos lideres

comunistas que fueron retiradas con la caida de Unidn Soviética. Figuras
de Lenin, Stalin, Marx, entre otras obras que ha ido sumando a la
coleccidn, todas ellas han sido colocadas dentro del mar y al dia de hoy ya

cuenta con 50 esculturas de algo que ha bautizado como el "Callejon de los

Lideres".
Elementos de | - Excursiones de buceo y snorkel organizadas por operadores turisticos
Difusion locales para explorar las esculturas sumergidas.

- Actividades educativas y talleres en colaboracidn con organizaciones

locales sobre conservacién marina y el impacto del museo.

13
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Fotografias

Tabla 10. Analisis del Museo Subacuatico de Cape Tarkhankut (Crimea).

Nombre Museo Submarino de Marsella

Descripcion El Museo Subacuatico de Marsella es un proyecto innovador inaugurado
en 2020. Presenta esculturas subacuaticas creadas por diversos artistas
internacionales, con el objetivo de sensibilizar sobre la preservacion del

océano y fomentar la vida marina.

Localizacion
Marsella, Francia. Las esculturas estan situadas en el drea costera frente a

la ciudad, en las aguas del Mediterraneo.

Tematica El museo nacié con el fin de compartir y transmitir conocimiento
medioambiental, asi como también se concibié como una palanca que
activase la curiosidad por el universo tanto artistico como por los deportes
acuaticos y practicas como el buceo. Cada uno de los artifices de estas

maravillosas esculturas submarinas tenia un objetivo claro, concienciar a la

=
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poblacién sobre la urgente proteccion del medioambiente y, en especial,

del ecosistema submarino del Mediterraneo.

Elementos de | - Talleres de sensibilizacidn sobre el medio ambiente.
Difusion
- Diversas actividades a lo largo del afilo como ciclos de conferencias o
exposiciones temporales que profundicen en los distintos temas que

surjan en la institucion artistica.

Fotografias

Tabla 11. Museo Submarino (Marsella).
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2. FORMULACION DEL PROBELMA Y PRIMERA EVALUACION DE SOLUCIONES.

A través del estudio de la zona podemos concluir en variedad de problematicas que se encuentran en su
mayoria adyacentes a la situacidn socioecondmica de la localidad, donde la falta de recursos y la emigracion es
una realidad que se ha de tener en cuenta en la implantacién del proyecto.

La falta de servicios basicos a los que la poblacidn puede recurrir ciertos dias a la semana como es la
farmacia o el médico, junto con la precariedad del sistema de transportes y educativo desincentiva a las nuevas
familias a establecer un hogar en este municipio.

La economia local es, por lo general, bastante débil, ya que puede depender en gran medida de la
agricultura, un sector que a menudo enfrenta dificultades como la baja rentabilidad o la falta de relevo
generacional. Junto a esto, la falta de inversién en infraestructuras modernas como la conexién a internet de
alta velocidad limita el desarrollo econdmico de la comunidad.

A esta situacién contribuye el aislamiento del municipio que se debe en parte a la propia situacion
geografica y por otro lado al mal estado de las carreteras.

Para elaborar una serie de soluciones que den respuesta a los problemas actuales del proyecto se llevaran
a cabo dos tablas para en andlisis diferenciado del municipio y del propio proyecto:

Medios externos influyentes al proyecto:

‘ Andlisis de Playa Casarones y Rubite

DEBILIDADES FORTALEZAS

- Baja notoriedad del territorio a nivel nacional o
internacional, lo que puede dificultar la atraccién
de visitantes.

- Patrimonio natural y cultural desvalorizado.

- Poblaciéon envejecida y turismo limitado en
actividades y alojamientos

- Falta de experiencia local en gestion de museos o
proyectos culturales de esta envergadura.

- Personal municipal proactivo en nuevas iniciativas
y proyectos.

- Territorio potencialmente turistico al encontrarse
en zona costera.

- Posicion estratégica del municipio que comprende
costa y montafia

-La baja densidad poblacional puede resultar
atractiva para visitantes que buscan experiencias
turisticas tranquilas y alejadas de las masas.

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

G
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- Riesgo de que la actividad o la construccidn del
museo cause un impacto negativo en el entorno
natural.

- Presencia de destinos turisticos costeros mas
consolidados que puedan desviar el flujo de
visitantes, dejando al museo en desventaja.

- Condiciones econdmicas desfavorables.

- Iniciativas o politicas publicas enfocadas en la
revitalizacién de dreas rurales despobladas, que
podrian proporcionar financiacién o apoyo para
proyectos culturales como el museo.

- Disponibilidad de subvenciones y fondos
europeos para el desarrollo rural, cultural y
turistico, que pueden financiar la construccién y
operaciéon del museo.

Tabla 12. Analisis DAFO situacion de Rubite y Playa Casarones.

Anilisis del proyecto de difusion Museo “Punta Lance”

DEBILIDADES

FORTALEZAS

- Zona terrestre aun no habilitada para el centro de
interpretacion y cuyo tramite puede llevar
demasiado tiempo.

- Tematica fija no determinada, lo que dificulta
llevar a cabo un proyecto de difusion museistica.

- La zona despoblada puede tener limitaciones en
acceso a redes de comunicacion, como internet o
medios de transporte, lo que complica la difusion.

- El museo depende del turismo estacional, por lo
gue la difusion debera enfrentar el reto de
mantener el interés fuera de la temporada alta.

- Personal municipal proactivo en nuevas iniciativas
y proyectos.

- Territorio potencialmente turistico al encontrarse
en zona costera.

- Posicion estratégica del municipio que comprende
costa y montafia

-La baja densidad poblacional puede resultar
atractiva para visitantes que buscan experiencias
turisticas tranquilas y alejadas de las masas.

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

- Riesgo de que la actividad o la construccién del
museo cause un impacto negativo en el entorno
natural.

- Presencia de destinos turisticos costeros mas
consolidados que puedan desviar el flujo de
visitantes, dejando al museo en desventaja.

- Iniciativas o politicas publicas enfocadas en la
revitalizacién de areas rurales despobladas, que
podrian proporcionar financiacién o apoyo para
proyectos culturales como el museo.

- Disponibilidad de subvenciones y fondos
europeos para el desarrollo rural, cultural y
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- Condiciones econdmicas desfavorables. turistico, que pueden financiar la construccién y
operacion del museo.

Tabla 13. Anélisis DAFO del proyecto de difusion del Museo “Punta Lance”.

Tras el estudio de impacto ambiental llevado a cabo por diversos profesionales, se establece una
valoracion positiva del medio acudtico y terrestre para la instalaciéon del museo; diversas exploraciones son el
origen de la evaluacién territorial para la localizacién idénea de la instalacidon del museo, asi como la emisién
del informe previo medioambiental, para su posterior gestién ante la administracion publica.

La importancia de la localizacion es esencial tanto a nivel marino como a nivel terrestre; las esculturas
colocadas bajo el agua deben encontrarse en armonia con la biodiversidad, cumpliendo también la funcién de
arrecife artificial, lo que contribuye a la actividad socioecondmica desde el punto de vista turistico y cultural.
Por otro lado, el estudio terrestre se encuentra especialmente avanzado en cuanto a la arquitectura del centro
de interpretacion, cuya memoria de adecuacién muestra diversas perspectivas del conjunto cuyo contenido es
la reutilizacién de algunos de los edificios ya existentes utilizando materiales nuevos.

La viabilidad del proyecto, sin embargo, se ve afectada por el hecho de que este territorio aun
pertenece a una propiedad privada, lo que representa la principal problematica y cuya solucién se encuentra

en manos de las administraciones publicas, especialmente del Ayuntamiento de Rubite.
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3. PROYECTO DE APLICACION DE AGENDA URBANA.

3.1. DENOMINACION

El proyecto denominado Dinamizaciéon del Museo subacuatico de Rubite es una de las propuestas
establecidas por el Programa Puentes 2024, llevado a cabo conjuntamente por la Diputacion de Granada y la
Universidad de Granada, desarrollado en el marco municipal de Rubite y la costa Contraviesa.

A pesar de denominarse Unicamente en un principio con un objetivo Unico, este proyecto pondra en
conjunto otras iniciativas de la comarca de la Contraviesa para el beneficio de esta. El proyecto serd en
concreto el ejecutado en la carretera paisajistica de Sorvilan, cuya iniciativa promueve, al igual que el museo,

un interés turistico para la zona, y, por lo tanto, un medio de desarrollo socioeconémico.
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OBJETIVOS.

Dado que los estudios del proyecto museistico se encuentran ya muy avanzados, los objetivos de esta

iniciativa se centran especificamente en la difusidn, a través de la que se pretende crear una serie de acciones

y propuestas que dinamicen y den vida al propio museo, no quedando en una mera exposicion sino que

desarrolle actividades y acciones complementarias que refuercen y dinamicen a su vez la economia local dando

un mayor sentido al museo con acciones divulgativas, formativas y de diferente indole.

Para el desarrollo de este proyecto, es necesaria una definicién de la identidad del museo, que resalte su

compromiso con la concienciacién ecolégica y la proteccidn de la biodiversidad marina cuya tematica es, en

esencia, artistica. A partir de este posicionamiento, el turismo de la Contraviesa conjuga lo deportivo, lo cultural

y lo ecolégico, caracteristicas esencialmente necesarias para la elaboracién de un proyecto de difusién.

A partir de estos distintivos, podemos establecer una serie de objetivos claros en este proyecto:

LW VIR A
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Desarrollar y ejecutar campafias de marketing y comunicacién para
aumentar el conocimiento del museo a nivel local, nacional e internacional,
destacando su singularidad y atractivo.

Promover el museo como una razén clave para visitar la region,
contribuyendo al aumento del turismo en el area rural de la Contraviesa y beneficiando la
economia local.

Difundir el valor del museo como una herramienta educativa que sensibiliza sobre la
importancia de la conservacién marina y el medio ambiente, mediante la difusién de sus
mensajes y actividades.

Involucrar a la comunidad local en las actividades de difusion del museo,

promoviendo su participacién activa en eventos, talleres y como embajadores

del proyecto.
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- Establecer colaboraciones con instituciones culturales, educativas y turisticas para potenciar la

difusién del museo y ampliar su alcance.

- Producir contenido educativo, audiovisual y material promocional atractivo

que resalte las caracteristicas del museo y su entorno, utilizando medios O O
digitales y tradicionales.
- Posicionar el museo como un destino de turismo sostenible, atrayendo a visitantes interesados

en experiencias culturales y respetuosas con el medio ambiente, en armonia con el entorno

rural.
- Implementar mecanismos para evaluar la efectividad de las estrategias de @
difusidén, ajustando el enfoque segun sea necesario para maximizar el impacto @
y el retorno de la inversion.
Dentro de los objetivos de este proyecto, no debemos dejar de lado aquellos que se alinean con las metas
de ODS:
ODS 8: Promover el crecimiento econdmico inclusivo y sostenible, el empleo y el trabajo decente para todos.

ODS 12: Garantizar modalidades de consumo y produccidn sostenibles.

@) OBJETIV:.3S sosteNiaLE

FIN 3 SALLD EDUCACION IGUALDAD AGUA LIMPIA
Y BIENESTAR DE CALIDAD DE GENERD Y SANEAMIENTD

tidt | - 1]

DE LA POBREZA

TRABAJO DECENTE rovcconoevs I 4 compesy PRODUGCION
Y CRECIMIENTO 10 e n 5 12 Vioksino
ECONOMICO INFRAESTRUCTURA N 8 3 RESPONSABLES

fl/l' =) O

1 ACCION 14 VDA 1 PAZ, JUSTICIA 17 ALIANZAS PARA 5
POR EL CLIMA SUBMARINA E INSTITUCIONES LOGRAR w
SOLIDAS LOS DBJETIVOS

i OBIJETIVQS
DE DESARROLLO

Con estos objetivos se busca la productividad local, la generacién de empleo y la dinamizacion y
diversificacion de la actividad econdmica, asi como fomentar el turismo sostenible y de calidad y los sectores
clave de la economia local.
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En resumen, los objetivos del proyecto de difusién del museo submarino en un entorno rural se centran en
aumentar su visibilidad a nivel local e internacional, atraer visitantes y fomentar el turismo sostenible, todo
mientras se conciencian sobre la conservacidn marina. Ademas, se busca involucrar a la comunidad local,
establecer alianzas estratégicas, desarrollar materiales educativos y promocionales efectivos, y evaluar
continuamente el impacto del proyecto para asegurar su éxito y sostenibilidad a largo plazo.

A partir de la siguiente serie de fotografias se realiza un recorrido por el territorio en el cual se llevara a

cabo el proyecto y en el que se propone la implantacién de estos objetivos.
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Imagen 1y 2. Lugar del centro de interpretacién.

i

o G AR T et gl - 23




Diputacion H_
de Granada PROGRAMA PUENTES

PRACTIC
UNIVERSITARIAS
EN TERRIT i
2 S TENIBLES

Imagen 3. Lugar de costa visto desde el centro de interpretacion.
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Imagen 4. Zona de Playa Caserones en la que se plantea el acceso al museo.
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Imagen 5. Zona de Playa Casarones cercana al lugar de interpretacion.
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Imagen 6. Nueva zona de posible utilizacidn para el centro interpretativo (actualmente un chiringuito).
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Imagen 7. Bajada a la playa desde el establecimiento.
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Imagen 8. Vista a la playa desde el posible lugar del centro de interpretacidn.
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Imagen 9. Vista en la entrada de Playa Casarones.
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3.3. ACTORES Y ROLES EN EL PROYECTO

1. Universidad de Granada.

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

2. Diputacién de Granada.

Diputacion
de Granada

3. Ayuntamiento de Rubite.
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4. Delegacidn territorial de la consejeria de agricultura, pesca y desarrollo sostenible de la Junta de

Andalucia.

Junta de Andalucia

<)
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5. Empresa de robética submarina Andalu Sea.

ANDALUSEA

ROBOTICA SUBMARINA
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3.4. ACTIVIDADES GENERALES Y TAREAS ESPECIFICAS.

A través de la siguiente tabla establecemos las caracteristicas generales de este proyecto, necesarias para

elaborar tareas especificas

Plan de Difusion: Planteamiento General

Objetivo Principal Aumentar la visibilidad y atraer visitantes al
museo submarino, promoviendo el turismoy la

conservacién marina en un entorno rural.

Publico Objetivo Turistas  nacionales e internacionales,
entusiastas del buceo, amantes de la cultura,
estudiantes, investigadores y la comunidad

local.

Estrategias de Difusion Campanas de marketing digital, alianzas
estratégicas, promocién en medios de
comunicacion, desarrollo de contenido

educativo y audiovisual, y eventos locales.

Recursos Necesarios Presupuesto para marketing, equipo de
comunicacion, herramientas digitales,
materiales promocionales, y apoyo de la

comunidad local.

Cronograma Plan de difusidn a corto, medio y largo plazo,
con etapas definidas para la creacion de
materiales, lanzamiento de campanas, y

evaluacidon del impacto.

Indicadores de Exito Aumento en el nimero de visitantes, mayor
presencia en medios, participacion activa de la
comunidad, y reconocimiento como un

destino de turismo sostenible.

-
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Evaluacién y Ajustes

Mecanismos para medir el impacto del
proyecto, con revisiones periddicas para
ajustar las estrategias segln los resultados

obtenidos.

Este planteamiento general del proyecto de difusidn busca incrementar la visibilidad y atractivo del

museo submarino en un entorno rural, posicionandolo como un destino clave para el turismo sostenible y la

educacién ambiental. Los objetivos principales son atraer un mayor numero de visitantes, fomentar la

participacién activa de la comunidad local, y concienciar sobre la conservacidn marina. A través de estrategias

de marketing, alianzas estratégicas y desarrollo de contenido educativo, se consigue un mayor impacto cultural

y econdmico en la regidn, asegurando la sostenibilidad del proyecto a largo plazo. A través de esta visidn global

podemos determinar las actuaciones especificas que definirdn nuestro proyecto en un proceso de actuacion

mas concreto.

Para determinar las tareas especificas a realizar en el proyecto, se elabora otra tabla.

Plan de Difusion: Actividades Especificas

Investigacion y Analisis

- Analisis sobre el interés cultural y turistico de
la region.

- Evaluacidn de la infraestructura local para el
acceso al museo.

- lIdentificar puntos de interés turistico
cercanos que puedan complementar la visita al

museo (Ej. Carretera Paisajistica Sorvilan) *.

Desarrollo de Estrategias

- Definir una propuesta de valor Unica para el
museo que resalte su importancia cultural y
ecoldgica.

- Desarrollar un plan de marketing digital que
incluya campafias en redes sociales.

- Crear alianzas con operadores turisticos como

agencias de viaje.

Produccion de Materiales

- Producir materiales promocionales para

b . i
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distribucidn local y en ferias turisticas.

- Desarrollar un sitio web atractivo y fécil de
usar, con opciones de reserva y compra de
entradas en linea.

- Crear contenido audiovisual atractivo, como

videos promocionales o visitar virtuales.

Lanzamiento y Promocion - Organizar un evento de inauguracién que
incluya actividades culturales y educativas para
atraer a los medios de comunicacién.

- Campafia de relaciones publicas para
asegurar la cobertura mediatica.

- Lanzar promociones y descuentos para las
primeras semanas de apertura para incentivar

las visitas.

Colaboracién comunitaria - Establecer un programa de voluntariado con
la comunidad local para involucrar a los
residentes.

- Organizar talleres y charlas educativas para
aumentar el conocimiento sobre el museo y la

conservacion marina.

Sostenibilidad y Continuidad - Desarrollar un plan para la diversificacion de
ingresos, como la venta de productos
relacionados con el museo y la organizacion
de eventos privados.

- Mantener relaciones con socios estratégicos
y buscar nuevas alianzas para fortalecer la

difusién continua del museo.

* El apartado establecido en la tabla para poner en comun puntos de interés turisticos cercanos es para
desarrollar una alianza conjunta con otro proyecto planteado en el Programa Puentes, en el que se propone

principalmente la puesta en valor del paisaje de la comarca de la Contraviesa a través de la creacion de una ruta

T
i
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en la carretera paisajistica de Sorvilan.

Para la elaboracidn de un plan conjunto es necesario que ambos proyectos tengan un objetivo comun
gue promueva el turismo responsable y el crecimiento econdmico de la comarca. Esta visidon debe enfocarse en
la conservacién del patrimonio natural y cultural, la mejora de la infraestructura local, y la creacién de
oportunidades econdmicas para la ciudad.

Una manera efectiva de integrar los dos proyectos es crear una ruta turistica que conecte el museo
subacuatico con la carretera paisajistica con puntos de interés clave destinados al descanso u ocio de los
visitantes.

Establecer una promocion conjunta que promocione la comarca de la Contraviesa como un destino
Unico es un objetivo esencial para su desarrollo como destino turistico sostenible, asi como la organizacién de
eventos que combinen la experiencia de ambos proyectos involucrando a la comunidad local, haciendo a esta
participe y beneficiaria directa del desarrollo turistico.

Finalmente, es fundamental crear una narrativa coherente que expligue cémo ambos proyectos
contribuyen al desarrollo sostenible de la comarca. Esta narrativa debe ser comunicada a través de todos los
canales de promocidén y en todas las interacciones con los visitantes, resaltando la importancia de proteger el
medio ambiente mientras se disfruta del patrimonio natural y cultural.

Para la visualizacidn de esta ruta se muestra la siguiente serie de fotografias de elaboracién propia

desde distintos puntos de interés:
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beneficios tanto para la comunidad local como para la economia rural, creando un impacto positivo y duradero

en la regidn. En primer lugar, el enfoque en la participacion comunitaria asegura que el museo no solo se
convierta en un centro cultural y educativo, sino también en un punto de referencia en la vida diaria de los
residentes. Al involucrar a la comunidad en la operacién del museo a través de programas de voluntariado y
actividades educativas, se fomenta un sentido de pertenencia y orgullo local. Este vinculo estrecho no solo
fortalece la relacion entre el museo y sus visitantes, sino que también promueve una mayor apreciacion y
conciencia sobre la importancia de la conservacién marina y el patrimonio cultural.

Ademas, la implementacién de talleres y charlas educativas en escuelas y centros comunitarios
contribuye a la formacion de una poblacion mas informada y comprometida con la proteccion del medio
ambiente y la valorizacidn de la cultura local. Este enfoque educativo también ayuda a cultivar un interés
genuino por el museo, que puede traducirse en una participacién mas activa y sostenida de la comunidad.

En términos econdmicos, el museo actla como un motor para el desarrollo rural al atraer visitantes de
fuera de la regidn. Las estrategias de marketing digital y las alianzas con operadores turisticos estan disefiadas
para incrementar el flujo de turistas, lo que, a su vez, beneficia a la economia local mediante el aumento de la
demanda de servicios como alojamiento, restaurantes y transporte. Este crecimiento en el turismo puede
tener un efecto multiplicador, estimulando el desarrollo de nuevos negocios y la mejora de la infraestructura

local.

La diversificacion de ingresos mediante la venta de productos relacionados con el museo y la
organizacién de eventos privados también contribuye a la estabilidad financiera del museo y a la economia
regional. Al mantener y fortalecer alianzas con socios estratégicos y buscar nuevas colaboraciones, el museo
asegura una visibilidad continua y un flujo constante de visitantes, lo que es crucial para su sostenibilidad a

largo plazo.

En resumen, el plan propuesto no solo se centra en establecer al museo como un centro cultural de
referencia, sino que también busca generar un impacto positivo en la comunidad local y en la economia rural.
Al fomentar la participacion comunitaria, atraer turismo y diversificar fuentes de ingresos, el museo tiene el
potencial de convertirse en un elemento clave para el desarrollo econémico y social de la region, creando un

legado duradero que beneficia tanto a los residentes como a los visitantes.
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3.5.

Investigacion y analisis

RECURSOS NECESARIOS Y POSIBLES.

Investigacion de mercado

~_

PROGRAMA PUENTES

Estudio sobre el publico
objetivo y su interés en

museos subacuaticos.

Anilisis de competencia

Revision de otras
iniciativas culturales de la

region.

Estudio de accesibilidad y

logistica

Evaluacion de la

infraestructura local para

apoyar la visita del museo.

Desarrollo de contenidos

Contenidos educativos

Informacioén sobre el
museo, la historia
subacudtica y

exhibiciones.

Traduccidn y adaptacién cultura.

Ajuste de contenidos para
que sean relevantes para

la comunidad local

Estrategia de comunicacion

Plan de medios

Identificacion de canales
adecuados como radio
local, periédicos y redes

sociales.

Redaccién de comunicados de

prensa

Elaboracion de
comunicados para medios

de comunicacion

Publicidad y promocidn

Estrategias para anuncios

en medios locales y

G
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online.
Eventos y actividades Organizacion de eventos de Planificacidon de eventos
lanzamiento especiales para inaugurar

O promover el museo.

Actividades comunitarias Talleres, charlas y visitas
guiadas para atraerala

poblacién local.

Colaboraciones con Alianzas con escuelas,
organizaciones locales asociaciones y otras
entidades para la

promocién conjunta

Recursos humanos Equipo de difusion Personal encargado de la
promocién, comunicacion

y relaciones publicas.

Guias y educadores Capacitacion de personal
para ofrecer visitas

guiadas y talleres.

Tecnologia y equipos Equipos audiovisuales Camaras, proyectores y
sistemas de sonido para

eventos y presentaciones

Plataformas digitales Desarrollo y
mantenimiento de una

pagina web y redes

sociales.
Financiamiento y Presupuesto detallado Estimacién de costos para
presupuesto todas las actividades y

recursos necesarios.
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Fuentes de financiacion Identificacion de posibles
patrocinadores,
subvenciones y

donaciones.

Evaluacién y seguimiento Encuestas y retroalimentacion Recoleccidn de opiniones
del publico para mejorar

las estrategias.

El plan de desarrollo y promocidn disefiado para el museo subacudtico muestra una estructura integral
gue abarca todos los aspectos criticos necesarios para el éxito del proyecto. Comienza con una fase de
investigacion y andlisis que asegura una comprension detallada del publico objetivo, el panorama competitivo
y la infraestructura local. Este enfoque permite tomar decisiones informadas que minimizan riesgos y
optimizan recursos.

El desarrollo de contenidos es un aspecto clave, ya que se centra en la creacién de materiales educativos
y en la adaptacion cultural, lo que garantiza que la informacién ofrecida sea no solo precisa, sino también
relevante y accesible para la comunidad local. Esto es esencial para atraer a un publico diverso y fomentar un
sentido de pertenencia entre los visitantes.

La estrategia de comunicacién estda disefiada para maximizar la visibilidad del museo a través de medios
adecuados y la promocidn en plataformas locales y en linea. Esto es fundamental para generar interés y atraer
visitantes, especialmente en las etapas iniciales del proyecto. La planificacién de eventos y actividades
comunitarias refuerza esta estrategia al involucrar directamente a la poblacién local, creando vinculos y
aumentando la participacion.

El enfoque en los recursos humanos y tecnolédgicos asegura que el museo cuente con un equipo
capacitado y con la infraestructura tecnoldgica necesaria para operar de manera eficiente. Ademas, el plan
financiero bien definido, con un presupuesto detallado y fuentes de financiacion identificadas, proporciona
una base soélida para la sostenibilidad a largo plazo del museo.

Finalmente, se encuentra el componente de evaluacion y seguimiento, crucial para el ajuste continuo
de las estrategias en funcién de la retroalimentacién del publico. Este enfoque garantiza que el museo
permanezca relevante y en constante mejora, adaptandose a las necesidades y expectativas de los visitantes.
En conjunto, el plan ofrece una hoja de ruta exhaustiva y bien fundamentada para el éxito del museo

subacuatico, asegurando su viabilidad y su impacto positivo en la comunidad.

sgn.
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requiere un enfoque estructurado y estratégico para asegurar su éxito y sostenibilidad

a largo plazo.
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3.6. FASES NECESARIAS PARA SU IMPLANTACION

La implantacién de un proyecto complejo como el establecimiento de un museo

Este proceso se divide en una serie de fases que abarcan desde la planificacién :

inicial hasta la continuidad y sostenibilidad del proyecto. Cada fase esta disefiada para abordar aspectos clave

del desarrollo, como la investigacion preliminar, el disefo de estrategias, la produccion de materiales

promocionales, la organizacién de actividades de lanzamiento, la colaboracién con la comunidad y la

evaluacidn continua del impacto.

Al seguir estas fases, el proyecto no solo se orienta a la creacién de un espacio cultural significativo, sino

también a maximizar su contribucidn al desarrollo econdmico local y al fomento de un turismo sostenible.

1.
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Desarrollo de la tematica que se llevara a cabo en el museo, estableciendo un contenido al que poder dar

difusion.
Musealizacion.

Creacidén de infraestructuras.

Una vez establecido el contenido y las infraestructuras en las que se colocan, se da lugar al desarrollo del

plan de difusién, para el que es necesario:

4.1. Fase de Planificacion y Estudio Preliminar: se realiza un analisis de la Comunidad
Local en el que se realiza un diagnéstico, identificando barreras y oportunidades, asi
como de los visitantes potenciales y sus intereses y los puntos de interés turistico
gue complementen la visita del museo.

4.2. Fase de disefio y desarrollo de estrategias: crear una propuesta que resalte los
valores culturales y ecoldgicos del museo, elaboracion de un plan de marketing y
establecer colaboraciones estratégicas que aumenten las posibilidades turisticas.

4.3. Fase de produccién de materiales: crear material promocional como folletos,
posters, banners, asi como un sitio web que permita la compra de entradas en linea.

4.4.Fase de implementacién y lanzamiento: organizacion de eventos de inauguracion
gue incluya actividades culturales y educativas y una primera promocion para
incentivar las visitas.

4.5.Fase de colaboracion comunitaria: formar un comité con representantes de la
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comunidad para recibir retroalimentacion y sugerencias.
4.6. Fase de Evaluacién: medir el impacto de las estrategias implementadas y modificar

las tacticas de marketing y promocién segun los resultados y tendencias observadas. =—
4.7. Fase de sostenibilidad y continuidad: buscar nuevas oportunidades de E v

colaboracion.

Playa Casarones, lugar de implantacion del Museo Subacuatico “Punta Lance”.

La implementacién de las fases propuestas para el proyecto del museo no solo asegura un proceso
ordenado y eficiente, sino que también contribuye significativamente al desarrollo econémico local y al
fomento del turismo sostenible. Desde el estudio preliminar hasta la sostenibilidad y continuidad del museo,

cada fase estd disefiada para maximizar el impacto positivo en la economia local.

El enfoque en la participacién comunitaria y la creacidn de alianzas estratégicas no solo fortalece el vinculo
entre el museo y la comunidad, sino que también estimula la economia local al atraer visitantes que, en Ultima
instancia, consumen servicios y productos locales. La produccién de materiales promocionales y el desarrollo
de una estrategia de marketing digital eficiente amplian la visibilidad del museo, atrayendo un flujo constante

de turistas que contribuyen al crecimiento econémico de la regidn.

Ademas, la fase de sostenibilidad y continuidad asegura que el museo no dependa Unicamente de las
entradas, sino que diversifique sus fuentes de ingresos mediante la venta de productos y la organizacién de
eventos privados. Esto no solo asegura la estabilidad financiera del museo, sino que también promueve un

modelo de turismo sostenible que respeta y valora los recursos culturales y naturales de la regién.
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En resumen, estas fases integradas no solo permiten la creacién de un museo exitoso, sino que también

promueven un desarrollo econdmico local robusto y un modelo de turismo sostenible que beneficia a la

comunidad y preserva el patrimonio cultural y ecolégico para futuras generaciones.
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3.7. HOJA DE RUTA TERRITORIAL PROPUESTA PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO.

1. Andlisis y planificacion

territorial

- Estudio del territorio - Crear un mapa detallado del | - Entender la distribucion
area identificando ubicacidn, | espacial y su potencial.
accesos y puntos de interés.

- Zonificaciéon - Analizar la compatibilidad del | - Asegurar el cumplimiento
suelo. normativo de futuras

expansiones.

- Evaluacién de Infraestructura | - Evaluar conectividad, | - Garantizar acceso facil vy
accesibilidad y servicios basicos | seguro al museo y adecuacion
en la ubicacién seleccionada. de servicios.

2. Desarrollo de

infraestructura y espacios

publicos

- Infraestructura - Desarrollar estacionamientos, | - Mejorar la experiencia del

complementaria zonas peatonales y dreas de | visitantey la funcionalidad del
servicios. espacio.

- Mejoras en conectividad - Implementar mejoras en |- Facilitar la llegada de

accesos viales, transporte publico | visitantes y promocionar el

y sefializacion turistica. museo en la region.

3. Alianzas estratégicas vy

promocion territorial

- Colaboracion con empresas | - Establecer alianzas con hoteles, | - Crear paquetes turisticos que

locales restaurantes y  operadores | incluyan visitas al museo y
turisticos. fomenten la economia local.
- Rutas tematicas - Desarrollar rutas que incluyan | - Ofrecer experiencias

otros puntos de interés turistico | diversificadas y tematicas que
como la carretera paisajistica de | atraigan a diversos publicos.
Sorvilan y favorecer el desarrollo

econdmico de la comarca.
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4. Implementacion y gestion

operativa

- Formacién y capacitacion

- Capacitar al personal en gestion
y atencion al visitante,
priorizando la contratacion de

residentes locales.

- Fortalecer la economia local

y asegurar a un equipo

preparado.

- Gestion ambiental

- Implementar practicas

sostenibles, como manejo de
residuos y uso de energias

renovables.

- Asegurar la sostenibilidad

ambiental del museo.
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3.8. ANALISIS DE FACTIBILIDAD PARA SU DESARROLLO O RESUMEN DEL ESUDIO DE
VIABILIDAD

La tabla que se presenta a continuacion ofrece un analisis detallado de la viabilidad del proyecto para la
creacion de un museo en un entorno rural. Este estudio de viabilidad abarca varios aspectos cruciales, como el

analisis de mercado, la viabilidad econdmica, la viabilidad técnicay la evaluacion de la infraestructura necesaria.

El objetivo es determinar si el proyecto es factible desde una perspectiva integral, considerando no solo los
costos y las posibles fuentes de ingresos, sino también el potencial de atraccidn turistica y el impacto positivo
en la economia local. Dado el contexto rural, se presta especial atencion a factores como la disponibilidad de
servicios basicos, la accesibilidad, y la posibilidad de atraer visitantes interesados en el turismo cultural y
ecoldgico, areas que estdn en crecimiento y que pueden beneficiarse significativamente de la implementacion

de este proyecto.

1. Viabilidad de Mercado

- Analisis de demanda - Identificar visitantes | - Visitantes potenciales: el
potenciales, turistas nacionales e | entorno rural puede atraer
internacionales, estudiantes, | turistas interesados en el
investigadores, comunidad local | ecoturismo, la cultura local y
experiencias educativas. La
comunidad local, aunque
pequefia, podria ser un grupo
recurrente si se establecen
programas de voluntariado vy

eventos.

- Tendencias del turismo: evaluar | - Creciente interés en la visita
el interés en turismo cultural y | al museo al convertirse en una
ecoldégico, especialmente en | experiencia  sostenible y
zonas rurales. combinable con otras

actividades al aire libre.

- Competencia con otros centros | - En entornos rurales, la
culturales de la regidn. competencia directa puede

ser menor, lo que ofrece una
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oportunidad para posicionarse

como atraccién Unica.

2. Estimacion de visitantes

- Basar las proyecciones en
estudios de casos similares y la
capacidad de atraccidn del museo

en un entorno rural.

- Aproximadamente 10.000
visitantes en el primer afo,
con potencial de crecimiento
si se implementan estrategias
de marketing efectivas y se
crean alianzas con operadores
turisticos que promuevan
visitas a zonas rurales. Esta
cifra considera la
estacionalidad y la menor
densidad de poblacién de la

region.

3. Viabilidad econémica

- Costos iniciales

de
de

- Costos construccion,

adecuacién espacios vy
desarrollo de infraestructuras

complementarias

- La inversion estimada seria
de 450.000 a 900.000 euros,
considerando la necesidad de
infraestructuras basicas
adicionales debido a Ia
ubicacién rural, como mejoras
en acceso vial y servicio

basicos.

- Costos operativos

- Gastos operativos de personal,

mantenimiento, promocion, etc.

- La operacién anual seria de
90.000 a 180.000 euros, con la
posibilidad de reducir costos a
través de la contratacién de
personal local. El entorno rural
puede implicar menores
costos en comparacién con el
area urbana, sin embargo,
supone gastos adicionales de

transporte y logistica.

54



Diputacion ~
de Granada PROGRAMA PUENTES

- Ingresos proyectados - Entradas al museo, tienda de | - 135.000 a 270.000 eufos
souvenirs, eventos privados Yy | anuales basados en tarifas de
subvenciones entrada asequibles, la venta
de productos locales en la
tienda del museo y Ia
organizacion de eventos.
Subvenciones  publicas vy
privadas, especialmente
aquellas enfocadas en el
desarrollo rural y
conservacion, puede

complementar los ingresos.

4. Viabilidad técnica

- Infraestructura - Disponibilidad de servicios | - La ubicacidon rural podria
basicos como agua, electricidad, | requerir inversiones
saneamiento o internet adicionales en

infraestructuras basicas, como
sistemas de energia solar o
mejora de las redes de

saneamiento.

El estudio de viabilidad realizado demuestra que el proyecto del museo en Rubite, y por extension en la
comarca de la Contraviesa, es factible y promete generar un impacto positivo significativo en la regién. La
combinacidn de una demanda emergente por experiencias turisticas auténticas en entornos rurales, junto con
una oferta cultural y educativa Unica, posiciona al museo como un catalizador del desarrollo econémico y social
en esta area.

En Rubite, el museo no solo atraerd a visitantes interesados en la cultura local y la conservacidn ecoldgica,
sino que también impulsard la economia local a través de la creacién de empleo y la promocidn de servicios

complementarios, como la restauracion y el alojamiento. La inclusion de la comunidad en las operaciones
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fortalecerd el vinculo entre el museo y los residentes locales, generando un sentido de pertenencia y orgullo

comunitario.

A nivel comarcal, el museo puede actuar como un nodo cultural dentro de la Contraviesa, fomentando la
creacion de rutas turisticas que conecten Rubite con otros municipios de la comarca. Esto no solo diversificara
la oferta turistica en la regién, sino que también promoverd un desarrollo equilibrado y sostenible,
distribuyendo los beneficios econémicos y sociales entre varias localidades.

El enfoque en el turismo sostenible y la integracion de prdcticas respetuosas con el medio ambiente, tanto
en la construccién como en la operacion del museo, alinean el proyecto con las necesidades de preservacion
del entorno natural de la Contraviesa. Esto refuerza su atractivo para un segmento de turistas cada vez mas
consciente del impacto de sus visitas y que busca contribuir al desarrollo sostenible de las areas que visita.

En conclusion, el proyecto del museo en Rubite es viable no solo en el municipio, sino en toda la comarca

de la Contraviesa. Su implementaciéon fomentara el desarrollo econémico y social, revitalizando el entorno
rural, creando nuevas oportunidades para los residentes, y posicionando a la regidn como un destino cultural

y ecoldgico de referencia.
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3.9. INCORPORACION Y ANALISIS DE LA PERSPECTIVA DE GENERO EN EL PROYECTO. |

Incorporar la perspectiva de género en el proyecto del Museo Subacuatico
"Punta Lance" es fundamental para asegurar que el desarrollo y los beneficios del
proyecto sean inclusivos y equitativos para toda la comunidad de Rubite y la
comarca de la Contraviesa. Desde la planificacidn inicial, es esencial realizar un
diagndstico que contemple las necesidades diferenciadas de mujeres y hombres en
la zona, lo que permitird disefar un proyecto que responda a las realidades y
desafios especificos de cada grupo. Este enfoque no solo incluye asegurar una participacién equitativa en la
toma de decisiones, sino también disefiar un museo que sea accesible, seguro y cémodo para todas las

personas, con especial atencién a la inclusién y la igualdad de género.

Ademas, es importante que el contenido y las actividades del museo reflejen una perspectiva de género,
destacando el papel de las mujeres en la conservacién marina y sensibilizando a los visitantes sobre las
desigualdades de género en este ambito. Esto se puede lograr a través de exposiciones, talleres y programas

educativos que empoderen a las mujeres locales y promuevan la igualdad.

El proyecto también debe considerar su impacto econédmico, buscando formas de empoderar a las mujeres
a través de nuevas oportunidades laborales y de negocios relacionados con el museo. La creacidn de empleos
y el fomento de la economia local deben contemplar politicas que promuevan la igualdad de género,
asegurando que tanto mujeres como hombres se beneficien de las nuevas oportunidades que el museo

generara.

Finalmente, el monitoreo y la evaluacién del proyecto deben incluir indicadores de género para medir el
impacto en la comunidad y ajustar las estrategias si es necesario. Este enfoque permitird que el proyecto no
solo contribuya al desarrollo econémico y turistico de la regidn, sino que también avance en la reduccion de

desigualdades de género, creando un entorno mas equitativo y sostenible para todos.
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3.10. DISENOS PREVIOS, INFOGRAFiAS, MAPAS, DESARROLLO 3D, ETC.
Durante la realizacion de este proyecto se han llevado a cabo una serie de estudios y disefios previos que
hemos de tener en cuenta a la hora de elaborar un plan de difusidn.

- Propuesta de imagen: elaborada con una tipografia en base a las ondas del mar, incorporando

una relacidn directa con el medio, con una paleta complementaria de colores que apoyan la
tonalidad azul marino. A partir de esta tipografia se elaboran los carteles, folletos y

merchandising para la divulgacion y publicidad del museo.

USEO DE
RTE SUBACUATICO
E RUBITE

M
A
D

(I

PURIA
LANGE

Arte sumergido, historias emergentes
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Estudio terrestre: proyecto establecido para la adecuacion o instalacion de edificaciones para

la zona de tierra del Museo Subacuatico Punta Lance, dedicados a zonas de interpretacion,
cafeteria o acceso. Redactado a peticion de D. Arsenio Vazquez Moreno, alcalde del
Ayuntamiento de Rubite, la memoria cuenta con la descripcidén detallada del estado actual de

los edificios y de su programa de rehabilitacion.

FECHA

PROVEC‘O PROYECTO DE ADECUACION DE EDIFICACIONES
L FUSTEIO | pARA ZONA DE TIERRA DE MUSEO SUBACUATICO | b0 2023
PUNTA DE EL LANCE.

N
e} 4 PLAYA DE CASERONES, RUBITE. S}:%ﬁ‘l

PERSPECTIVAS DEL CONJUNTO,
Promalor: AYUNTAWENTO DE RUBITE
Arquitecto: CANDIDO CAPARRGS IRUELA. [ |

N PLANO DEL CATASTRO. NUCLEO DE CASERONES.

E: 1/2.500.

1-Cafeteria antiguo camping
2-Edificacion privada antiguo camping
Control de acceso y recepcion antiguo campirg

FECHA

PROYECTO PROYECTO DE ADECUACION DE EDIFICACIONES
L | RSTE10 | paRA ZONA DE TIERRA DE MUSEO SUBACUATICO | b0 zazs

4-Supermercado antiguo camping ,’: 0 PUNTA DE EL LANCE.
> PLAYA DE CASERONES, RUBITE. 11506, 11 0¥
1/2 500.
SITUACION, EMPLAZAMIENTO E
IMPLANTACION.
PLANO DE |MPLANTAC|ON Promotor: AYUNTAMIENTO DE RUBITE
E: 1/500. o CADI00 CAPAIROS LA
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- Estudio de impacto ambiental: llevado a cabo por Andali Sea Robdtica Submarina en

colaboracién con la Diputacién de Granada, su objetivo es determinar la localizacién idénea

para la instalacion del museo submarino, incluyendo la emisién del informe previo

medioambiental, para su posterior gestion ante la administracién publica.

Leyenda

Isobatas cada 1m
~—— Zona de estudio sedimentos

« P Transecto 1

mesan

« 9 Transecto 2
P Transecto 3

« 9 Transecto 4
>

Transecto 5

Situacion: Grarada {Andzlucia)

Emplezamiento: Casarones (Rubite}

9\

ANDALUS EA

ROBOTICA SUBMARINA

- .l

AMBIENTOLOGO

08850
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- Video promocional: resultado de la grabacién y edicién del proceso de estudio del medio

natural que explica de manera visual y accesible los métodos de investigacidn utilizados,
destacando la tecnologia empleada y los expertos involucrados, reforzando la credibilidad del

proyecto.
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3.11. CONCLUSIONES.
A partir del desarrollo de este proyecto llegamos a las siguientes conclusiones enfocadas en los objetivos
de los planteamientos de difusién del museo:

- Incrementar la visibilidad del proyecto: El objetivo principal de la difusién es dar a conocer el
museo subacuatico y la localidad de Rubite y su entorno a nivel nacional e internacional,
generando un alto nivel de interés y atrayendo tanto a turistas como a instituciones cientificas
y educativas.

- Crear conciencia sobre la conservacion marina: A través de estrategias de difusion, se pretende
sensibilizar al publico sobre la importancia de proteger los ecosistemas marinos. El video
promocional y las campanas asociadas destacaran cdmo el museo subacuatico contribuye a la
regeneracién y conservacién de la biodiversidad marina.

- Promover el turismo sostenible: El proyecto de difusidn busca posicionar al museo como un
destino turistico responsable, que no solo atrae a visitantes, sino que también educa sobre la
necesidad de un turismo que respete el medio ambiente y promueva la preservacion de los
océanos, generando, a su vez, un impacto econdmico positivo en un ambiente rural.

- Crear un sentido de pertenencia comunitario: La campana de difusidén se centrara también en
la comunidad local de Rubite y la comarca de la Contraviesa, promoviendo la participacién
activa de los residentes en el proyecto, lo que reforzard el sentido de orgullo y pertenencia

hacia el museo subacuatico como un simbolo de conservacién y cultura.
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ANEXOS

ANEXO 1. Presentacién del proyecto en Power Point.
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ELENA MARIN DIEGUEZ

https://www.facebook.com/fpegranada https:/www.dipgra.es/contenidos/programa-puentes/

1. DENOMINACION DEL PROYECTO

Dinamizacién del Museo Subacudtico de

——
PROGRAMA PUENTES
PRAC

AS
UNIVERSITARIAS
EN TERRITORIOS
SOSTENIBLES

Rubite

PROMOCION TURISTCA

- Continuacion del proyecto desarrollado en
ediciones anteriores.
- Acciones y propuestas que dinamicen y den

vida al propio museo

- Actividades complementarias que refuercen la

economia local.
- Acciones divulgativas, formativas y de

diferente indole.

@
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; ; 2. OBJETIVOS DEL PROYECTO DE
PROGRAMA PUENTES INTERVENCION

Objetivos Objetivos

pe SAlm EDUCACI N IGUALDAD AGUALIMPIA
espeqﬁcos genera|es YBENESTAR 4 %o DENERD 6 TSem
- Beneficio - Mejora E
turistico econdmica — s e
A T 1 5 COMUNIDADES 12 Voo
. e s SOSTENBLES RESPONSABLES
- Caracterizacion - Creacion de una ! m
del museo cultura de
identidad 1. RS
o7 o BIETIVOS
- Elaboracion de - Dar a conocer el DEpESARROLLO
acciones territorio
divulgativas

)
; ; 3. DIAGNOSTICO DE LA SITUACION ACTUAL
EE—
PROGRAMA PUENTES e )
prAcTicas Anélisis de los datos regionales que nos
EN TERRITORIOS
SOSTENIBLES = . . .
perm iten estudiar la viabilidad del proyecto.
Baja notoriedad del territorio a nivel nacional o - Personal municipal proactivo en nuevas iniciativas
internacional, lo que puede dificultar la y proyectos.
atraccion de visitantes.
- Territorio potencialmente turistico al encontrarse
- Patrimonio natural y cultural desvalorizado. en zona costera,
- Poblacion envejecida y turismo limitado en - Posicion estratégica del municipio que
actividades y alojamientos comprende costa y montafa
- Falta de experiencia local en gestién de museos  -La baja densidad poblacional puede resultar
o proyectos culturales de esta envergadura. atractiva para visitantes que buscan experiencias
turisticas tranquilas y alejadas de las masas.
&)
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; ; 3. DIAGNOSTICO DE LA SITUACION ACTUAL
PROGRAMA PUENTES
PANEICES s Anélisis de los datos regionales que nos

EN TERRITORIOS
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permiten estudiar la viabilidad del proyecto.

- Zona terrestre adn no habilitada para el centro - Innovacion turistica: Propuesta tnica y Wm W{M
de interpretaciony cuyo tramite puede llevar diferenciada que atrae turismo nacional e

demasiado tiempo. internacional.

o . . - ibilidad ambiental: P el turismo
- Temiticafija no determinada, o que dificulta ecoldgico al integrarse en el entorno natural
llevar a cabo un proyecto de difusion marino.
museistica.
- Enriquecimiento cultural: Ofrece aprendizaje
- La zona despoblada puede tener limitaciones en sobre arte, historia local y biodiversidad marina.

acceso a redes de comunicacion, como medios

) L, - Desarrollo econémico local: Genera empleoy
de transporte, lo que complicala difusion. dinamiza la economia con nuevos negocios y
servicios.
- El museo depende del turismo estacional, por lo

que la difusion debera enfrentar el reto de
mantener el interés fuera de la temporada alta.

Arte sumergido, historias emergentes

&)
PROGRAMA PUENTES 4. ACTIVIDADES ESPECIFICAS Y RECURSOS NECESARIOS

ACTIVIDADES RECURSOS NECESARIOS

ESPECIFICAS
Investigacion Equipo de analisis de mercado, encuestas
Desarrollo de Herramientas de planificacion y estrategias
estrategias de marketing
Produccion de Disenadores graficos, redactores, editores
materiales
Lanzamiento y Publicistas y gestores de redes sociales
promocion
Colaboracioén Organizaciones locales, acuerdos de
comunitaria colaboracion
Continuidad Plan de seguimiento, equipo de

mantenimiento y analisis de resultados
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PROGRAMA PUENTES 5. FASES DISPUESTAS PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO

e Estudio del territorio

. R
1. Analisis y planificacion territorial %» Zonificacién ? @
TR
7 Evaluacion de
infraestructuras

Infraestructuras
complementarias
2. Desarrollo de infraestructuras
y espacios publicos
Mejoras en
conectividad
e L it ©
ROERAE POBNTES 5. FASES DISPUESTAS PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO

PRACTICAS
UNIVERSITARIAS
EN TERRITORIOS

SOSTENIBLES
Colaboracién con
/ empresas locales 9

3. Alianza estratégica y promociéon < ey
territorial - Rutas tematicas Csaneaiy
Formacion y pu—
" capacitacion
4. Implementacion y gestion o o
opersiva ~+  Gestién ambiental
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VRIAS
EN TERRIT

SUSTENISLES

PROGRAMA PUENTES 6. OBJETIVOS DEL PLAN DE DIFUSION

PRACTI

- Aumentar el conocimiento del museo a nivel local, nacional e internacional:
ejecucion de campaias de marketing y comunicacion.
- Promover el museo como razoén clave para visitar la region: aumento del turismo

y beneficio econémico para el area rural.

- Difundir el valor del museo como herramienta educativa: sensibilizacion de la

conservacion marina y el medio ambiente. =

- Involucrar a la comunidad local en las actividades de difusion del museo. 00

- Posicionar el museo como destino de turismo sostenible.

- Implementar mecanismos para evaluar la efectividad de las estrategias de

difusion. @

T Gy

H4s0c!

ROERAE POBNTES 7. DISENOS PREVIOS E INFOGRAFIAS

PRACTICAS
UNIVERSITARIAS
EN TERRITORIOS
SOSTENIBLES

/‘

WWMW A
i\,.

N
LAN

Arte sumergido; historias emergentes

Disefio de Angel Lozano, responsable creativo de
Catalogo (Instagram catalogo-raw)

J-"-'I
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PROGRAMA PUENTES 7. DISENOS PREVIOS E INFOGRAFIAS

UNIVERSITA
EN TERRITORIOS
SOSTENIBLES

Estudio de Impacto Ambiental y Video Promocional
(Andalusea y Diputacion de Granada)

.. conssio  d¢a)
“S0CIAL. "2

o

PLANO DE IMPLANTACION. ~~
& 100

Proyecto de adecuacion de edificaciones para la zona de
tierra del museo subacuatico de El Lance. Arquitecto:
Candido Caparros Iruela. Promotor: Ayuntamiento de

Rubite.
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ANEXO 2. Reportaje fotografico.
Incluidos en los puntos:

- 3.2. Objetivos.

- 3.4. Actividades generales y tareas especificas.
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EN TERRITORIOS
SOSTENIBLES
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ANEXO 3. Ficha del proyecto de la entidad local.

Dinamizacion
Museo
subacuatico de
Rubite

MANCOMUNIDAD
COSTA
TROPICAL-
CONTRAVIESA

Descripcion

proyecto
practicas

Este proyecto
dara continuidad
al desarrollado
en ediciones
anteriores del
Programa
Puentes. Se
pretende
recoger una
serie de
acciones y
propuestas que
dinamicen y den
vida al propio
museo, no
quedando en
una mera
exposicion sino
que desarrolle
actividades y
acciones
complementarias
que refuercen y
dinamicen a su
vez la economia
local dando un
mayor sentido al
museo con
acciones
divulgativas,
formativas y de
diferente indole.

—
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Sector
Proyecto

PROMOCION
TURISTICA
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ANEXO 3. Estudio de viabilidad econdmico-financiera (si procede).

No procede.
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