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PROYECTO DE INTERVENCION PARA LA APLICACION DE LA
AGENDA URBANA (PAU)

DENOMINACION DEL PROYECTO Y TERRITORIO.

OBJETIVOS GLOBALES DEL PROYECTO DE INTERVENCION.

Objetivo Estratégico:

Ordenar el territorio y hacer un uso racional del suelo, conservarlo y protegerlo.

Objetivo Especifico:

Ordenar el suelo de manera compatible con su entorno territorial. Para ello, es necesario:

> Estudio y andlisis de posible Sistema Agroalimentario Territorial para la
comercializacidon de productos de proximidad (FOOD HUB) en la Comarca de la
Comarca de Guadix.

> Ordenacidn territorial (desde el aspecto del uso del suelo agricola) con el fin de
adaptarlo sustentablemente al entorno del ambito territorial pertinente.

> Puesta en valor del patrimonio agricola de la comarca de Guadix y abrir paso a
nuevas dindmicas de cultivo para revalorizar la tradicional economia agricola en
una sinergia con lo tradicional y lo nuevo.

Descrincion:
Esta accion se plantea por la necesidad de poner en valor tanto los cultivos tradicionales de
la comarca de Guadix como la posible necesidad de incorporar otros nuevos, en base a la
necesidad de dinamizar la economia en una comarca la cual ha sido tradicionalmente
agricola.

Actividades a Desarrollar:

e Estudio y Propuestas de mejora en el cultivo tradicional para que sea mas eficiente y
rentable.

e Estudioy propuesta de cultivos nuevos los cuales pudieran ser mas rentables.

e Identificacidn de un espacio donde implantar una accién piloto en torno a las propuestas
extraidas del estudio.
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RESCATE Y TRATAMIENTO DE INFORMACION DE PARTIDA

Para llevar a cabo el estudio territorial y un diagndstico de la situacién se ha recopilado
informacion la cual serd la base caracterizadora del proyecto para la aplicacion en la
Agenda Urbana. Por un lado se ha recolectado informacion proveniente de fuentes
primarias, fruto de la consulta directa a actores locales y a grupos involucrados en el sector
agroalimentario de la Comarca de Guadix. Tales son productores varios, miembros de
asociaciones de interés, técnicos pertenecientes a alguna organizacién relacionada con el
sector agroalimentario y técnicos involucrados en el desarrollo y conocimiento comarcal,
pertenecientes a la Oficina Comarcal Agraria de Guadix o al Grupo de Desarrollo Rural de
Guadix. La informacién que se ha recopilado es acerca de las variedades locales de cultivo
(especialmente de frutales), sobre las dindmicas de cultivo y produccidon agricola, y sobre
experiencias acerca de mercados ecoldégicos y comercio local. Para la obtencién de
informacion, en algunos casos se han realizado entrevistas semiestructuradas o abiertas, de
tal forma que los entrevistados pudieran narrar sus experiencias y abrir paso a cuestiones
de relevancia para el proyecto. En otros casos, simplemente se ha tenido una conversacion
de las cuales se han obtenido fuentes de informacidén secundarias o informacién muy
particular. A continuacién, una lista con aquellos actores y organizaciones a las que se ha
consultado y entrevistado:

® Ana Martinez (Red Agroecoldgica de Almeria)
® Antonio “Lurillo” (pequefo productor local, Humilladero de Guadix)
® Antonio Segura (pequefio productor local, Cortes y Graena)

® César De la Cruz (Red Agroecoldgica de Granada y coordinador del EcoMercado de
Granada)

e Esteban Veldzquez (Presidente de la Fundacion Centro de Personas y Justicia)
e Ismael Romacho (OCA Guadix)

® José Antonio Cascales (Co-marca de Guadix Natural/AlVelAl, agricultor)

® José Manuel Romero (Finca de la Diputacion de Granada “Los Morales”)

e José Maria Mola (Co-marca de Guadix Natural)

® José Méndez Moya (Bodegas Méndez Moya)

e JuanJosé Manrique (gerente del GDR Guadix)

® José “Pepe” (paisano de Cortes y Graena)

e Juan José Soriano Nieblas (técnico de la Red Andaluza de Semillas)
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e Juan Ramoén Monteagudo (AlVelAl)

e Julia Eleonora Grunert (Bidloga de Cortes y Graena)

e Manuel Huete (Co-marca de Guadix Natural)

o Manuel “Jabillo” Blas Gdmez (paisano de Darro y padre del alcalde)

® Miriam (Asociaciéon La Colmena/Red Agroecoldgica de la Alpujarra)

e Clara Egea (Asociacion AlVelAl, Casos de Negocio 4 Retornos)

e Remedios Arrés (Asociacion ALVelAl, Presidenta de la Junta Directiva de AlVelAl)

Respecto a las fuentes secundarias, se han consultado estudios relacionados con la
naturaleza del proyecto, casos paralelos aplicados en otros territorios dentro de la provincia
granadina e informacion territorial oficial aportada por unidades administrativas (OCA
Guadix, GDR Guadix, RAS). Estas fuentes secundarias han permitido adquirir un
conocimiento mas general y completo del territorio, la toma de referentes ya consolidados
para la aplicacién de la alternativa propuesta del proyecto por la cual se ha optado vy el
conocimiento con mayor detalle sobre aquellos recursos fitogenéticos locales de
importancia agroalimentaria. A continuacion, una lista sobre las fuentes consultadas, dando
su correspondiente referencia:

e Caracterizacién de la Oficina Comarcal Agraria de Guadix. GRANADA. Oficina Oficina
Comarcal Agraria de Guadix (OCA de Guadix, 2021).

e Cuaderno metodoldgico 7: CONSERVACION Y USO DE LA AGROBIODIVERSIDAD.
Guia para la implementacién de bancos comunales de semillas. Charo Meza, Alain
Rutti, René Gémez y Florencia Zapata. Lima: SGCAN, Instituto de Montafia y
UICN-Sur. (Meza et al. 2012).

e DOCUMENTOS DE LA EDLL (ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER). Anexo |.
Datos estadisticos de la zona rural LEADER. Grupo de Desarrollo Rural de Guadix
(GDR Guadix, 2023).

e DOCUMENTOS DE LA EDLL (ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER). EPIGRAFE
3. DIAGNOSTICO Y ANALISIS DAFO. Grupo de Desarrollo Rural de Guadix (GDR
Guadix, 2023).

e ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER 2016-2020. Comarca de Guadix (GDR
de Guadix, 2016).

e ESTRATEGIA DE DESARROLLO SOSTENIBLE. AGENDA URBANA Y RURAL.
TERRITORIOS SOSTENIBLES Y RESPONSABLES. Comarca de Guadix. Diputacién de
Granada (Diputacion de Granada, 2022).

e ESTUDIO DE MERCADO CON DEMOSTRACION EN COMERCIALIZACION PARA
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PRODUCTOS ECOLOGICOS, SOSTENIBLES Y DE LA TIERRA DEL ALTIPLANO DE
GRANADA. Comarca de Huéscar (Comarca de Huéscar, 2022).

e HOJAS DIVULGADORAS. LA APICULTURA ORIENTADA A LA POLINIZACION FRUTAL.
Juan B. Rallo Garcia (Rallo, 1987).

e Indice de Precios en Origen y Destino de los Alimentos Junio 2024. Coordinadora de
Organizaciones de Agricultores y Ganaderos, COAG (COAG, 2024).

e INVENTARIO NACIONAL DE RECURSOS FITOGENETICOS. Centro Nacional de
Recursos Fitogenéticos (CRF), Instituto Nacional de Investigacion y Tecnologia
Agraria y Alimentaria (INIA). Ministerio de Ciencia e Innovacién.

e LAS VARIEDADES HORTICOLAS TRADICIONALES DE LOS VALLES DEL FARDES Y
ALHAMA EN EL GEOPARQUE DE GRANADA. La huerta, sus cultivos y tradiciones.
Julia Leona Grunert (Grunert, 2023).

e Nuevos comunes para la transformacion eco-social: el Ecomercado de Granada
como estudio de caso. José Antonio Morillas del Moral (del Moral, 2019).

® Pastos, clave en la gestion de los territorios: Integrando disciplinas Sociedad
Espafiola para el Estudio de los Pastos. Consejeria de Agricultura y Pesca, Junta de
Andalucia (JA, 2008).

® Proyecto de recuperacién de simientes “autdctonas”. DOCUMENTO DE SINTESIS:
Estudio de la Biodiversidad Agricola para el Desarrollo Rural Sostenible en el
Altiplano de Granada. (Altiplano de Granada, 2020).

® Recursos genéticos de interés agroecoldgico en Andalucia. Consejeria de
Agricultura y Pesca, Junta de Andalucia (JA, 2008).

e REGLAMENTO DEL ECOMERCADO DE GRANADA. Red Agroecoldgica de Granada
(RAG, 2015).

e VALORACION DE CULTIVARES TRADICIONALES DE TOMATE NEGRO COMO
HERRAMIENTA DE SUSTENTABILIDAD EN EL ENTORNO DE LAS SIERRAS DE SEGURA.
Jose Miguel Romero Molina (Molina, 2017).
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DIAGNOSTICO DE SITUACION.

El diagndstico de situacion se ha realizado de tal manera que permita otorgar un contexto
territorial sobre el cual pueda extraerse las problematicas comprendidas en el ambito que
pretende abordarse con el proyecto (en este caso, el sistema agroalimentario accitano).

Este diagndstico se ha capitulado en varios subapartados para una mejor comprension
estructurada del territorio. En el subapartado 1.3.0. Caracterizacion territorial y poblacional
se ha hecho un analisis sobre la zonificacién de la comarca, los usos del suelo y la
caracterizacidn socioeconémica de la Comarca de Guadix, prestando especial atencién a su
sector agroalimentario. En el subapartado 1.3.1. Andlisis DAFO del territorio respecto al
proyecto, se establece una matriz DAFO con la cual examinar las debilidades, amenazas,
fortalezas y oportunidades propias del territorio que han de tenerse en cuenta a la hora de
disefiar y realizar el proyecto.

CARACTERIZACION TERRITORIAL Y POBLACIONAL.

La Comarca de Guadix es una region situada al este en la provincia Granada, en la
Comunidad Auténoma de Andalucia, constituyendo una unidad territorial definida dentro
del territorio granadino compuesta por 32 municipios: Albufian, Aldeire, Alicin de Ortega,
Alquife, Beas de Guadix, Benalla, Calahorra (La), Cogollos de Guadix, Cortes y Graena,
Darro, Dehesas de Guadix, Diezma, Délar, Ferreira, Fonelas, Gobernador, Gor, Gorafe,
Guadix, Huélago, Huéneja, Jérez del Marquesado, Lanteira, Lugros, Marchal, Morelabor,
Pedro Martinez, Peza (La), Policar, Purullena, Valle del Zalabi, Villanueva de las Torres.
Limita con las comarcas granadinas de Baza al este, Los Montes al norte, la Vega de
Granada al oeste, y la Alpujarra Granadina al sur, asi como con la Alpujarra Almeriense y Los
Filabres-Tabernas al sureste, ya en la provincia de Almeria.
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Figura 1: Municipios de la Comarca de Guadix. Fuente: DOCUMENTOS DE LA EDLL

(ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER). Anexo |. Datos estadisticos de la zona rural
LEADER. GDR de Guadix, 2023.

La comarca se sitla en una de las hoyas que forman el rosario de depresiones intercaladas
en las Cordilleras Béticas, en el cinturén montafioso de Sierra Nevada, Sierra de Baza, Sierra
Arana y el Mencal, a una altitud de cuasi-altiplano (superior a los 900 m). Respecto a su
superficie, se extiende hasta los 2.039,6 km”2, suponiendo un 16,13% de la superficie
provincial granadina, y el 2,33% de la superficie total autonémica andaluza. El promedio de
extensidn de las unidades municipales es de 63,74 km”2, aunque en la realidad existe una
disparidad en la distribucién de superficies por municipio ya que, en realidad, los pueblos
de Guadix, Gor, Pedro Martinez y Huéneja son los Unicos de superar la media con creces
(324’3, 181’0, 136’9, 116’7 km”"2, respectivamente). El resto de pueblos se situan por
debajo del valor promedio, teniendo cuatro de ellos una extensién menor de 10 km”2.

La comarca se ha sectorizado en funciéon de la zonificacidn justificada de la zona rural
LEADER en base a su nivel de desarrollo (OCA de Guadix, 2021), teniendo en cuenta dos
indicadores del desarrollo socioeconémico de la comarca: la poblacién residente y el grado
de desarrollo empresarial respecto al n? de empresas con actividad en los municipios
comarcales. Se han realizado dos zonificaciones:

- Zona 1: incluye a los municipios de Guadix, Benalua, Purullena y Valle de Zalabi. Sus
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poblaciones superan los 1.800 habitantes y hay mas de 80 empresas censadas.

- Zona 2: incluye al resto de municipios, los cuales tienen una poblacién y un nimero de
empresas censadas menores a los marcados por la Zona 1.

Esto viene a mostrar que donde hay un mayor desarrollo econédmico es en el centro de la
comarca, la cual concentra una mayor densidad poblacional y un mayor desempefio del
tejido empresarial, siendo el resto de la comarca zonas de baja actividad socioecondmica o
ligadas fundamentalmente a la produccién agraria extensiva.

Los municipios de la Comarca de Guadix objetos de la presente Agenda son 14 de los
municipios de la provincia de Granada: Alamedilla, Alicin de Ortega, Beas de Guadix,
Benallua de Guadix, Cogollos de Guadix, Cortes y Graena, Darro, Dehesas de Guadix,
Diezma, Fonelas, Gobernador, Gor, Gorafe, Guadix, Huélago, La Peza, Lugros, Marchal,
Morelabor, Pedro Martinez, Policar, Purullena, Valle del Zalabi y Villanueva de las Torres.
Cuentan en conjunto con una superficie total de mas de 1623 km2 y una poblacidon superior
a 39.400 habitantes.

La superficie de la comarca se distribuye tal que un 35% del suelo se emplea en el uso
agricola y el 65% para el resto de superficies, siendo el 60% del suelo corresponde a zonas
forestales y naturales (OCA de Guadix, 2021). Los usos de suelo del conjunto de municipios
de la comarca de Guadix vienen condicionados por la presencia evidente de una gran
cantidad de espacios naturales que pertenecen a alguna figura de proteccién, sea del
Geoparque de Granada (con 472.200 ha) o sea del Parque Natural de Sierra Nevada (con
18.981 ha) (Diputacion de Granada, 2022). Predominan dreas de bosque (de coniferas,
frondosas y mixtas) junto a la presencia de matorrales escleréfilos y boscosos de transicion
con pastizales y prados. Estos se intercalan con los espacios empleados para la agricultura,
la silvicultura (choperas) y los nucleos poblacionales.

Los espacios naturales protegidos tienen una importante presencia en la comarca, estando
conformados, por una parte, por la Red de Espacios Protegidos de Andalucia (RENPA), que
incluye el parte del Parque Nacional de Sierra Nevada (282,03 km”2, el 13,84% del
territorio comarcal), los Parques Naturales de Sierra Huetor (4,30 km”2, el 0,21% del
territorio comarcal) y Sierra de Baza (161,31 km”2, el 8,02%), y el Monumento Natural de
las Carcavas de el Marchal (0,05 km”2, el 0,003%). La RENPA se solapa con la Red Natura
2000, incluyendo los LIC de Sierra de Arana (59,45 hm”2, el 2,92% de la comarca) y de
Guadiana Menor-Tramo Superior (0,51 hm”2, 0,025%), y la Hoya de Guadix como Zona de
Importancia Para Aves. Por ultimo, se les suma las figuras de proteccidn del Plan Especial de
Proteccion del Medio Fisico de la Provincia de Granada que incluye las Bad-lands de
Bacor-Oliva, Garganta de Gorafe y Cerro Mencal; los Borreguiles de Sierra Nevada; los
espacios de la RENPA; las vegas de Hoya de Guadix y Gor, y el Entorno del Balneario de
Alicun de las Torres. En total, ocupan el 44,29% de la comarca (902,39 km”2) (GDR de
Guadix, 2016).

El relieve estd marcado por una orografia abrupta, pero con la existencia de vegas,
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pastizales y planicies; la humedad de las tierras a causa de la confluencia de la hidrografia
presente; cierta susceptibilidad a la erosidn y las caracteristicas climatoldgicas tipicas del
clima mediterraneo continentalizado. Es por ello que los suelos, como viene siendo
tradicionalmente, son y han sido empleados para la actividad agropecuaria: agricultura,
silvicultura, pastoreo.

Dadas las caracteristicas excepcionales de este conjunto de municipios por su elevada
biodiversidad y valor edéfico, resulta fundamental vincular los usos de suelo a actividades
productivas estratégicas, como la agropecuaria (Diputacién de Granada, 2022). la
distribucidn de la poblacion de los municipios permite el contacto de la poblacidn con los
espacios naturales y las areas tipicamente rurales, teniendo de partida una considerable
preservacion del ambiente, el paisaje y sus servicios ecosistémicos asociados. Se considera

IM

una comarca “predominantemente rural” ya que el 92% de su poblacion reside en

municipios clasificados como rurales (OCA de Guadix, 2021).

Por estos motivos, el territorio estd distinguido por cinco Zonas por el uso de suelo que se
emplea en base a su valor intrinseco:

- Zona 1: Suelos incluidos en espacios naturales protegidos.

- Zona 2: Suelos con excepcionales valores de caracter ecoldgico - ambiental.
- Zona 3: Suelos con excepcional valor productivo.

- Zona 4: Suelos incluidos en espacios extensivos.

- Zona5: Suelos de espacios lineales y enlaces entre itinerarios.

La poblacion total de la comarca es de 46.153 habitantes, concentrandose esencialmente
en los municipios centrales de la comarca: Guadix, Valle del Zalabi, Benalta y Purullena.
Corresponde al 58,18% de la poblacién accitana, mostrando un serio despoblamiento hacia
los confines de la comarca.

Las densidades de poblacién dentro de la comarca son bajas, encontrandose por debajo de
las medias provincial y autondmica (22’66 hab/km”2, 72’52 hab/km”2 y 95’89 hab/km~2,
respectivamente). Segun los datos del SIMA-IECA, el crecimiento demografico (periodo
2014-2021) es negativo, con un -3,82%, al contrario que los datos de la provincia y la
comunidad, con un 0,51% y 1,20%, respectivamente (GDR de Guadix, 2023). Estos datos
terminan por confirmar un despoblamiento de la comarca hacia las zonas urbanas, las
cuales proveen una mayor plenitud de servicios y oportunidades laborales. La disminucidn
de la poblacion es notoria en municipios como Alicin de Ortega, Dehesas de Guadix, Gor o
Gorafe, donde han caido mas de un 25%.

La estructura poblacional, segin la Estrategia LEADER del GDR de Guadix (2016), la
distribucion de la poblacidon por edades muestra un importante ensanchamiento en el
tramo de edad a partir de los 55 afios, especialmente en el tramo de 75-79 afios y 80-84
afios de la poblacién femenina. No obstante, si que se producen los tipicos estrechamientos
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del volumen poblacional en las edades avanzadas y edades jovenes. Destaca el hecho de
que el numero de hombres es algo superior en los tramos de edad joven y adulto-maduro.
Entonces, se aprecia una feminizacion de la poblacidon en edades avanzadas, indicando la
mayor longevidad de las mujeres frente a los hombres. Y una masculinizaciéon de la
poblacién en las edades inferiores (juventud, adultez-madurez). Esta situacién puede
deberse a una despoblaciéon de la poblacidn entre esas edades de relativa juventud,
especialmente en las mujeres, ya que se suelen encontrar mayores oportunidades fuera de
la comarca, de ahi la masculinizacién de la poblacién.

La tasa comarcal de envejecimiento de la poblacidon es superior a la provincial y a la
comunitaria (21,80%, 18,63%, 17,96%, respectivamente, para el periodo 2015-2022),
reforzando lo anteriormente dicho acerca del envejecimiento de la poblacion comarcal
(GDR de Guadix, 2023). No obstante no se aprecian diferencias significativas entre
poblacién femenina y poblacidon masculina.

Segun datos acerca del saldo migratorio (diferencia entre emigraciones e inmigraciones),
este se muestra positivo en la comarca, con un incremento de 119 personas cada 1000
habitantes para 2021. Este saldo migratorio no es homogéneo en la region (GDR de Guadix,
2023) dado que la mitad de los municipios pierden poblacién y la otra mitad gana, siendo
Guadix, seguida por Fonelas y Huéneja, las que mas poblacién ganan. A nivel provincial y
comunitario, también se observan saldos positivos (4.324/1000 habitantes y 42.527/1000
habitantes, respectivamente), lo que supone una ganancia de poblacién inmigrante en
términos generales. Estos datos contrastan con los del 2014, en los que 23 municipios
perdieron poblacién.

Sobre el sector primario, el cual es el que concierne al presente proyecto, se trata del sector
con mayor tradicidon y uno de los mds importante en la comarca de Guadix. No obstante,
hoy, como en gran parte de la ruralidad espanola, se trata de un sector en declive por el
envejecimiento de la poblacion, el abandono de fincas y el éxodo de la juventud hacia
zonas urbanas con mayores y/o diferentes oportunidades laborales o de emprendimiento.
Aun asi, esta caracteristica puede verse como una oportunidad para revitalizar la economia
del territorio con el establecimiento de nuevas empresas y agricultores mas jévenes.

El sector primario cada vez tiene una menor capacidad de generar empleo. Y es que se
puede apreciar que un 23,20% de la poblacién de la comarca se dedica profesionalmente a
la agricultura, valor el cual es inferior a los valores medios provincial (27,78%) vy
comunitario (28,38%). No obstante, aun la poblacion de 8 municipios de los 32 comarcales,
se emplea en mas de un 50% en el sector primario, destacando Gobernador con un 75%. A
pesar de estos datos, el valor porcentual medio comarcal de empresas dedicadas a la
agricultura (20,44%) es superior al provincial (15,97%) y al comarcal (15,89%). Estos datos
nos indican que, si bien la poblacion suele emplearse mds en otros sectores (en
comparacioén con el resto de la provincia y de la comunidad), econémicamente la comarca
de Guadix tiene un importante tejido empresarial dedicado al sector primario con una
mayor presencia que en los casos de Granada y Andalucia, destacando asi la ruralidad que

11



~

I
Diputacion FROGRAMA PUENTES
de Granada Oriy

TERIR S

caracteriza a la comarca (GDR de Guadix, 2023). Segun la OCA (2021), el 8% de los jefes/as
de explotaciéon son menores de 45 afios y 26% de las explotaciones tienen a una mujer
como jefa de explotacidon; el 7% son menores de 45 afios, recalcando lo anteriormente
dicho respecto a la falta de presencia de las mujeres y los jévenes en el territorio.

Explotaciones PET (mill €) expt:::_ones
OTE especializadas en produccion vegetal 55,1 44545 2814
OTE especializadas en producciéon animal 36,1 14.203 235

OTE mixtas 6,9 13.879 387
Total OCA de Guadix 98,1 72.627 3.436

Tabla 1: PET, SAU y nimero de explotaciones agrarias segun la especializacién de sus OTE.
Fuente: OCA de Guadix a partir del Censo Agrario del 2020 (2021).

Segln los presentes datos de la OCA de Guadix (2021), es observable que la Superficie
Agraria Utilizada (SAU) estd destinada mayoritariamente a la produccién vegetal, agricola,
frente a la producciéon animal, pecuaria, y la mixta. También sucede lo mismo con el
numero de fincas de explotacién agraria, cuyo promedio en extension es de 21,1 ha,
superior a los tamafnos promedios granadino y andaluz (14,3 y 17,5 ha, respectivamente).
La Comarca de Guadix destaca por su produccidn agricola tal que mas de la mitad de la
Produccion Estandar Total (PET) se destina a la agricultura frente a la ganaderia y a las
explotaciones mixtas, lo que supone el 9% de la PET de la provincia de Granaday el 1% de
Andalucia.

- . N° de
o espeadlzadas = ag“cu“ura mm

Olivicultura 11,5 1.071 8.924
Frutos secos 91 778 15.326
Hortalizas frescas en terreno de labor 7.7 8 899
Hortalizas en invernadero 6,3 45 124
Varios cultivos permanentes combinados 5.4 353 6.432
Hortalizas al aire libre 4.0 24 861
Frutales y bayas (excepto citricos) 38 144 764
Agricultura general y cultivos lefiosos 3,6 231 9.381
Cultivos herbiceos combinados 2.8 45 2.030

Cereales (excepto arroz), oleaginosas y

| X 19 255 7.860
eguminosas

Tabla 2: principales OTE especializadas en agricultura ordenadas por PET, nimero de
explotaciones y SAU. Fuente: OCA de Guadix a partir del Censo Agrario del 2020 (2021).
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Como indican los datos respecto a las principales Orientaciones Técnicas Econdmicas (OTE),
predominan los cultivos de olivo, frutos secos (de los cuales destaca el almendro, el
pistacho y el nogal), cultivos varios combinados, el cultivo de lefiosas y el cultivo conjunto

de cereales (excepto el arroz), oleaginosas y leguminosas. Estas OTE son las que presentan
la mayor parte del nimero de explotaciones, contando con una mayor SAU. Esto puede
deberse a su arraigo tradicional en la regidn. Por otra parte, aquellas con mayor presencia

(olivar y frutos secos) se justifican por la mayor estabilidad de precios en el mercado de

alimentos.

El promedio de extension de las explotaciones agricolas es de 17,9 ha, repartiéndose las

explotaciones tal que:

OCA de Guadix

> 100 ha
>50-<=100ha
>20-<=50ha
>10-<=20ha
>5-<=10ha
>1-<=5ha
<=1ha

Figura 2: Numero de explotaciones segun estratos de tamafio. Fuente: OCA de Guadix a
partir del Censo Agrario del 2020 (2021).

1189

Como se observa, la mayor parte de las explotaciones suelen ser pequefias propiedades, de

1 a 5 hectdreas, disminuyendo el nimero de propietarios cuanto mayor es la superficie. Por

tanto, predomina el minifundismo frente al latifundismo, siendo mas restringido el nimero

de grandes y medianos productores.

La distribucién por superficie de los cultivos es tal que asi:

OCA de Guadix

Resto
24%
Vifiedo de _ Almendro
vinificacion —~._ 39%
1%
Trigo blando ==
2%
Avena
5%
Cebada /

L% 17%

Figura 3: Distribucién de la superficie por cultivos principales. Fuente: OCA a partir

Qlivar de aceituna
de almazara
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estimacion suya propia segln declaraciones de cultivos, Anuarios Estadisticos de la
CAPADR, Cuestionarios 1TM de superficies municipales y SIGPAC 2019. Modelo AGER
(2021)

Los cultivos principalmente predominantes son el almendro y el olivar de almazara, con una
extension de 22.105 y 9.540 ha, respectivamente, y una produccién de 8.352 y 28.764 Tm.
La superficie de estos se ha visto incrementada en el periodo de 2011-2019
destacablemente (aproximadamente 11.000 ha en el caso del almendro y 5.500 ha en el
caso del olivar). Esto se debe, como se menciond en las OTE especializadas en la agricultura,
a que la almendra y la aceituna facturan en mercados de mayor estabilidad de precios y con
una mayor tradicién. En el caso de la aceituna, varia el precio también en funcién su
periodo de recogida, la cual va ligada en muchas veces a la recogida en ecoldgico cuando es
en noviembre). El resto de los cultivos principales son los cereales en secano, de mas
tradicién, pero en recesion, y el vifiedo de vinificacién. El cuarto de cultivos restantes
pertenece a otros tipos de cultivos.

%Variacién de

:;':r:;:; Produccion | Rendimiento superficie
(ha) 2019 (t) | 2019 (kg/ha) | total 2011-
2019

Almendro 22.105 8.352 428 97,4%
3::':;;:: aceituna de 9.540 28764 3.056 131,6%
Cebada 6.817 12,571 1.844 -52,0%
Avena 2.828 3.887 1.374 -67,8%
Trigo blando 1.350 2.860 2.118 -44,7%
Vifiedo de vinificacidén 460 845 1.959 198,5%
Guisante seco 459 228 497 -71.4%
Lechuga 373 13.940 37.336 -59,9%
Melocotonero 369 5.604 15.435 5172 3%
Pistacho* 291 59 1.320 322,0%
Nogal 188 235 1.773 -
Lavanda y lavandin 186 81 434 -
Veza 163 117 718 -91,4%
Triticale 154 301 1.954 21.302.8%
Yero 128 a7 682 -85,2%
Maiz 118 960 8.168 -46,2%
Tomate 114 9.570 83.747 294,0%
Alfalfa 104 5.440 52.326 -43,8%
Ajo 100 1.177 11.762 66,8%
Espinaca 69 422 6.075 5,3%

Tabla 2: Principales cultivos, superficie, produccion y rendimiento. Fuente: OCA a partir
estimacion suya propia segln declaraciones de cultivos, Anuarios Estadisticos de la

14



~

_,-"v"n = . |
W 4 Drputamﬁn FROGRAMA PUENTES
¢ de Granada DNIVERS Tamias

£
¥
k.

CAPADR, Cuestionarios 1TM de superficies municipales y SIGPAC 2019. Modelo AGER
(2021).

*El pistacho abarca el periodo 2014-2019.

Los cultivos de la regién pueden entenderse como una misceldanea de cultivos lefiosos
(olivo, frutos secos), frutales, vifiedos, herbaceas, cereales y huerta. Cabe destacar que el
cereal tradicional (cebada, trigo blando, avena y maiz) esta cayendo en superficie, mientras
gue esta en alza el triticale, el melocotdn, el pistacho, el tomate y el resto de cultivos
principales (vifiedo, oliva y almendra), lo cual sugiere una sustitucion de los cereales por
estos cultivos mencionados debido a la diferencia de rendimientos en funcion de la
rentabilidad y la destinacidn de tierras a barbecho.

: . N° de
OTE especializadas en ganaderia m e SAU (ha)
43 642

Pollos de engorde 20,7

Porcino de engorde 4.7 5 475
Dvinos 4.6 89 6.214
Caprinos 25 44 1.807
Bovino de cria y carne 15 25 2.405
Herbivoros diversos 1,2 24 2.356

Tabla 4: principales OTE especializadas en ganaderia ordenadas segun su PET, numero de
explotaciones y SAU. Fuente: OCA a partir del Censo Agrario de 2020 (INE) (2021).

La comarca tiene un principal desempefio en el ganado ovino, destacando por el nimero de
explotaciones y su extension. A este, por tradicidn, le sigue el ganado caprino, el segundo
con mayor numero de explotaciones. Por extensién también estan presentes los ganados
bovino y otros (como el equino). En cambio, el ganado de mayor produccién estandar total
es el pollo de engorde, practicado de manera intensiva, de ahi su pequefia SAU.

OCA de Guadix

= 100 ha

»50-<=100ha

»20-<=50ha

»5-<=20ha

<=5ha
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Figura 4: Distribucién de las explotaciones especializadas en ganaderia segln estratos de
tamano. Fuente: OCA a partir del Censo Agrario de 2020 (INE) (2021).

Volemos a encontrar la misma situacién que en el caso agricola; una parte importante de
las explotaciones son de pequefio tamafo. Pero, en este caso, ello no implica que sea de
pequefia produccidn, ya que suele ligarse la poca extensién a las producciones intensivas.
Aun asi no ha de ser absoluto este hecho; pueden haber perfectamente pequefios
productores con fincas ganaderas de pequefio tamafio. Se observa que hay cierta
hegemonia en la distribucién del nimero de explotaciones de extensién mediana vy alta.

La agroindustria es otra de las producciones mds importantes a nivel socioeconémico en la
comarca, ya que permite el tratamiento y transformacién de lo producido en el sector
primario, generando un plusvalor para poder comercializarlo. Segun la OCA (2021), en
Guadix existen 72 instalaciones industriales, distribuidas en varias empresas productoras:
18 enoldgicas y de bebidas alcohdlicas, 13 cdrnicas, 11 de aceites y grasas; 8 de pan,
pasteleria y aperitivos; 7 de piensos, granos y semillas, y 16 de otros productos. Esto
supone el 9% del total de la provincia y el 1% del total andaluz. Si bien es cierto que el
sector de frutales y hortalizas, en comparacién con la provincia granadina, no tiene tanta
representacion, si tienen cierta presencia productos de huerta y otros, en consecuencia del
asentamiento de empresas de considerable tamafio como Primaflor o Biosabor. También
hay importantes empresas de otras naturalezas como Zalabi (aromaticas), Massia Beeding
(fresa en vivero), Borges, Swissagro o Crisol (frutos en cascara).

OCA de Guadix

Resto Enologicas, alcoholes y
16 bebidas alcoholicas
22% 17
24%
Piensos, granos y
semillas
/ Carnicas
10% 13
18%

Pan, pastelerias y

aperétwos Aceites y grasas vegetales
11
11%

15%

Figura 5: Actividad de la agroindustria por sectores. Fuente: OCA a partir de GRIA (2021).

Respecto a la produccion ecoldgica, representa una de las alternativas mas importantes
para la reactivacién del sector primario accitano, aunque la actividad es aun un tanto poco
desarrollada. La superficie agraria ecoldgica supone 17.714 ha de la superficie total agraria,
lo cual supone un 19% de la superficie agraria comarcal, un 12% de la superficie agraria
ecoldgica provincial y un 2% de la produccién agraria ecoldgica comunitaria. Principales
cultivos ecoldgicos en cuanto a superficie superficie (hectdreas) y porcentaje de la
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superficie ecolégica provincial de la superficie ecoldgica andaluza.

OCA de Guadix
Resto

3.038
17% Almendro
7.316
Cebada 1%
1.159 .

7%

Barbecho
tradicional
2.030
11%

Pastos
4.171
24%

Figura 6: Principales cultivos ecolégicos en cuanto a superficie. Fuente: OCA a partir de
SIPEA 2020 (CAPADR) (2021).

La produccidén agricola esta limitada en mayor medida al almendro. El resto corresponde a
pastos, barbecho tradicional, cebada y otros (una misceldanea proveniente de cultivos
particulares). En cuanto a la produccién ganadera en ecoldgico, supone 5.834 cabezas de
ganado ecoldgico, las cuales estan incluidas en el ganado ovino y caprino.

Cabana N° cabezas N° explotaciones

Ovino 5.205 15

Caprino 629 12

Tabla 5: cabezas de ganado ecoldgico y nimero de explotaciones ecolégicas. Fuente: OCA
SIPEA 2020 (CAPADR) (2021).

En cuanto a las instalaciones agroindustriales ecoldgicas, la OCA cuenta con que existen
unas 22 en la comarca, conformando el 6% de las instalaciones provinciales y el 1% de las
comunitarias. Estdn conformadas por 5 almazaras y/o envasadoras de aceite; 5
manipuladoras y envasadoras de frutos secos; 5 bodegas y embotelladoras de vinos, cavas y
licores; 4 manipuladoras y envasadoras de productos hortofruticolas frescos, 1 conservas,
semiconservas y produccidon de zumos vegetales; 1 de galletas, confiteria y pasteleria; 1 de
panificacion y pastas alimenticias, y 1 de otras actividades agroalimentarias de produccién
vegetal.

Por ultimo estas serian las Denominaciones de Origen Protegidas en el contexto de la
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Figura de calidad Municipios de la OCA que incluye la figura

Carnes
REEE Nevada*
Vinos « |IGP Ribera del Andarax*

« IGP Cordero Segurefio
« IGP Altiplano de Sierra

Albunan

Allictin de Ortega
Beas de Guadix

La Calahorra

Cortes y Graena
Dehesas de Guadix
Délar

Fonelas

Gorafe

Huélago

Jérez del Marquesado
Lugros

La Peza

Purullena

Villanueva de las Torres

Allictin de Ortega

Aldeire
Alquife
Benalta
Cogollos de Guadix
Darro

Diezma
Ferreira
Gor

Guadix
Huéneja
Lanteira
Marchal
Policar
Valle del Zalabi

Figura de calidad Municipios de la OCA que incluye la figura

Vinos + DOP Granada
Miel « DOP Miel de Granada

« DOP Montes de

Aceite

Albufidn

Alictin de Ortega
Beas de Guadix

La Calahorra
Cortes y Graena
Dehesas de Guadix
Délar

Fonelas

Gorafe

Huélago

Jérez del Marquesado
Lugros

La Peza

Purullena

Aldeire
Alquife
Benalta
Cogollos de Guadix
Darro

Diezma
Ferreira

Gor

Guadix
Huéneja
Lanteira
Marchal
Policar

Valle del Zalabi

Villanueva de las Torres

Allictin de Ortega
Beas de Guadix
Benalia

Cortes y Graena
Darro

Dehesas de Guadix
Diezma

Fonelas

Gor

Gorafe

Guadix

Huélago

Marchal

Peza (La)
Purullena

Villanueva de las Torres

Tablas 6 y 7: Denominaciones de Origen Protegidas en la Comarca de Guadix. Fuente: OCA a
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partir de los pliegos de condiciones de cada una de las figuras de calidad (CAPADR) (2021).

*Término tradicional para los vinos con IGP: Vinos de la Tierra.

AnNALsis DAFO DEL TERRITORIO RESPECTO AL PROYECTO.

Para poder realizar una evaluacion territorial respecto a la naturaleza del proyecto, se ha

realizado el siguiente analisis DAFO a partir de lo anteriormente expuesto y en base a las

prospecciones territoriales realizadas por el GDR para el disefio de una nueva Estrategia
LEADER que abarque el periodo 2023-2027 (GDR de Guadix, 2023). Se han recogido diez
aspectos para cada atributo, de los cuales seis son mas directos (en negrita) respecto al

proyecto y cuatro que son mas indirectos. No obstante, todo aspecto es fundamental para

poder comprender las problematicas territoriales con las cuales pretende lidiar el territorio.

DEBILIDADES

AMENAZAS

del
principalmente el

> Degradacion capital natural,
relativo a la

hidrogeologia, a la edafologia y a la

ecoldgica.
> Pérdida del patrimonio genético
agroganadero local y de los

conocimientos tradicionales ligados a la
agricultura, ganaderia y
aprovechamiento de recursos naturales.
> Percepcidn sesgada o incompleta de los
valores medioambientales, paisajisticos
y patrimoniales del entorno por parte
de las administraciones locales y la

poblacion, con posibilidades de un
desarrollo sostenible.
> Acusado despoblamiento rural,

envejecimiento y masculinizacion de la
poblacion, especialmente en pueblos
pequenos.

> Estructura productiva agricola con falta
de relevo generacional, la escasa

rentabilidad, las dificultades de acceso,

y el tamano de las explotaciones, que

limitan su mejora y acicatea su
abandono.

> Escasa diferenciacidon/valoracion de los
productos  agrarios/agroalimentarios

locales, limitando el desarrollo de

> Diseio inadecuado de politicas agrarias
que penalizan a los aprovechamientos
tradicionales, el uso de variedades y
semillas locales. Burocratizacion que
complica la produccion ecolégica.
> Los municipios rurales y pequeifios
dependen y son muy vulnerables a los
devenires de la economia global.
> Incremento de la competencia externa
por la globalizacién o la concentracién
de la y la
influencia de otros territorios en el
del
la desconexion de Ia

actividad econdmica,

desarrollo entorno comarcal,
fomentando
comarca respecto a su propio sistema
econémico general y comarcal.

> Defectos en la aplicacion de politicas de
gestion territorial impidan su
deterioro e hipotequen las
posibilidades de desarrollo sostenible.

> Falta de adaptacion de
formativa a las necesidades vy
potencialidades del sistema productivo

local.

que

la oferta

> Tendencias a mantener a la poblacion

(especialmente la juventud) como
consumidores o poblacion pasiva,
entorpeciendo su papel como
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iniciativas de comercializacion en protagonistas
mercados potenciales con altas socio-politico-econémicos en el
exigencias de calidad. desarrollo de su propio territorio.

> Concentracién de las mujeres | > Reduccion de la incidencia y la influencia
mayoritariamente en el servicio de de la comarca en el disefio de politicas

atencién de cuidados y doméstica,

problemas de integracion laboral y
emigracion de la poblacidn femenina a
zonas urbanas con mayor oportunidad.

> Escasa capacidad, especialmente en los
pequeios municipios, para dotarse de
infraestructuras y actividades culturales,
provocando una disminucion de calidad
de vida y de oportunidades de empleo.

> Altas tasas de desempleo, dependencia
social, alta precariedad y falta de
insercion en el mundo laboral.

> Competitividad limitada de la agricultura
local

por pequefas producciones y

enfocadas al abastecimiento de un

mercado regular.

supralocales.

> Escasa efectividad de politicas publicas
14 de igualdad de género e integracién
de Ila mujer frente al machismo
tradicional de las zonas rurales.

> Falta de efectividad de politicas

supralocales contra la exclusién social, la

cultura del subsidio y la economia
sumergida.
> Previsible  reduccién de recursos

supracomarcales a las administraciones
locales, a la proteccion y mejora del
medio ambiente, politicas de desarrollo
socioecondmico, fijacion de la poblacion
rural juvenil, la igualdad de género, el
mantenimiento de infraestructuras, etc.
Ello es aun mas acentuado en los
pequeifos municipios, especialmente
tras la finalizacién de la vigencia de los
Fondos Next Generation de la UE.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

> Recursos agricolas, ganaderos,

agroalimentarios y artesanales con

potencial de generacion de
producciones diferenciadas y de alta
calidad.

> Proceso progesivo de diversificacion
econdmica por la aparicidon de sectores
emergentes con potencial desarrollo:
horticultura, vitivinicultura, produccion
local y/o ecolégica...

> Fuerte tradicion comercial en la capital
comarcal: Guadix.

> Interés creciente por parte de las
entidades municipales, en sus politicas,
por la

integracidon, conservacion,

> Cambios en las pautas de consumo y en
las politicas publicas que fomenten la
valoracion de calidad y la diferenciacion
de productos y servicios de desarrollo
local y sostenible.

> Actividades institucionales de fomento
de ecoturismo y enoturismo.

> Aparicion de nuevos incentivos publicos
y oportunidades de negocio en el sector
agroambiental.

> Existencia de ayudas e incentivos

publicos para el fomento de empleo, el

emprendimiento y la

empresarial.

promocion

> Aumento de la concienciacion social e
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difusion y explotacion sostenible del

medio ambiente y el patrimonio local.
> Abundancia de

pueden articular la participacion social
pequeios
productores locales y otros colectivos
en torno a la conservacién patrimonial,

asociaciones que

de mujeres, jovenes,

medioambiental, empresarial, cultura e
integracion.

> Existencia de organismos (GDR, OCA,
TRADE, Diputacion de Granada...) de
vertebracion y desarrollo comarcal con
la capacidad de generar oportunidades
de empleo, igualdad de género y de

y de mecanismos de

colaboracién entre ellos.

juventud,

> Comarca bien definida desde el punto de

vista histérico, con una dotacidn

geografica estratégica dentro del sistema

de comunicaciones de Andalucia
Oriental.

> Mantenimiento de buenos niveles de
calidad por el

impacto de erosion sobre el suelo,

ambiental reducido

modestos niveles de poblacion vy
actividad industrial.  Presente una
importante y valiosa biodiversidad

cultivable.
> Disponibilidad de mano de obra, con
jovenes capacitados para acceder a
empleos de cualificacién variada o para
el emprendimiento.
> Presencia creciente de las mujeres en la
participacion social y en el
asociacionismo. Existencia de una base
de politicas de igualdad entre hombres y

mujeres.

sobre la necesidad de
protagonismo y la
participacion ciudadana en la gestion

publica para

institucional
intensificar el

la cooperacion entre
administraciones con el fin de mejorar
los servicios hacia la ciudadania.

> Aumento de autoconciencia y

asociacionismo como

del progreso

relevancia del
agente
socioecondmico.

activo

> La calidad de vida que aporta el medio
rural en cuanto al recreo y disfrute de los
paisajes

naturales y agrarios

tradicionales, la biodiversidad y los
productos de proximidad y calidad.

> Aparicién de nuevos incentivos publicos
y yacimientos de empleo relacionados
con la bioeconomia, la economia circular
, el turismo rural y la gestion
patrimonial.

> Aumento de las posibilidades para la
puesta en valor del patrimonio material
e inmaterial.

> Impulso desde la administracion y la
sociedad del aumento de la presencia

social y laboral de las mujeres.

Tabla 8: Analisis DAFO del territorio respecto a la naturaleza del proyecto. Fuente:

Elaboracion propia a partir del Diagndstico y Andlisis DAFO para la nueva Estrategia de
Desarrollo Local Leader 2023-2027 (2023).

Bien es cierto que la Comarca de Guadix presenta una multitud de debilidades relacionadas
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con el sector agroalimentario: pérdida de su patrimonio agro-genético, falta de percepcion
por parte de las administraciones locales y la ciudadania de los recursos agrarios agrarios
autéctonos, despoblamiento, envejecimiento y masculinizacién de la poblacién, y amenazas
relacionada con la influencia de la economia supracomarcal, el deficiente disefio de
politicas agrarias y la desadaptacidon y desconexién de la comarca de la concepcién suya
propia como region geografica particular. Por otra parte, la regién también presenta una
buena serie de fortalezas, dada la considerable conservacion de su patrimonio rural, que le
permite distinguirse como la regién histérica que es por su enorme disponibilidad de
espacios y recursos naturales agropecuarios, la tradicién histérica del sector agrario y la
presencia de asociacionismos en la comarca vinculados a la materia agroalimentaria. A esto
se le suma un conjunto de oportunidades aprovechables para beneficio socioecondmico y
ambiental de la comarca, como el poder tener opciones de desarrollo de nuevas dindmicas
econdmicas, laborales y sociales que permitan dinamizar y revitalizar la region, la
posibilidad de mejorar la autoconciencia regional y la posibilidad de recibir ayuda e
incentivos de instituciones y administraciones publicas, pudiendo revertir gran parte de los
problemas primeramente mencionados.

La serie de dificultades presentes en el territorio pueden resultar ser un espléndido racimo
de oportunidades con los cuales fortalecer ain mas los valores de la comarca a través de
procesos e iniciativas que puedan, de paso, restablecer la identidad regional, revertir la
despoblacion y el éxodo de jovenes y mujeres, dinamizar las economias locales y revertir el
deterioro progresivo del tejido agroproductivo. La oportunidad de reavivar la tierra ha de
repercutir en una mejora de la calidad de vida que solo los medios rurales pueden otorgar a
diferencia de los urbanos.
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ESTUDIO DE CASOS SIMILARES Y BUENAS PRACTICAS.

Para la aplicacién de un proyecto territorial, sea cual sea su escala, conviene tener en cuenta
la situacién de territorios similares con los cuales poder establecer paralelismos y asi
examinar y estudiar situaciones semejantes a las que se pretenden resolver en el territorio
objetivo. Es por ello que, para poder hacer un disefio apropiado del proyecto, se han
examinado una serie de casos que partian de situaciones similares, con problematicas y
oportunidades semejantes al territorio de la Comarca de Guadix. Principalmente esto se debe
a la cercania geografica con la comarca, la semejanza de entornos biofisicos, paisajisticos y
socioecondmicos, y, por tanto, la similitud de condiciones.

Ergo, este trabajo bebe de estudios ya documentados acerca de actuaciones sugerentes y
experiencias funcionales en regiones de alrededor. Los dos de mayor consideracién para el
proyecto cuentan acerca de la experiencia del desarrollo de mercados locales-regionales para
la comercializacién de productos agroalimentarios de proximidad y/o ecoldgicos
provenientes de producciones pequefias. Se tratan del estudio por José Antonio Morillas del
Moral acerca de la experiencia del EcoMercado de Granada, organizado por la Red
Agroecondmica de Granada (RAG), y del estudio de la Mancomunidad de Huéscar acerca de
la comercializacién de productos ecoldgicos sostenibles y en la tierra del Altiplano de
Granada. Topicos en los que puedan coincidir en relaciéon con este proyecto pueden ser
algunas de las caracteristicas mencionadas anteriormente en el andlisis DAFO: recursos
agricolas, ganaderos, agroalimentarios y artesanales de produccién local y de pequefa escala
con potencial de destacar ciertos atributos de calidad, que permitan la apertura de nuevos
espacios de comercializacion y de trabajo en un contexto rural de pérdida de masa
productiva en el sector primario, despoblacién, pérdida de relevo intergeneracional, éxodo
de la juventud y las mujeres, y la desvirtuacion de la socioeconomia rural.

Los otros tres estudios confieren una experiencia relacionada con el conocimiento y la
preservacion de variedades cultivables tradicionales de una determinada region, cuyo relevo
generacional se ha ido perdiendo, suponiendo también una importante pérdida del
patrimonio etnoagrario. Por ello, se hace inventario aquellas variedades tradicionales para
poder conservarlas en un banco comunal de semillas y promover su uso entre los
productores locales. En su preservacidon han tenido especial protagonismo los pequefios
productores y los productores de avanzada edad. Es vital el papel de estos ultimos ya que,
gracias a ellos, aun se conservan dichas variedades hasta el dia de hoy, teniendo una
oportunidad de preservarlas. Estos estudios son: el Trabajo de Fin de Madaster “LAS
VARIEDADES HORTICOLAS TRADICIONALES DE LOS VALLES DEL FARDES Y ALHAMA EN EL
GEOPARQUE DE GRANADA”, por Julia Eleonora Grunert; el Trabajo de Fin de Master
“VALORACION DE CULTIVARES TRADICIONALES DE TOMATE NEGRO COMO HERRAMIENTA DE
SUSTENTABILIDAD EN EL ENTORNO DE LAS SIERRAS DE SEGURA”, por José Miguel Romero
Molina, y el ESTUDIO DE LA BIODIVERSIDAD AGRICOLA PARA EL DESARROLLO RURAL
SOSTENIBLE EN EL ALTIPLANO DE GRANADA, por el Altiplano de Granada. Tdpicos en los que
puedan coincidir en relacién con este proyecto pueden ser algunas de las caracteristicas

23



l

|
Diputacién PROGRAMA PUENTES

de Granada LIRS

mencionadas anteriormente en el analisis DAFO: los territorios de estudio son regiones con
sistemas agroalimentarios de particular riqueza en cuanto a biodiversidad cultivable y
tradicidon agropecuaria, pudiendo implementar formas de consumo locales que promuevan la
localidad y la buena calidad de los productos. Es por ello necesaria la implicaciéon de
proyectos que puedan inventariar y promover el uso de, en estos casos, la semilla local,
vulnerable a los devenires de la economia de los productos agrarios (sustraccion vy
homogeneizaciéon de las variedades locales por otras mas productivas o “tempraneras” a
cambio de la calidad organoléptica) y paciente de un sesgo en cuanto a su percepcién que en
parte cause su abandono (o mas bien, olvido) por parte de la poblacién. Entonces, estas
variedades van perdiendo el valor patrimonial y etnoagricola que poseian histéricamente.

Sobre el estudio “Nuevos comunes para la transformacién eco-social: el Ecomercado de
Granada como estudio de caso”, por José Antonio Morillas del Moral (2016), este pretende
profundizar en el anadlisis de las formas de economia sociales y solidarias, abordando como
objeto de estudio la experiencia del EcoMercado de Granada. Con ello, ha sido posible
conocer mas en profundidad la naturaleza y fin del EcoMercado, su estructura organizativa y
el marco de operaciones del mismo. De esta manera, es posible tomar referencias para el
desarrollo de formas de produccion agroecoldgica en las cuales interactian mas
cercanamente los actores implicados: productores, consumidores vy, adicionalmente,
educadores, divulgadores y asociaciones relacionadas con la producciéon local y
agroecolodgica. Ademds de este estudio y profundizando en el caso del EcoMercado de
Granada, se ha hecho una revision de su reglamento, el cual puede resultar en un modelo
para futuras aplicaciones en territorios proximos y/o con una situacién similar.

Similar sucede en el caso del “ESTUDIO DE MERCADO CON DEMOSTRACION EN
COMERCIALIZACION PARA PRODUCTOS ECOLOGICOS, SOSTENIBLES Y DE LA TIERRA DEL
ALTIPLANO DE GRANADA” (Comarca de Huéscar, 2022). Es interesante como un proyecto
mancomunitario acerca de la practica de mercados locales de productos ecoldgicos y
sostenibles puede resultar especialmente fructuoso para reforzar los canales cortos de
comercializacién, la gastronomia, la biodiversidad cultivable y la identidad cultural de la
regién. Consecuente a ello, la economia local respectiva al sector primario resulta
revitalizada, creando oportunidades de empleo y atrayendo a colectivos de jovenes y mujeres
con el incentivo de sumarse a la produccién agraria. Y, por tanto, los bienes producidos
localmente se ven retribuidos en la regidn, conservando asi la riqueza local. El trabajo de este
estudio y la experiencia de este mercado puede servir en territorios préximos y/o similares
como guia acerca de qué linea podriase seguir para la instauracion de nuevos mercados
locales.

En cuanto a los el Trabajos de Fin de Master “LAS VARIEDADES HORTICOLAS TRADICIONALES
DE LOS VALLES DEL FARDES Y ALHAMA EN EL GEOPARQUE DE GRANADA”, por Julia Eleonora
Grunert (2023), y “VALORACION DE CULTIVARES TRADICIONALES DE TOMATE NEGRO COMO
HERRAMIENTA DE SUSTENTABILIDAD EN EL ENTORNO DE LAS SIERRAS DE SEGURA”, por José
Miguel Romero Molina (2017), pueden otorgar un mejor acercamiento al conocimiento y
definicion de los sistemas agroalimentarios y sus problematicas actuales, y la experiencia de
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lo que implica el muestreo de aquellas variedades que forman parte de la biodiversidad
cultivable de un determinado territorio. Resultan, por tanto, importantes para concebir la
naturaleza histérica y socioecondmica de los sistemas agroalimentarios territoriales. De esta
manera se confiere sentido a los estudios pertinentes para poder encontrar estas variedades
tradicionales locales y, de sus frutos, poder obtener semillas con las cuales conservar un
germoplasma para su propagacion y recuperacion. A través de esta experiencia de estudio, es
posible conocer, de paso, la caracterizacién gastrondmica del territorio objetivo, las formas
tradicionales de laboreo y derivacién de los productos, ademds de aquellas personas
protagonistas de la tierra, asi como el papel y la importancia de la mujer en diversas labores
para la elaboracién de productos. Por tanto, estos trabajos tienen un considerable valor como
estudio etnoagricola.

Por ultimo, el “ESTUDIO DE LA BIODIVERSIDAD AGRICOLA PARA EL DESARROLLO RURAL
SOSTENIBLE EN EL ALTIPLANO DE GRANADA” (Altiplano de Granada, 2020) se trata de un
trabajo mas aplicado a la recopilacidn e inventariado de variedades locales del Altiplano de
Granada para posteriormente poder accionar un proyecto de recuperacidn de simientes. Por
ello, resulta valioso tomarlo como referente en metodologias de prospeccidn territorial para
la recopilacion de informacidon de estas variedades.

Por otro lado, se ha documentado de primera mano otros casos de proximidad como lo son
los ecomercados de Granada, Almeria y la Alpujarra-Costa Granadina (en Cadiar
concretamente), llevados a cabo por las pertinentes Redes Agroecoldgicas de cada zona
localidad. Particularmente, en el ecomercado de Granada participan algunos productores
agroalimentarios accitanos, como Bodegas Mendez Moya, de Délar; Horno Maria Diezma, de
Benalla, y Carnes Ecoldgicas EI Moralejo, de Cortes y Graena. A nivel local, se ha consultado
a los promotores del antiguo ecomercado de Guadix, los miembros de la asociacidn accitana
Co-marca de Guadix Natural. Para la obtencion de informacion, se ha entrevistado a los
promotores de estos ecomercados, con el fin de recabar informacién de primera mano con la
cual tomar una referencia directa y asi poder realizar un andlisis critico respecto a las
posibilidades e imposibilidades de estas practicas. El detalle sobre la metodologia seguida
para la recopilacion de la informacién se detallara en el epigrafe 3.6. Fases de
implementacion [del proyecto]. Respecto a las entrevistas realizadas, se han recopilado en el
Anexo V: Entrevistas realizadas.

Por concluir brevemente, trazando puntos en comun, todos estos casos similares al presente
coinciden, en resumidas cuentas, un aspecto fundamental: el restablecimiento y preservacion
de la identidad territorial en materia agroalimentaria y, en una escala mayor, paisajistica. La
actividad agraria, segun se desenvuelva y la riqueza que posea, en términos de biodiversidad,
asi de sano y particular serd el paisaje. La agricultura es el primer actor socioeconémico y
paisajistico de las regiones rurales.
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FORMULACION DEL PROBLEMA Y PRIMERA EVALUACION DE

SOLUCIONES.

En la contemporaneidad, las sociedades rurales, fundamentadas histdrica y socioecondmicamente
en la actividad agropecuaria, se enfrentan a una serie de problemas globales que se pormenoriza
hasta infiltrarse en las situaciones particulares de las localidades de las diversas regiones globales.

Los ecosistemas agrarios han sufrido una desnaturalizacién en esencia, provocada por la
simplificaciéon consecuente de las imperantes demandas productivas de los grandes mercados
globales. Estos han sustraido la naturaleza original de la agricultura, que es la subsistencia de los
pueblos locales que la sostienen, transgiversandola por la insustentable demanda de los mercados
agroalimentarios globalizados, ajena a esta naturaleza originaria. Ejemplo de ello son los
monocultivos e invernaderos, de agrobiodiversidad simplificada para la mercantilizacion de los
bienes agroalimentarios, abandonando ese fin original de subsistencia local y regional. Tales casos
los podemos encontrar en, por ejemplo, los grandes olivares de Jaén o en el mar de plastico de
Almeria. Esta perversién de los agroecosistemas desemboca también en la degradacién de su
medio ambiente (desbalance hidrico, contaminacidn de los medios acuaticos, terrestres y aéreos,
erosion de los suelos, alteracidn de los ciclos biogeoquimicos, entre otros problemas).

La pérdida de esta agrobiodiversidad no solo repercute en la pérdida de abundancia, composicion
y distribucién especies y variedades, sino que conlleva efectos adversos sobre los
agroecosistemas. Algunas de estas adversidades son la pérdida de servicios ecosistémicos
asociados (efectos beneficiosos de los ecosistemas), la disminucién de su resistencia frente a
perturbaciones (como plagas y enfermedades), deriva genética (pérdida de diversidad genética) y
pérdida de resiliencia (capacidad de recuperarse ante las perturbaciones).

Los agroecosistemas tradicionales, en cambio se basaban en modelos de mayor biodiversidad y
con menor dependencia externa de manejos como: control bioldgico, cuidado del suelo,
rotaciones, policultivos, obtencion de semillas... (Molina, 2017). De hecho, es de esta manera
como han garantizado su sustentabilidad y resiliencia a largo plazo ante adversidades vy
perturbaciones.

El patrimonio agrario generado tiene a sus espaldas un largo camino heredado durante
generaciones durante miles de afios, por lo que su valor es incalculable. Lamentablemente, dada
la falta de documentacién suficiente y detallada, tanto del paisaje, como de los bienes genéticos y
etnoagrarios se encuentran en una situacion de riesgo de extincion progresivo. Y es que, desde la
Revolucién Verde en los afios 50’ ha desprestigiado los métodos tradicionales por su falta de base
técnico-cientifica (Grunert, 2023), convirtiéndose en un obstaculo de crecimiento econdmico. No
obstante, precisamente esta “racionalidad” técnico-cientifica ha dejado fuera de lugar el aspecto
ecolégico, genético y cultural, alienando las practicas y relaciones sociales productivas, y
homogeneizando la genética de las variedades y especies cultivadas. Todo para la cohibicion de la
ruralidad y la agricultura (especialmente en las regiones meridionales) bajo los intereses de los
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grandes mercados y empresas del sector agroalimentario, desembocando en consecuencia en la

pérdida de la soberania alimentaria, la cultura y el paisaje histdricos.

Particularmente en las cuestiones mercantiles, los agricultores, en especial los pequefios (en el

caso de la Comarca de Guadix, son los que predominan en nimero) sufren dependencia por las

ayudas de la PAC, los costes crecientes de los insumos necesarios para la produccion y los precios

estipulados por las industrias manipuladoras y transformadoras de alimentos, distribuidoras y

comercializadoras. Es por ello que se genera una larga cadena de intermediarios que separan al

productor y al consumidor final, diluyéndose esta riqueza producida por los agricultores en ese

trayecto, sumado al hecho de una cuantitativamente amplia oferta de productos, devaluando los

precios de lo producido y cosechado.

€O

IPOD Junio 2024

indice de Precios en Origen y Destino de los alimentos

PRECIO PRECIO

DIFERENCIA PRECIO DIFE%ENCM

PRODUCTO ORIGEN (€/kg) DESTINO (€/kg) ORIGEN-DESTINO(1) o}i’?ﬁ’g .L'gé"ﬁa —

ACEITE OLIVA VIRGEN EXTRA 7,40 10,18 1,38 38%

ACELGA 0,60 2,86 4,77 377%

AJO 1,13 6,80 6,02 502%

BERENJENA 0,35 1,74 4,97 397%

BROCOLI 0,53 2,62 4,94 394%

CALABACIN 0,55 1,79 3,25 225%

CEBOLLA

CHAMPINON 2,62 5,00 1,91 91%

COLIFLOR 1,10 2,39 2,17 117%

LECHUGA 0,24 1,20 5,00 400%

PATATA 0,50 1,87 3,74 274%

PEPINO 0,45 1,97 4,38 338%

PIMIENTO ROJO 1,16 2,89 2,49 149% IPOD
PIMIENTO VERDE AGRicOLA

0,31 461% 4,64

ZANAHORIA 0,29 466%
ALBARICOQUE 0,75 3 81 5 ] 408%
-E-“

CIRUELA 0,70 5,09 409%

LIMON 0,20 1,89 9,45 845%

MELOCOTON 0,70 3,45 4,93 393%

MELON 0,58 1,63 2,81 181%

NARANJA 0,19 2,05 10,79 979%

NECTARINA 0,70 3,55 5,07 407%

PLATANO 1,36 3,34 2,46 146%

SANDIA 0,33 1,46 4,42 342%

TERNERA 12 5,54 21,08 3,81 281%

CORDERO 4,84 19,20 3,97 297%

POLLO 1,37 3,25 2,37 137% IPOD
CERDO 1,86 6,49 3,49 249% GANADERO
CONEJO 2,23 7,85 3,52 252% 2,95
HUEVOS M 1,53 2,43 1,59 59%

LECHE VACA 0,47 0,90 1,91 91%
* Lechuga(€/ud); Huevos €/docena); Ternera (kg/canal); Conejo (kg/vivo); Cordero (kg/vivo de 24 kg y pascual 12); Cerdo (€/kg) IPOD
y pollo (€/kg vivo); Aceituna en verde; Citricos (incluida recoleccién) GENERAL
(1) - nimero de veces que se multiplica el precio de origen hasta que llega al consumidor. 4,29

Tabla 9: indice de Precios en Origen y Destino de los Alimentos en junio de 2024.

Fuente:
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Coordinadora de Organizaciones de Agricultores y Ganaderos, COAG (COAG, 2024).

Tal y como se aprecia en la Tabla 9, existe una enorme diferencia entre el precio de los productos
desde el origen y los precios de los productos en el destinatario final (a excepcion del aceite de
oliva y los huevos). Resaltan especialmente los productos marcados en rojo (ajo, cebolla, lechuga,
repollo, zanahoria, albaricoque, ciruela, limén, naranja y nectarina), cuya diferencia porcentual de
precios es desde el 400 % de la lechuga (lo que supone 5 veces mayor el precio destino respecto al
precio origen) hasta el desorbitado 979 % de la naranja (unas 10,79 veces mayor el precio destino
respecto al precio origen).

Esta desvalorizacion del campo en origen alienta al abandono progresivo que esta viviendo el

campo y la ruralidad, juntandose al envejecimiento acelerado de la poblacién de la comarca.

Porcentaje de Titulares de explotaciones agricolas por edad (2020)

38,640
39.71%
46,8705
25,57%
De 55 a 64 afios 25,71%
23,66%
20,41%
20,055
18,30%
11,015
De 35 3 44 anios 10,38%
8,08%

B 3.87%
De 25 a 34 afios ' 3,67%
2,89%

F 0,50%

De 65y mas afios

De 45 a 54 afios

De 0 a24 afios 0,47%

0,20%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00%

® Andalucia M Granada M Comarca de Guadix

Figura 7: Porcentaje de titulares de explotaciones agricolas por edad. Fuente: DOCUMENTOS DE
LA EDLL (ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER). Anexo I. Datos estadisticos de la zona rural
LEADER. GDR de Guadix, 2023.

El grado de envejecimiento comarcal de los titulares de explotaciones agricolas es muy alto,
destacando el porcentaje de agricultores/as mayores de 65 afios en la comarca de Guadix (46,87
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%, casi la mitad del total de titulares accitanos), con una diferencia apreciable en comparacion
respecto a los datos provinciales y autondmicos. Por tanto, es evidente los problemas de relevo
generacional en el sector, afectando a su modernizacién y capacidad de cambio a los tiempos de
hoy. También puede ser un indicador de la falta de incorporacion de los jovenes al sector agrario,
en parte, a causa de las problematicas anteriormente expuestas. Entonces, junto a la jubilacién de
los propietarios en edad de tomarla, ello puede significar un abandono significativo de las tierras
de explotacién agraria.

Para la definicién de la problematica que se pretende abordar en este proyecto es esencial
abordar también la naturaleza de la Agenda Urbana y Rural de la Comarca de Guadix. La Agenda
Urbana y Rural de la Comarca de Guadix se encuadra en el programa 15422 Agenda Urbana 2030
para el Desarrollo Sostenible que la Diputacion de Granada tiene concertada con los
ayuntamientos concernidos. Este programa consiste principalmente en dos actuaciones: la
adecuacidn del marco de la AUE al marco comarcal y la asistencia técnica en la implementacién
del Plan de Accion del PAU, segun el Plan de Concertacion de la Diputacién de Granada. La AUE
ofrece un Decalogo de Objetivos Estratégicos que despliega, a su vez, un total de 10 objetivos
especificos, y 291 lineas de actuacién (Diputacion de Granada, 2022). La AUE constituye un
método de trabajo para la creacién de estrategias locales y comarcales involucrando a actores,
publicos y privados, interventores en los municipios con el fin de buscar un desarrollo equitativo,
justo y sostenible desde sus distintos campos de actuacion.

El marco estratégico de la Agenda Urbana Espafola se sintetiza en la siguiente bateria de
Objetivos Estratégicos y Especificos:

1. Ordenar el territorio y hacer un uso racional del suelo, conservarlo y protegerlo.
2. Evitar la dispersion urbana y revitalizar la ciudad existente

3. Prevenir y reducir los efectos del cambio climatico y mejorar la resiliencia.

4, Hacer una gestion sostenible de los recursos y favorecer la economia circular.

5. Favorecer la proximidad y la movilidad sostenible.

6. Fomentar la cohesion social y buscar la equidad.

7. Impulsar y favorecer la Economia Urbana.

8. Garantizar el acceso a la Vivienda.

9. Liderar y fomentar la innovacién digital.

10. Mejorar los instrumentos de intervencion y la gobernanza.

Este proyecto abordara principalmente el Objetivo 1: Ordenacion del territorio y uso racional del
suelo, conservdndolo y protegiéndolo. El Objetivo 1 se desglosa a su vez en tres objetivos
especificos:
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1.1. ORDENAR EL SUELO DE MANERA COMPATIBLE CON SU ENTORNO TERRITORIAL.

1.2. CONSERVAR Y MEJORAR EL PATRIMONIO NATURAL Y CULTURAL Y PROTEGER EL
PAISAIJE.

1.3. LAS INFRAESTRUCTURAS VERDES Y AZULES Y VINCULARLAS CON EL CONTEXTO
NATURAL.

La provincia de Granada tiene la particularidad de que existe un considerable nimero de 174
municipios, los cuales muchos de ellos tienen una poblacidn inferior a 5.000 habitantes y estdn en
riesgo de vulnerabilidad demografica (Diputacion de Granada, 2022). Por ello, el enfoque de
trabajo ha de adaptarse a la integracidn de varias perspectivas para, desde la generalidad, poder ir
atendiendo a las particularidades, tanto comarcales como municipales, de los territorios
involucrados y asi estar capacitados de afrontar la crisis ecosocial, el reto demografico y, en este
caso, la satisfaccidon de las necesidades de la realidad rural. Es necesaria, entonces, la adaptacion
de la AUE a los territorios rurales a causa de su sesgo claramente urbano.

Ahora bien, para poder seguir unas lineas de accién bien definidas, dentro de los objetivos existe
una serie de actuaciones a las cuales se les da un grado de prioridad (alta, media o baja). En el
caso del Objetivo 1, se trata de:

> Actuaciones de conservacion y mejora del paisaje.

> Plan de promocién supramunicipal con municipios AUE de patrimonio.

> Conservacion del suelo de los cultivos.

> Creacidn de un plan de conservacidn de las zonas verdes y la biodiversidad local.

> Conservar y mejorar las infraestructuras azules y los sistemas de regadio tradicionales.
> Diagnosticar la capacidad de acogida y regulacién de usos en suelo no urbanizable.

> Sostenibilidad medioambiental intergeneracional.

> Mejora y fomento de rutas de senderismo.

> Creacion de mapas de ruido y mejora del paisaje sonoro del entorno de la comarca.

> Avanzar con las oportunidades de uso del patrimonio natural.

De estas actuaciones, destacan para el presente proyecto actuaciones de conservacion y mejora
del paisaje, de alta prioridad, plan de promocion supramunicipal con municipios AUE de
patrimonio (en este caso, patrimonio biocultural etnoagrario), de baja prioridad, conservacion del
suelo de los cultivos, de alta prioridad, y sostenibilidad medioambiental intergeneracional, de
prioridad media. Igualmente, se abren posibilidades de que el proyecto toque transversalmente a
otros objetivos y sus actuaciones segun la alternativa adoptada.

Ahora bien, en el caso de la Comarca de Guadix, y teniendo en cuenta la linea del proyecto, la
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necesidad palpable es un disefio de un plan de aprovechamiento y puesta en valor de los sistemas
agroalimentarios territoriales (SAT) que pueda poner en valor tanto los cultivos tradicionales de la
comarca de Guadix incorporar otros nuevos si cabe la posibilidad. Todo ello en base a la necesidad
de dinamizar la economia en una comarca la cual ha sido tradicionalmente agricola. Ante lo que
se plantea, es ldgica la conclusién de la pérdida de valor y dinamismo de la economia agraria
comarcal y de los SAT accitanos si se repasa el diagndstico realizado sobre la regidn. Todas las
casuisticas anteriormente expuestas originan la degradacion o estancamiento progresivo del
paisaje, naturaleza, patrimonio y socioeconomia de toda aquella region fundamentalmente rural,
como es el caso de la Comarca de Guadix.

Para la realizacidn y finalidad del proyecto se han planteado tres alternativas posibles, las cuales
se describiran, se realizara un analisis DAFO sintético para evaluar sus posibilidades y dificultades,
y se hard una discusion final de lo expuesto para la eleccidon de la alternativa considerada mas
Optima.

> Alternativa 1: banco de semillas comarcal.

Esta alternativa consistiria en la puesta en marcha de un banco de semillas que recopilase
simientes de variedades locales. El propésito de los bancos de semillas es la conservacion
de las agrobiodiversidad de una localidad o regidon que permita la diversidad de cultivos a
largo plazo, evitando su desaparicidn (Meza et al. 2012). Esto es importante en términos de
patrimonio etnoagricola, biodiversidad cultivable y la alimentacién y gastronomia de la
poblacién de una determinada zona. Ademas de los bienes otorgados por la conservacion
de variedades, el fomento de tierras labradas con diversas especies cultivadas ayuda al
mantenimiento saludable de los cultivos y la menor susceptibilidad a plagas y
enfermedades.

Para poder establecer un banco de semillas comunal, seria necesaria la eleccion un sitio
estratégico en el cual se pudiera ubicar comunicado el banco y a la vez disponer de espacios
de trabajo suficientes en los cuales poder recibir las simientes, limpiarlas, clasificarlas y
almacenarlas, guardando unas condiciones adecuadas de conservacion, tanto fisicas
(temperatura, humedad, luminosidad, etc.) como bioldgicas (evitar el riesgo de
contaminacion bioldgica que pudiera propagar enfermedades a través de las simientes). Es
por ello que los bancos de semillas de caracter comunal son una forma activa de resistencia
y resiliencia ante las pérdidas de la agrobiodiversidad, sea por enfermedades o sea por el
abandono de su cultivo y propagacion.

Ademas de la conservacion de semillas, es necesaria también su propagacién para poder
reproducir mas y nuevas semillas. También es necesario realizar una seleccion de individuos
para descartar aquellos que posean enfermedades u otros defectos. Las semillas pueden
propagarse en interior, bajo condiciones controladas, y/o en exterior, mas expuestas a
condiciones ambientales. Entonces, seria necesario tener también una parcela de tierra
laborable para poder reproducir semillas y desarrollar cultivos experimentales. La
propagacién de semillas seria mds dptima realizdndose tanto in situ como en ex situ (Meza
et al. 2012). In situ seria en el banco de semillas mismo y ex situ en parcelas particulares de
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productores interesados en la propagacion de semillas, pudiendo estos generar las suyas

propias, establecer su propio “banco” e intercambiar semillas con otros productores.

Los objetivos del proyecto serian:

> Recopilacidn y documentacién acerca de las variedades cultivables locales y aquellas

labores relacionadas con ellas: siembra, cuidados y crecimiento, prevencidn de riesgos,

cosecha, tratamiento post-recoleccién de frutos y las formas de manipulacion de estos

para su consumo.

> Determinacién de un espacio de tratamiento, almacenamiento, conservacién y

propagacion de germoplasma. Gestion y mantenimiento del espacio de trabajo.

> Buscar sinergias con asociaciones agrarias locales para la consolidacidn del trabajo del

banco de semillas y poder tener participacion directa con los productores.

> Establecer una red de intercambio y ofrecimiento de semillas y plantulas para su

distribucidn entre los productores locales, fomentando su interés.

A continuacién, se mostrard una matriz DAFO con la cual poder hacer un balance de

posibilidades y dificultades de realizar esta alternativa, describiendo cuatro aspectos de

cada atributo:

DEBILIDADES

AMENAZAS

> Necesidad de establecer el banco en una
buena posicion geografica que permita
su buena comunicacion entre
municipios.

> Necesidad de adquisicién de una finca
de dominio publico donde poder realizar
las labores de trabajo en un edificio que
cumpla un minimo de condiciones
aceptables y tierras laborables para la
propagacién de
experimentales.

semillas y cultivos

> Pérdida del relevo generacional de los
productores pudiendo
conllevar pérdida de

regionales,

riesgos de
variedades.

> Fuerte necesidad de consolidacion del
proyecto mas alld de experiencias de
voluntariado que, aunque son loables
actitudes, se necesita una consistente
ayuda e implicaciéon por parte de las

> Dificultades de propagacion de semillas
ante la alteracion del medio ambiente
causada por el cambio global.

> Disefio inadecuado de politicas agrarias
que penalizan a los aprovechamientos
tradicionales, el uso de variedades y
semillas locales.

> Dependencias de la produccién por los
mercados regulares o de las pautas de
los sistemas de ayuda a la tierra.

> Recursos comarcales y supracomarcales
limitados.
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administraciones locales.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

> Lla permanencia de minifundios y [ > Revalorizacién de la identidad

productores particulares facilita Ia agroecoldgica territorial a través del

conservacion de las variedades locales, distintivo producto agrario y su

ya sea por causas emocionales, por consumo.

interés personal para consumo propio, o [ > El  establecimiento de redes de

la consciencia del deber de intercambio  de  simientes  entre

preservacion. productores, aumentando la variabilidad
> La persistencia de variedades locales, genética de la agrobiodiversidad

sea en tierras abandonadas o | > Puesta en valor del producto local y su

preservadas por los productores. valor patrimonial, fomentando su
> Potencial enclave para la difusion e comercializacion.

intercambio de semillas de variedades | > Fomento de actividades relacionadas
locales a los municipios de la comarca. con el ecoturismo y el enoturismo.

> la obtencion y preservacion de
productos locales que sean distinguibles
por calidad y origen geografico.

Tabla 10: Andlisis DAFO sobre la aplicacion de la Alternativa 1 del proyecto. Fuente:
Elaboracidn propia.

> Alternativa 2: mercado comarcal ecoldgico (ecomercado) y conservacién de variedades

tradicionales locales

La alternativa 2 plantea la puesta en marcha de un mercado comarcal en el cual se oferten
los productos ecoldgicos provenientes de los municipios de la comarca, pudiendo, de paso,
establecer canales cortos de comercializacidn y acercar por via de relaciones mas directas
entre productores y consumidores. Este tipo de interacciones favorecen el establecimiento
de horquillas de precios justos, mejorando las rentas de los agricultores, disminuyendo los
efectos de competencia desleal por las grandes superficies agroalimentarias, y otorgarian
mayores garantias de calidad de los productos a los consumidores, promoviendo el
consumo de productos ecoldgicos entre la poblacidn.

El establecimiento de un mercado comarcal ecolégico permitiria abrir oportunidades de
formas de economia alternativas a escala local-comarcal que posibiliten una mayor riqueza
generada por la actividad productora y que esta riqueza sea reinvertida en el territorio. Esto
es lo contrario a los sistemas convencionales de produccién-comercializaciéon (Comarca de
Huéscar, 2022), los cuales hacen que esta riqueza de los productos sea sustraida por
grandes mercados y superficies agroalimentarias, externos al territorio mayoritariamente. El
resultado de este sistema convencional es el apercibimiento de una menor cuantia del valor
real del producto por parte del productor, y engrosando los precios a los consumidores,
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sumados a los problemas anteriormente descritos.

El ecomercado no seria tan solo simplemente un espacio de comercializacion de productos
agrarios (ecoldgicos y de proximidad), sino que también ha de ser un espacio de
socializacidn, en el cual se retransmita y visualicen los valores agroecoldgicos e identitarios
de la comarca, en cuanto a los sistemas agroalimentarios se refiere. Podria, entonces, ser el
seno de actividades participativas para la poblacién, tales como certdmenes, catas, charlas,
talleres, tertulias, seminarios, etc. Cabe destacar que es importante que estas labores
también vayan encaminadas a la promocion y visualizacidn de las variedades locales entre
los productores, siendo necesaria las labores de técnicos agroalimentarios o paisajisticos y
de medio rural para mejorar esta forma de conservacién complementaria.

Para poder consolidar un mercado comarcal-local y la conservacion de variedades
tradicionales locales seria necesario una serie de actuaciones previas:

> La identificaciéon de variedades tradicionales locales y obtencidon de simientes para su
conservacién y para su promocion a través de actividades del ecomercado, en
colaboracion con el banco de semillas del Geoparque de Granada.

> La identificacion de experiencias previas que partan desde condiciones similares, que
permitan tomar un referente en funcionamiento y caracterizacién del mercado.

> La identificacién de actores de importancia: principalmente los productores y, por
consiguiente, asociaciones, empresas y otros grupos de interés afines.

> El establecimiento de un espacio fisico (preferiblemente al aire libre, zonas transitables
donde atraer la atencién del publico) y medios materiales (puestos, carpas,
contenedores y otros enseres).

> Consolidar la organizacion y funcionamiento del mercado a través del establecimiento de
un reglamento interno, aprobado por los participantes, gestionado y aplicado por
asociaciones candidatas a tal desempefio mediador. Esta organizaciéon y reglamento
marcara pautas en la forma de comercializacion de los productos, las comisiones de
trabajo, los derechos, deberes y obligaciones que todo participante o invitado debe de
tener siempre en consideraciéon. Los participantes han de “hacer suyas” estas pautas y
propuestas para un sostenido desarrollo del mercado (Comarca de Huéscar, 2022).

> Establecer caudales de comunicacion y difusidn por los cuales hacer llegar informacién
sobre el mercado por el territorio e, incluso si cabe la posibilidad, mas alld de él, en
zonas de posible influencia, como las regiones vecinas.

Dentro de los objetivos de esta alternativa, podria encuadrarse los siguientes:

> La consolidacidn de un sistema agroalimentario local en cual se involucre directamente a
productores y consumidores.

> La generacidon de conocimientos de comercializacién, y el intercambio de conocimientos

34



Diputacién
de Granada

|

|
FROGRAMA PUENTES

IMIVERSITARIA
EM TERRITORICE

agrarios entre los diferentes productores participantes.

Promover el uso de las variedades locales tradicionales con el fin de recuperarlas,

recobrando asi su valor como patrimonio etnoagrario y natural.

El establecimiento de canales cortos de comercializacion comarcales, que permitan

dinamizar la economia de la comarca a la vez de revitalizar y renovar el sector productivo

primario.

Promocidn de valores conscientes de consumo, priorizando la localidad, la calidad, la

localidad y las formas de produccién sostenible y agroecolégicas.

A continuacién, se mostrard una matriz DAFO con la cual poder hacer un balance de

posibilidades y dificultades de realizar esta alternativa, describiendo cuatro aspectos de

cada atributo:

DEBILIDADES

AMENAZAS

> Falta de recursos humanos encargados
de las labores de comercializacién del

producto. Los pequefios productores
sufren por ello una sobrecarga de
trabajo.

> Burocratizacion normativas
obstaculizadoras.

> Envejecimiento de los productores vy

y/o

falta de relevo generacional que permita
reavivar las dindamicas productivas y de
comercializacidn locales.

> Falta de concienciacién en la poblacién
sobre la importancia de la economia
local e insensibilidad hacia los productos
ecoldégicos y autdctonos.

> Diseflo inadecuado de politicas agrarias
que penalizan a los aprovechamientos
tradicionales, el uso de variedades y
semillas locales. Burocratizacion que
complica la produccidn ecoldgica.

> Patrones de consumo, por parte de la
poblacién, que resultan pasivos y poco
criticos, minusvalorando el producto
ecoldgicoy local.

> Competencia desleal por parte de las
grandes superficies agroalimentarias.

> Pérdida del patrimonio agrobioldgico a
causa de la homogeneizacion de

variedades productivas que puedan

satisfacer las demandas de grandes
mercados, apenas retribuyendo esos

bienes sobre la region.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
> Existen experiencias previas en la | > Terminal de intercambio de
comarca que pueden dar una conocimientos agrarios, variedades de
retrospectiva critica para la productos y semillas, formas de producir
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consolidacion de un nuevo mercado y otros conocimientos etnoagrarios.
comarcal. También son de gran ayuda las Refuerzo del tejido productivo del sector
experiencias semejantes en territorios primario desde su base partiendo de
proximos y similares. Incluso aquellas principios de cooperacion y solidaridad.
personas que e > Aumento de autoconciencia y relevancia

> Revitalizacién de la economia local en del asociacionismo como agente activo
consonancia con el contexto del progreso socioeconémico.
socioeconémico rural y el desarrollo [ > Atraccion a nuevos productores vy
sostenible. emprendedores. Fomento del empleo.

> Transversalidad del proyecto a diversos [ > Integracion de los jévenes y la mujer en
ambitos: patrimonial, agroecoldgico, la actividad agraria y la comercializacion
socioeconémico y medioambiental. de sus productos, siendo protagonistas

> Revalorizacion de la identidad comarcal en la reavivacion y el relevo de la masa
a través de la promocién del producto de productores.

local, las  variedades cultivables
autéctonas, y la realizacidon conjunta de
actividades que guarden relacién con el
mercado y/o la comarca.

Tabla 11: Andlisis DAFO sobre la aplicacion de la Alternativa 2 del proyecto. Fuente:
Elaboracidn propia.

> Alternativa 3: disefio de cultivo agroecoldgico en sinergia con la apicultura.

Una forma de revalorizar los cultivos existentes, teniendo en cuenta la importante
presencia de cultivo de lefiosos (frutales, almendro y olivar, principalmente), es entablar
una sinergia de estos cultivos con la apicultura. Esto supondria una mejora de la
polinizacidon, dado el servicio ecosistémico que otorgan las abejas como excelentes
polinizadores, incrementando asi la produccién de las cosechas. Estas practica, por
supuesto, se puede trasladar mas alla del cultivo de lefiosos, pudiendo aplicarse también en
huerta por ejemplo. Adicionalmente, de la apicultura se obtendria un producto adicional: la
miel, la cual podria ser comercializada conjuntamente con los productos del terreno,
suponiendo un beneficio econdmico adicional para los productores. Ademas, esta miel
producida podria cumplir estandares de calidad ecolégica y de Denominacién de Origen
Protegida (DOP Miel de Granada). También se podrian obtener subproductos
comercializables, como el polen vy la cera.

Las tareas apicolas de aplicar dentro de una parcela, seglin Rallo (1987), serian:

> Establecer las colmenas unos dias antes de la apertura de las flores, con el fin de que las
abejas puedan orientarse y adaptarse a la zona en las que se les ubica

> El mantenimiento en buen estado de los cultivos, fomentando una buena floracién para

> una mayor atraccion a las abejas; eliminar otras plantas competidoras, normalmente
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flora arvense, preferiblemente mediante laboreo mecanico antes que el uso de

herbicidas que puedan poner en riesgo la salud de la colmena. No obstante, en algunos
casos podria aprovecharse la flora arvense cuando se deja la cobertura vegetal del suelo.

Proporcion de fuente de agua préxima a la colmena; regular el riego (en caso de cultivos
de regadio) de la flora objeto con el fin de no disminuir la cantidad de polen disponible
para las abejas.

Minimizar el uso de pesticidas, no intervenir en la polinizacion mediante una buena
calendarizacidn de las labores. Se necesitaria de las labores de un apicultor profesional
que pueda monitorizar la actividad de la colmena y atienda a sus necesidades.

Los objetivos de esta alternativa de proyecto serian los siguientes:

>

A

Revalorizacién de los cultivos de la comarca mediante el establecimiento de una sinergia
con la apicultura.

Ligar la produccion apicola con una forma de produccién sostenible en la que mejore la
salud y el rendimiento de los cultivos mediante la mejora de la polinizacién.

Clarificar y poner en valor a los polinizadores como elemento indispensable en la
produccion agricola.

Innovacién de los cultivos y la produccidn agricola mediante metodologias con potencial
y aun no implementadas en el territorio.

continuacién, se mostrara una matriz DAFO con la cual poder hacer un balance de

posibilidades y dificultades de realizar esta alternativa, describiendo cuatro aspectos de

cada atributo:

DEBILIDADES AMENAZAS

> Falta

> Suele

de
regiones

y/o desconocimiento > Disefio inadecuado de politicas agrarias

experiencias proximas en que penalizan a los aprovechamientos

vecinas. tradicionales, el uso de variedades y

ser necesaria la produccién semillas locales. Burocratizacién que

ecolégica para no poner en peligro a las
abejas a causa de plaguicidas y otros

agroquimicos que puedan resultarles
agresivos.
> Necesario realizar pruebas

experimentales en el territorio, con
productores dispuestos y una inversién
inicial

> Necesidad de formacion e instruccidn a
los agricultores sobre conocimientos

complica la produccién ecoldgica.

Limitado apoyo administrativo e
para

iniciativas experimentales

institucional el desarrollo de

> Problemas de aplicacion debido al
cambio de condiciones del medio y en la
fenologia de la floracién y polinizacidn.
Esto puede repercutir en una mayor
de
pueden resultar perjudiciales para la

dependencia agroquimicos que
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apicolas.

explotacion apicola.
> Posible falta de
inicial, tanto por parte de las ayudas

interés de inversién
institucionales como por parte de los
agricultores mismos

> Falta de oferta formativa y facultativos
del sector apicola en el territorio.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

> Reforzar la salud del ecosistema agrario
compuesto por cultivo de lefiosas, de
aromaticas y huertas. Mejora de la
polinizacién Produccion sinérgica de miel
y producto agricola, obteniendo dos
productos de calidad en una misma
parcela.

> Mejora de la produccién ecoldgica a
través de una mejora de la polinizacion y
un menor empleo de agroquimicos.

> Dinamizacién de los cultivos, mejorando
rendimientos. Una mejor polinizacion se
traduciria en una mejora de Ia
produccion agricola.

> Potencial intrinseco del territorio de esta

forma de produccidn, dado su caracter

productivo agrario y los cultivos
presentes (lefiosos, compuestos por
frutales, olivar; algunas arométicas;

huerta, etc.)

> Revalorizacién del fundamental sector
agrario de la region. Asentamiento del
sector apicola y posibilidad de llegar a
ser un eje productivo regional.

> Posibilidad de acceso a nuevas y mas
certificaciones ecoldgicas.

> Formas de produccién alternativas que
reduzcan el uso de agroquimicos a
cambio de una mejora de servicios
ecosistémicos.

> Aparicién de nuevos incentivos publicos
y oportunidades de negocio en el sector

agroambiental.

Tabla 12: Andlisis DAFO sobre la aplicacion de la Alternativa 3 del proyecto. Fuente:
Elaboracion propia.

Discusidn y eleccidn de la alternativa:

La eleccion de las alternativas se realizé en torno a una discusidn de las mismas realizadas en base
al diagndstico realizado y los Objetivos y Actuaciones establecidos por de la AUE. De tal manera,
se determina cudl se ajusta mejor a la Estrategia desarrollada por el Programa de Agenda Urbana
de Guadix.

La alternativa 1, el establecimiento de un banco comarcal de semillas, tiene un fin tan
fundamental en un sistema agroalimentario regional como lo es la preservacion de su
agrobiodiversidad y el patrimonio etnoagricola. Seria un eje importante para el intercambio de
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esta agrobiodiversidad por parte de los productores, ademas del intercambio de otros
conocimientos. Es importante recalcar que aquel elemento vivo que ha pasado por un proceso de
seleccidn continua durante décadas, o incluso mas, es lo que mejor adaptado estara para una
region objetivo, por lo que sera clave en la resistencia y resiliencia futura de los bienes producidos
en la comarca. Haciendo lectura del diagndstico comarcal, estd preservacién de variedades locales
tradicionales conllevaria a la revalorizacion de los bienes agrarios producidos en la comarca,
pudiendo hacer una distincidon por calidad y procedencia de estos. Ademas, el territorio cuenta
con un estado y desarrollo éptimos del sector agrario: la existencia de minifundios, la tradicion de
la produccion de determinados cultivos como los frutales, cereales, olivo, almendro y huerta
asentada, pero dinamica, y la pervivencia de buena parte de estas variedades por algunos
productores (especialmente los de mayor edad).

La consolidacién de un banco de semillas comunal en la comarca podria revertir buena parte de la
pérdida de valor de los bienes agrarios y agroalimentarios, actuaciones de conservacion del
patrimonio etnoagrario y paisajistico, y el inicio de una posible linea de actuaciones
intergeneracionales. No obstante, se requeririan de bastantes medios para poder consolidar un
banco de semillas funcional y amortizable. Seria necesario de un edificio dptimo en el cual tener
un espacio de trabajo suficiente para desempefiar las labores necesarias y con las condiciones
ambientales adecuadas para la mejor conservacién del germoplasma (dada la gran presencia de
cuevas en Guadix y su espléndida aclimatacion, seria un espacio dptimo); personal constante y
con formacion suficiente para desarrollar un correcto trabajo de mantenimiento y desempefio, y
una parcela de tierra laborable en la cual poder propagar el germoplasma, multiplicarlo y, de
paso, poder establecer cultivos experimentales para su aplicacion territorial. Otros inconvenientes
indirectos serian la pérdida de condiciones éptimas de propagacion originadas por el cambio
climatico, pero el desempeno de esta labor seria adelantarse a un mayor agravio de los
problemas. Y por supuesto, la mayor dependencia de esta alternativa es la necesidad de una
implicacion firme de las administraciones e instituciones publicas de la comarca y la provincia, de
paso. Sin su apoyo constante y su implicacién en la adquisicion y mantenimiento de las labores
del banco, la viabilidad del proyecto se veria vulnerada. Bien puede ser que, eventual o
constantemente, asociaciones de productores agricolas puedan colaborar vitalmente con el
desarrollo de esta alternativa, pero no se puede basar el desempefio de ello en un voluntariado
gue, aungue loable, es mas endeble de mantener en el tiempo por las razones personales de
estas asociaciones.

Ahora bien, esta alternativa, de los objetivos de la AUE, estas son la actuaciones que se
cumplimentarian (entre paréntesis su prioridad):

1. Ordenar el territorio y hacer un uso racional del suelo, conservarlo y protegerlo.
> Actuaciones de conservacidon y mejora del paisaje (ALTA).
> Plan de promocién supramunicipal con municipios AUE de patrimonio (BAJA).

> Sostenibilidad medioambiental intergeneracional (MEDIA)
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4. Hacer una gestion sostenible de los recursos y favorecer la economia circular.
> Promocién de la cultura de los diferentes cultivos de la comarca (MEDIA).
> Promocién de productos locales y autoconsumo. Sistema agroalimentario local (ALTA).
6. Fomentar la cohesién social y buscar la equidad.
> Semillero de espacios de iniciativas intergeneracionales (MEDIA).
7. Impulsar y favorecer la economia urbana.
> Impulso de la agroganaderia ecoldgica y regenerativa. Agrohub (ALTA).
10. Mejorar los instrumentos de intervencion y gobernanza.

> Innovacion y alianza con universidades, empresas, asociaciones, adhesidon a pactos, etc
(ALTA).

La alternativa 2, la constitucion de un mercado comarcal ecolédgico, tiene como finalidad el
establecimiento de canales cortos de comercializacion en los cuales se promueve y oferta el
producto ecolégico y de origen comarcal. La promocion activa y realizacion de un eco-mercado
comarcal permitiria el desarrollo de formas de economia alternativas que puedan revitalizar la
economia local, la promocién un consumo mas saludable y consciente y la atraccién de nuevos
productores (especialmente jovenes y mujeres) ante un nuevo nicho econdémico, asi como
convertir una ubicacién comarcal en un terminal de intercambio de conocimientos entre
productores, de actividades culturales (talleres, actividades educativas, intercambio de bienes y
saberes, etc.) y de acercamiento directo entre productores y consumidores. Como consecuencia,
el tradicional sector productivo primario tendria la oportunidad de revitalizarse
socioecondmicamente con estas nuevas dinamicas, siendo de paso una ocasién de poder
permear en el tejido productivo las formas de produccion agroecoldgicas, revalorizar el producto
local y garantizar la conservacion intergeneracional de productores. Siguiendo el diagndstico
comarcal, esta alternativa lograria tener cobijo, dada la predominancia de minifundios, los cuales
son mas susceptibles a la produccién en ecoldgico y el comercio local. Ademas, a los pequefios
productores se les otorgaria alternativas de produccidn y comercializacién a la opcién de producir
y comercializar en los grandes mercados regulares, en los cuales las dependencias por las ayudas
agrarias, en funcién del rendimiento por superficie y del producto cultivado, son mayores.

Aprovechando la promocidon de la produccidén ecolégica y de cercania, y el intercambio de
conocimientos etnoagrarios entre productores, surge la oportunidad de poner en valor
variedades locales cultivables, pudiendo de manera indirecta recuperar la agrobiodiversidad,
elemento fundamental del patrimonio agrario de la regidén.

En definitiva, la constitucion y promocién de un mercado comarcal ecoldgico proporcionaria
soberania alimentaria a la regién, la cual tiene un amplio potencial productivo y un medio
favorecedor, con una considerablemente dilatada variedad de productos con caracteristicas
diferenciadoras. Aunque, como toda propuesta, posee percances: falta de recursos humanos
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encargados de las labores de comercializacién, falta de relevo intergeneracional entre
productores y pérdida de los mismos, patrones de consumo pasivos y poco criticos por parte de
los consumidores, competencia desleal por parte de los grandes mercados y las grandes
superficies agroalimentarias, entre otras causas. No obstante, es posible revertir la mayoria con la
consolidacion del mercado, para la cual es necesario un apoyo firme de la administracion e
instituciones publicas, sumado al trabajo de base que han de realizar las asociaciones y los
participantes que la sustenten. Por otro lado, el mayor problema de base es la consolidacion
inicial. La convivencia inicial entre las asociaciones implicadas en el ecomercado puede resultar,
como en la mayoria de experiencias de formas de economia social, en conflictos internos entre
diferentes partes con intereses u opiniones diversas. No obstante, estas divergencias tienden a
resolverse conforme la organizacién del mercado madure fruto de la experiencia sucesiva.

Ahora bien, esta alternativa, de los objetivos de la AUE, estas son la actuaciones que se
cumplimentarian (entre parentesis su prioridad):

1. Ordenar el territorio y hacer un uso racional del suelo, conservarlo y protegerlo.
> Actuaciones de conservacién y mejora del paisaje (ALTA).
> Conservacion del suelo de los cultivos (ALTA).
> Sostenibilidad medioambiental intergeneracional (MEDIA).
3. Prevenir y reducir los efectos del cambio climatico y mejora de la resiliencia.
> Sensibilizacidn y educacion ambiental sobre la emergencia climatica.
4. Hacer una gestion sostenible de los recursos y favorecer la economia circular.
> Promocién de la cultura de los diferentes cultivos de la comarca (MEDIA).
> Promocién de productos locales y autoconsumo. Sistema agroalimentario local (ALTA).
6. Fomentar la cohesién social y buscar la equidad.
> Apoyo a la incorporacidn de la mujer en todos los ambitos (ALTA).
> Semillero de espacios de iniciativas intergeneracionales (MEDIA).
> Fijacién de poblacidon joven y en riesgo de exclusién (ALTA).
7. Impulsar y favorecer la economia urbana.
> Introduccion de nuevos cultivos ecoldgicos y sostenibles (BAJA)
> Plan de fomento del comercio local- cheque local de apoyo comercial (ALTA).
> Impulso de la agroganaderia ecoldgica y regenerativa. Agrohub (ALTA).

10. Mejorar los instrumentos de intervencion y gobernanza.
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> Ordenanzas locales para facilitar la transiciéon a una economia mas sostenible (ALTA).

> Innovacion y alianza con universidades, empresas, asociaciones, adhesidon a pactos, etc
(ALTA).

Por ultimo, la alternativa 3, sobre el disefo de cultivo agroecoldgico en sinergia con la
apicultura, pretende renovar y dinamizar los cultivos existentes mediante practicas apicolas. Estos
desempenfios, a efectos practicos, aumentaria la rentabilidad de las parcelas por dos razones: la
produccion de miel y otros productos relacionados, como el polen y la cera de panal, y la mejora
de rendimientos productivos de los campos ante una mejora de la polinizacidon de la flora
productiva cultivada. Aparte de estas dos razones directas, otras consecuencias positivas
indirectas serian: la mejora del paisaje agrario y su salud gracias a los servicios ecosistémicos de la
polinizacion de las abejas, la posibilidad de innovacién de formas productivas ecolégicas en una
buena parte de los cultivos territoriales (lefiosos, frutales, huerta y aromaticas, principalmente),
el aprovechamiento de flora considerada arvense e improductiva, la reducciéon de uso de
agroquimicos (sean fertilizantes para mejorar producciones o sean pesticidas, los cuales resultan
perjudiciales para las abejas), la apertura de un nuevo nicho laboral relacionado con la apicultura
y la oportunidad de obtencion de certificaciones de produccién ecoldgicas, asi como la
denominacién de origen protegida (Miel de Granada, en este caso).

La Comarca de Guadix es un territorio potencial en la puesta en marcha de esta iniciativa, dada la
gran cantidad de parcelas (minifundios) con potencial de experimentacién y la caracterizacion
productiva de estas parcelas: cultivos de lefosas, frutales, aromaticas y huerta. Estos cultivos que
en otras zonas con mayor tradicidon apicola han demostrado ser potenciales para su aplicacién
(Rallo, 1987). Ahora bien, como contraparte, en primera instancia, este proyecto no resulta ser
tan transversal en cuanto al logro de Objetivos Especificos de la AUE en comparacidn con las otras
dos alternativas, asi como en el cumplimiento de las actuaciones desglosadas por los Objetivos.
La falla mas palpable de este proyecto es que se trata de una implementaciéon un tanto
experimental en el territorio. Es posible que haya experiencia alguna, pero el trabajo de campo
llevado a cabo durante el periodo que abarcan las practicas no ha tenido el enfoque pragmatico
necesario para tomar estd alternativa como el objetivo y ni tampoco se ha dado con alguna
practica estudiable en el territorio. Entonces, la falta de experiencias cercanas, la limitada
cantidad de profesionales apicolas, la lentitud segura de la extensién por el territorio de esta
practica por posibles actitudes reacias y falta de conocimientos, y un posible truncado apoyo de
las instituciones y administraciones publicas, sea por burocracia o falta de convencimiento por su
viabilidad, esta alternativa resulta dificil de aplicar a efectos inmediatos.

Ahora bien, esta alternativa, de los objetivos de la AUE, estas son la actuaciones que se
cumplimentarian (entre parentesis su prioridad):

1. Ordenar el territorio y hacer un uso racional del suelo, conservarlo y protegerlo.
> Actuaciones de conservacién y mejora del paisaje (ALTA).

> Conservacién del suelo de los cultivos (ALTA).
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> Sostenibilidad medioambiental intergeneracional (MEDIA).
6. Fomentar la cohesién social y buscar la equidad.
> Semillero de espacios de iniciativas intergeneracionales (MEDIA).
7. Impulsar y favorecer la economia urbana.
> Introduccion de nuevos cultivos ecoldgicos y sostenibles (BAJA)
> Plan de fomento del comercio local- cheque local de apoyo comercial (ALTA).
> Impulso de la agroganaderia ecoldgica y regenerativa. Agrohub (ALTA).
10. Mejorar los instrumentos de intervencion y gobernanza.
> Ordenanzas locales para facilitar la transicion a una economia mas sostenible (ALTA).

> Innovacion y alianza con universidades, empresas, asociaciones, adhesidon a pactos, etc
(ALTA).

Entonces, la alternativa por la cual se ha optado desarrollar en el proyecto es la alternativa 2, la
constitucion de un mercado ecolégico comarcal. Esta alternativa tiene una mayor transversalidad
en cuanto al cumplimiento de Objetivos Especificos de la AUE y toca un mayor nimero de
actuaciones dentro de estos. Aparte de este aspecto, se prevé un mayor sostenimiento de esta
iniciativa por los efectos socioecondmicamente beneficiosos sobre el territorio, la buena estima
por parte de los actores del proyecto a proponer, una menor dependencia a largo plazo de las
administraciones e instituciones publicas y la buena disponibilidad de remediar de sus percances
conforme se asiente la actividad del mercado.

Por supuesto, esta alternativa hard frente a una mayor parte de los problemas de la ruralidad
accitana en comparacidon con las otras dos alternativas propuestas, segun los planteamientos
anteriores.
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PROYECTO DE APLICACION DE AGENDA URBANA.

3.1.

DENOMINACION.

El proyecto, basado en el planteamiento de disefio de un plan de aprovechamiento y puesta
en valor del SAT (sistema agrario territorial) de la comarca de Guadix, se denominard
Proyecto de Mercado para Productos Ecoldgicos y de Proximidad en la Comarca de
Guadix, y Conservacion de Variedades Tradicionales Locales.

El proyecto, como se expuso en el planteamiento de alternativas, consistird en la puesta en
marcha de un mercado comarcal en el cual se oferten productos ecoldgicos,
preferiblemente provenientes de los municipios de la comarca, pudiendo, de paso,
establecer canales cortos de comercializacidén y acercar por via de relaciones mas directas
entre productores y consumidores. Dada la buena posicion geografica de la comarca
accitana proxima al resto de comarcas granadinas por su posicidon cuasi céntrica en la
provincia, y las comunicaciones entre las provincias vecinas de Jaén y Almeria, cabria la
posibilidad de incluso ampliar el drea de influencia hacia regiones vecinas.

Para el desempefio del mercado, seria necesaria una serie de tareas y actuaciones para
poder llevar a cabo su ejecucion. Esto vendria siendo:

> l|dentificacion de actores de importancia y comunicacién con estos: principalmente los
productores y, por consiguiente, asociaciones, empresas y otros grupos de interés afines.

> El establecimiento de un espacio fisico (preferiblemente al aire libre, zonas transitables
donde atraer la atencién del publico) y acopio de materiales (puestos, carpas,
contenedores y otros enseres).

> Consolidacion de la organizacion y funcionamiento del mercado a través del
establecimiento de un reglamento interno acordado por los participantes, y gestionado
y aplicado por asociaciones candidatas a un rol mediador. Esta organizacion vy
reglamento marcard pautas en la forma de comercializacion de los productos, las
comisiones de trabajo, los derechos, deberes y obligaciones que todo participante o
invitado debe de tener siempre en consideracion.

> Establecimiento de caudales de comunicacion y difusién por los cuales hacer llegar
informacion sobre el mercado por el territorio e, incluso, si cabe la posibilidad, mas alla
de él, en zonas de posible influencia, como las regiones vecinas.

Esta serie de tareas y actuaciones se desglosaron y definiran en el epigrafe 3.6.: Fases de
implementacion.

Los fines del establecimiento de un mercado comarcal de productos ecoldgicos han de ser la
promocién de la produccién ecoldgica de productos agroalimentarios, los cuales fomentan
un mejor estado de las tierras agrarias, su conservacion y la generacion de productos con un
menor impacto y en pos de la sostenibilidad del ecosistema agrario; el establecimiento de
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horquillas de precios justos para productores y consumidores, mejorando las rentas de los
agricultores y disminuyendo los efectos de competencia desleal por las grandes superficies
agroalimentarias; la garantia de calidad de los productos a los consumidores, promoviendo
el consumo de productos ecolégicos entre la poblacion, y la creacidon de oportunidades y
atractivos para nuevos productores que reaviven el sector agrario y, ademas, se sumen a la
dindmica de produccién ecoldgica.

El establecimiento de un mercado comarcal es una oportunidad con la capacidad de
establecer formas de economia alternativas a escala local-comarcal, posibilitando una
mayor riqueza generada por la actividad productora y que esta riqueza sea reinvertida en el
territorio, contrariamente a los sistemas convencionales de produccidn-comercializacién
(Comarca de Huéscar, 2022), los cuales hacen que esta riqueza de los productos sea
sustraida por grandes mercados y superficies agroalimentarias, externos al territorio
mayoritariamente, percibiendo una menor cuantia del valor real del producto por parte del
productor, y engrosando los precios a los consumidores. Ademas, el mercado ecoldgico
también podria convertirse en un punto de socializacidén, en el cual también se realicen
encuentros de tematica agroecoldgica y alimentaria, a través de talleres, charlas, jornadas
de intercambio de saberes y recursos fitogenéticos entre productores, entre otras
actividades. De tal forma, el proyecto no tan solo adquiriria una dimension ecoldgica,
agroalimentaria y econdmica, sino también social.

Respecto a la actividad complementaria de conservacién de semillas de variedades
tradicionales accitanas, tratara sobre una serie de tareas sobre el territorio que incluyen:

> Prospeccién de variedades locales pueblo por pueblo para poder inventariarlas y, de ser
posible, recuperar semillas o germoplasma para su conservacién y propagacion en la
finca de la Diputacion de Granada Los Morales, relacionada con el proyecto de
recuperacion de variedades del Geoparque de Granada.

> Reparto de semillas y plantones entre agricultores para recuperar su perdido uso.
> Actividades de visualizacion de su importancia para el sistema agroalimentario territorial.

Es importante la labor de conservacion, promocién y visualizacion de las variedades locales
entre los productores para garantizar la continuidad y pervivencia del patrimonio biocultural
etnoagricola que caracteriza distintivamente al sistema agroalimentario accitano.
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OBJETIVOS OPERATIVOS.

Estos son los objetivos particulares sobre los cuales se desarrolla el presente proyecto:

ivi | les:

Estudio y andlisis del Sistema Agroalimentario Territorial para establecer formas de
comercializacidn alternativas de productos de proximidad en la Comarca de Guadix.

Puesta en valor del patrimonio agricola de la comarca de Guadix y abrir paso a nuevas
dinamicas ecoldgicas de cultivo para revalorizar la tradicional economia agricola en
una sinergia con lo tradicional, o convencionalmente establecido, y lo nuevo,
relacionado con la sostenibilidad.

Poder abrir una via hacia la soberania alimentaria del territorio a través del
aprovechamiento de los recursos autdctonos, propios del territorio, a la vez que se
propone una via hacia sistema agroalimentario alternativo, basado en una produccion
ecoldgica.

Objetivos especificos:

Poder involucrar a actores locales del sector agroalimentario con la implementacion
de dinamicas participativas.

Promover el uso y recuperacién de variedades autdctonas locales que puedan
complementarse con aquellas variedades implementadas en la produccién a mayor
escala, mejorando la biodiversidad cultivada.

Fomento de la economia de productos ecoldgicos locales relacionada con el sector
primario para consolidar su produccién y atraer a nuevos productores.

Poder fomentar el desarrollo de conocimientos locales y que pueda retroalimentar
positivamente entre los actores locales del territorio.

Sensibilizacién y fomento de buenas practicas de consumo en la poblacion, tales
como el apoyo a la economia local, la comercializacidn a través de canales cortos y
sus efectos positivos en el territorio: productos de cercania y de mayor calidad,
revalorizacién del producto local, horquillas de precios mas justos para productores y
consumidores, mejora del medio ambiente, mejora de conexiones
productor-consumidor y reinversion la riqueza en el territorio.

1. Ordenar el territorio y hacer un uso racional del suelo, conservarlo y protegerlo.

>
>
>

Actuaciones de conservacion y mejora del paisaje (ALTA).
Conservacién del suelo de los cultivos (ALTA).
Sostenibilidad medioambiental intergeneracional (MEDIA).
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3. Prevenir y reducir los efectos del cambio climatico y mejora de la resiliencia.
> Sensibilizacién y educacién ambiental sobre la emergencia climatica.

4. Hacer una gestion sostenible de los recursos y favorecer la economia circular.

> Promocion de la cultura de los diferentes cultivos de la comarca (MEDIA).
> Promocion de productos locales y autoconsumo. Sistema agroalimentario local
(ALTA).

6. Fomentar la cohesidn social y buscar la equidad.

> Apoyo a la incorporacién de la mujer en todos los ambitos (ALTA).
> Semillero de espacios de iniciativas intergeneracionales (MEDIA).
> Fijacién de poblacidn joven y en riesgo de exclusion (ALTA).

7. Impulsar y favorecer la economia urbana.

> Introduccion de nuevos cultivos ecoldgicos y sostenibles (BAJA)
> Plan de fomento del comercio local- cheque local de apoyo comercial (ALTA).
> Impulso de la agroganaderia ecoldgica y regenerativa. Agrohub (ALTA).

10. Mejorar los instrumentos de intervencion y gobernanza.

> Ordenanzas locales para facilitar la transicion a una economia mds sostenible (ALTA).
> Innovacién y alianza con universidades, empresas, asociaciones, adhesién a pactos,
etc (ALTA).

47



3.3.

Diputacién
de Granada

ACTORES Y SUS ROLES EN EL PROYECTO.

Para el desarrollo del proyecto, es necesario el desempeiio de los actores que se
propondran a continuacién. Con algunos de ellos se ha entablado contacto durante los
encuentros y las presencialidades que se han realizado en el territorio de la comarca. Con
otros no se ha llegado a establecer contacto durante las prospecciones realizadas en el
territorio, pero, dado su conocimiento, se ha considerado su participacion en el desempefio
del proyecto. El interés de estos actores para el proyecto es diverso, dependiendo de su
naturaleza. Los actores publicos seran propuestos como promotores del desarrollo del
proyecto, garantizando el apoyo institucional y los recursos econdmicos necesarios para el
emprendimiento del proyecto, y salvaguardando las lineas de actuacién del proyecto
encaminadas al cumplimiento de Objetivos Especificos de la Agenda Urbana Espafiola. En
cambio, los actores privados serdn propuestos como participantes directos, relacionados
con el sector agroalimentario, encargados de la articulacién y desempefio del proyecto,
siendo los protagonistas de su misma ejecucién.

A continuacién se mostrara una lista con los actores, una descripcidn de su participacion y
su contacto:

> Ayuntamientos de la Comarca de Guadix. El papel de los ayuntamientos se remite a la
promocién de esta iniciativa a nivel local entre consumidores y entre productores para
gue se sumen a ella, la facilitacion de recursos, sean econdmicos o medios para facilitar
el desempeno del proyecto, y la coordinacién de la actividad de, en este caso, el mercado
con otras actividades locales. También es necesario su aportacion valiosa para la
promocién del uso de variedades locales para su preservacion entre los productores y la
valoracién patrimonial de su consumo entre la poblacion.

La participacion activa de los ayuntamientos y el apoyo institucional son fundamentales
en la consolidacidn de las estrategias agroalimentarias locales. Ademads, tienen capacidad
de mouvilizar a la ciudadania, garantizando su participacidn en los eventos locales.

En este caso, contando que la Comarca de Guadix esta fuertemente fragmentada en 32
municipios (de los cuales 14 se incluyen en la Agenda, pero se integra toda la comarca en
el proyecto), es vital el papel de la capital comarcal, dado que se trata del eje
socioecondmico accitano y serd el espacio en el cual se realice la iniciativa de
ecomercado, estando a la cabeza del desempefio del proyecto y teniendo una
importante labor de transmisién hacia el resto de municipios.

Contactos:
=> Teléfono: 958 66 93 00

=> Correo electrdnico: secretario@guadix.es

> Grupo de Desarrollo Rural de la Comarca de Guadix. El Grupo de Desarrollo Rural de
Guadix (GDR de Guadix) es una asociacién sin animo de lucro que en base a una
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estrategia bien definida mediante la participaciéon de actores publicos y privados del
territorio gestiona, bajo el método LEADER, ayudas del Fondo Europeo Agricola de
Desarrollo Rural (FEADER) y de la Junta de Andalucia, dirigidas a apoyar a
emprendedores en zonas clasificadas como rurales, a mejorar y crear pequefias
infraestructuras de uso publico, y a impulsar todos los proyectos que creen empleo,
riqueza o mejoren la calidad de vida de la Comarca de Guadix, fomentando la igualdad
de oportunidades entre hombres y mujeres en su territorio. Ergo, el GDR de Guadix seria
un punto de apoyo importante en el impulso de base de la ejecucidn del proyecto.

Contactos:
=> Teléfono:

=> Correo electrénico: informacion@comarcadeguadix.com

Diputacion de Granada. La Diputacién de Granada relaciona y coordina los
Ayuntamientos de la provincia bajo la premisa del didlogo permite que sean los propios
municipios los que decidan como gestionan su colaboracién con la Diputacidn en todos
sus proyectos. La Concertaciéon, como se denomina esta nueva forma de trabajo en
comun, se ha convertido en referencia para foros sobre administracion local de toda
Espafa.

El papel de la Diputacion se remite a la coordinacién y cumplimiento de las Agendas
Urbanas comarcales, colaborando con sus PAU como se hace en este formato de
Practicas PUENTE.

Contacto:

> Teléfono: 958 247 500 / 900 168 168

=> Correo electronico: dipgra@dipgra.es

Finca “Los Morales”. La Finca Los Morales, ubicada en el municipio de Huéscar, fue
cedida en 1978 a la Diputacién de Granada por parte de Miguel Rodriguez Penalva.
Desde entonces se han empleado sus 371 hectareas para el cultivo de almendros,
regadio y pastizales como materia de investigacidn y asi convertir a este espacio natural
en la puerta de acceso a la modernizacion del sector agricola y ganadero de la provincia.
Ademds, en la finca se localiza el Banco de Semillas del Geoparque de Granada, en el cual
se conserva y multiplica germoplasma de variedades tradicionales que proceden de
prospecciones hechas por el territorio buscando agricultores que aun las conservan, se
multiplican en cultivos experimentales en la propia finca con el objetivo de repartir
semillas y plantas multiplicadas entre personas interesadas en cultivarlas, tanto
profesionales como aficionadas.

La Diputacién de Granada también ha convertido a la Finca Los Morales en un centro
formativo, donde se imparten cursos orientados a mejorar la cualificacion de los
empresarios agroganaderos.
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La finca podria colaborar en el proyecto mediante la compilacidon del material genético y
germoplasma de las variedades tradicionales cultivables de la comarca de Guadix,
realizando labores de conservacion in situ. También se podrian establecer formas de
conservacion ex situ que impliquen a los agricultores de la comarca, como el reparto de
semillas y plantones.

Contacto:

=> Teléfono: 958 72 80 00

=> Correo electrdnico: rpenalva@dipgra.es

Geoparque de Granada. El Geoparque Mundial de la UNESCO es un espacio de
relevancia geoldgica internacional. Segin la UNESCO en 1999 se trata de un territorio
muy relevante geolégicamente asi como de gran valor arqueoldgico, ecoldégico y cultural.
El enfoque de un geoparque parte de la implicacidén de las comunidades locales y debe
incluir un proyecto de desarrollo socioeconémico y cultural local. Esta naturaleza del
Geoparque es compatible con la del proyecto en cuanto al objeto compartido: Ia
preservacion de la agrobiodiversidad y los agroecosistemas locales. El Geoparque tiene
ahora mismo proyectos de investigacion y conservacién de variedades tradicionales del
cultivo, por lo que podria surgir una colaboracidn destacable.

Contacto:
-> Teléfono: 615 669 732

-> Correo electrdnico: turismo@geoparquedegranada.com

Red Agroecoldgica de Granada. La Red Agroecoldgica de Granada (RAG) esta formada
por pequefas productoras y productores, personas consumidoras y organizaciones y
entidades con accidn y visidn agroecolégica de toda la provincia. Una de sus principales
actividades son los ecomercados que se desarrollan en la capital granadina y pueblos del
territorio. Los Ecomercados de la RAG presentan una alta participacién y organizacién y
por sus valores, relaciones y acciones, se presentan como una alternativa al sistema
agroalimentario vigente basado en grandes empresas de distribucion, una larga cadena
de intermediarios, productores con precios injustos y alimentos con baja calidad
nutricional, ambiental y social.

Dada la experiencia de la RAG en la organizacién de ecomercados, siendo la principal
promotora del EcoMercado de Granada, se propone como la principal organizacién
articuladora y coordinadora del mercado ecoldgico de Guadix, en colaboracién con el
resto de actores privados propuestos.

Contacto:

=> Correo electrénico: rag@ecomercadogranada.org
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> Asociacion Co-Marca de Guadix Natural. La asociacién de Co-marca de Guadix Natural
se trata de una organizacién sin danimo de lucro creada para dar a conocer y fomentar los
productos y valores patrimoniales de la Comarca de Guadix, cuyas acciones desarrolladas
son varias, como el establecimiento de un mercado ecoldgico con productores
comarcales anterior al propuesto y actividades culturales como certdmenes de poesia
sobre la agricultura local, jornadas y talleres sobre agricultura y conservacion de la tierra,
y ferias de productos comarcales.

Su participacion en la articulacién y ejecucion en el proyecto también resulta sustancial,
al ser una asociacion con bagaje en actuaciones como la presente, su presencia en el
territorio y el reconocimiento de sus actividades en municipios de la comarca. Es
importante tener en cuenta que fueron los promotores del mercado ecolégico
antecedente.

Contacto:
=> Teléfono: 619 70 69 26

=> Correo electrénico: mhuete2@gmail.com

> Fundacidon de Personas y Justicia. Es una fundacidn que responde a la interaccién o
sinergia de dos dimensiones: el cambio personal interior a través de la creacion de
conciencia y responsabilidad, y el trabajo colectivo por el compromiso social
transformador, por la justicia, la paz y el cuidado de la vida. Desde cualquier tradicion,
corriente espiritual o religiosa se pretende crear un espacio o lugar para promover
multiples formas de profundizar y trabajar en la mutua relaciéon del cultivo de la
interioridad humana, con la transformacién de la realidad social de las personas y los
pueblos y el cuidado de la naturaleza con la regeneracion agroecolégica y del paisaje.

La fundacidn esta operando en un proyecto denominado Agroxériz con un enfoque
ecosocial, procurando preservar los valores rurales, agroecoldgicos, espirituales y de
integracion social. Dada sus principios, los cuales concuerdan con la naturaleza del
presente proyecto, la colaboracién seria gratificante para lograr ambas partes estos
objetivos que son comunes. Por ello, podrian colaborar en la consolidacion del mercado
ecoldgico y la preservacién de la agrobiodiversidad regional.

Contacto:
=> Teléfono: 67532 20 59

=> Correo electrénico: centropersonayjusticia@gmail.com

> FAECA. La misién de Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucia es la promocion,
representacion y vertebracidon del cooperativismo agroalimentario andaluz, impulsando
un modelo cooperativo empresarial, profesionalizado, con dimensién relevante,
generador de valor y competitivo, que contribuya a mejorar la rentabilidad de los
agricultores y ganaderos socios y al desarrollo sostenible del sector agroalimentario y del
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medio rural.

FAECA podria también en actividades dentro del mercado ecolégico relacionadas con el
asesoramiento de explotaciones en materia de cumplimiento de normativas, la
modernizacion de las explotaciones, su rentabilidad y su sostenibilidad medioambiental,
y jornadas formativas para productores del territorio interesados. Estas actividades
dentro del mercado ecolégico tendrian un efecto positivo sobre los productores
participantes al fomentar el conocimiento relativo a mejores y/o nuevas formas de
produccién. A la vez, puede convertirse en un atractivo para potenciales nuevos
productores.

Contacto:
=> Teléfono: 954 422 416

=> Correo electronico: cooperativas@agroalimentarias-andalucia.coop

AlVelAl. Se trata de una asociacién de profesionales de la agricultura y ganaderia,
empresas de varios sectores, personas dedicadas a la investigacion y otras instituciones,
asi como ciudadania con la misma inquietud y visidon de futuro: mejorar las condiciones
socioecondmicas, medioambientales y culturales; para hacer frente a las amenazas
actuales como el despoblamiento, la desertificacién y la falta de oportunidades.

Ofrecen talleres formativos y asesoramiento técnico, garantizando asi una transmision
del conocimiento abierta y solidaria. Impulsamos planes de comercializaciéon de
productos ecoldgicos autdctonos con gran calidad diferenciada por su manejo
productivo. Pretenden colaborar todas aquellas iniciativas que defiendan la recuperacion
del paisaje, la cultura y la economia de los territorios en los que tienen competencia
(Comarca de Guadix, Altiplano de Granada, Alto Almanzora, Los Vélez y Noreste de
Murcia).

Los principios de AlVelAl concuerdan con los principios del presente proyecto acerca de
la mejora de la socioeconomia rural, el medio ambiente y la preservacion del patrimonio.
Por ello, podrian tener un papel importante en el impulso del proyecto en el territorio
(en lo referido al mercado de productos ecolégicos comarcal y al rescate y promocidn de
las variedades tradicionales de cultivo de la regidn). También podrian organizar talleres o
jornadas relacionados con la temdtica medioambiental, agroalimentaria y la formacidn
agroecoldgica.

Contacto:
-> Teléfono: 604 41 03 92
=> Correo electroénico: info@alvelal.es

Bodegas Méndez Moya. Se trata de una bodega familiar en la localidad de Délar. En el
ano 2000 decidieron emprender la vitivinicultura, sustituyendo los cultivos tradicionales
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de sus fincas.

La bodega produce vinos con certificacion ecolégica. También certificacion vegana y de
produccidon de vino sin sulfitos afadidos. Es participante y socia del EcoMercado de
Granada vy, por tanto, potencial participante del mercado ecoldgico de Guadix.

Contacto:

=> Teléfono: 629 12 33 99 /629 00 48 90

=> Correo electrénico: bodega@mendezmoya.com

Viveros Luis Ramirez. Se trata de una empresa de especializada en la produccién y venta
de todo lo relacionado con la agricultura y jardineria: cultivo de lefiosas (almendro,
pistacho, frutales y olivo), cultivos ecoldgicos como el cultivo de la trufa negra, disefio y
mantenimiento de jardines, injertos, trasplantes, podas, grandes plantaciones, etc.

La empresa cuenta con la produccidon de algunas de las variedades tradicionales de
cultivo que aun perduran en la regidn. Podria tener participacidon en la propagacion y
produccidon de estas variedades, ademds de colaborar en jornadas de reparto de
plantulas o simientes.

Contacto:
-> Teléfono: 659 67 1191 /686 29 26 95

=> Correo electrdnico: viverosluisramirez@gmail.com

Horno Maria Diezma. Se trata de una panaderia oriunda de Benalla que, a partir de
1993 y de forma paulatina, tienen una produccién ecoldgica como fin. Por ello, emplea
una complementacién de formas de produccion tradicionales y modernas que, junto a la
bioconstruccion de la panaderia y el empleo de energias renovables para la
autosuficiencia energética, permiten la produccion sostenible energéticamente de sus
productos.

La panaderia cuenta con la certificacion de produccion ecoldgica (CAAE). Es participante
y socia del EcoMercado de Granada y, por tanto, potencial participante del mercado
ecoldgico de Guadix.

Contacto:
-> Teléfono: 958 67 60 40

-> Correo electrénico: hornomariadiezma@hotmail.com

ADOSalud integrativa. Se trata de una eco-tienda ubicada en Benalua, donde también
realiza recomendaciones de nutricidon natural y terapias de medicina integrativa. Para dar
a las personas una mayor calidad de vida. Tiene financiacion de los fondos Next
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Generation EU y del Plan de Recuperacidn, Transformacién y Resiliencia.

Es una potencial participante para el mercado ecoldgico de Guadix, dado el caracter
ecoldgico y cercano (de procedencia de la provincia) de sus productos.

Contacto:
=> Teléfono: 675 94 44 05

=> Correo electrénico: adomargarita@adosaludintegrativa.com

Carnes Ecoldgicas EI Moralejo. El Moralejo es una empresa granadina dedicada a la
produccién de carne de vacuno ecoldgica. El ganado es criado en tres fincas situadas al
norte de la provincia de Granada: El Moralejo, La Rambla del Bafio y Llano del Jaraz. Todo
el proceso estd regido por la naturaleza y controlado por nosotros, desde la cria,
sacrificio, envasado y comercializacién, incluida la alimentacién de nuestro ganado,que
pasa también por el cultivo ecolégico de los alimentos en terrenos ajenos a cualquier
producto quimico.

El Moralejo, oriunda empresa de Cortes y Graena, es ya participante del EcoMercado de
Granada. Siendo perteneciente a la comarca, seria un potencial participante para el
ecomercado accitano.

Contacto:
-> Teléfono: 634 224 860

-> Correo electrdnico: infoelmoralejo@gmail.com

Productores agricolas particulares. Los productores agricolas y agroalimentarios de la
comarca son los actores protagonistas en la ejecucién del proyecto. Son el eje
socioecondémico del sector primario; la base sobre las cuales se cimienta el mundo rural.
A través de su conocimiento y su experiencia, se pueden objetivar las necesidades y las
aptitudes del territorio para asi poder elaborar estrategias y actuaciones en pos de su
sostenibilidad. Su participaciéon encuadra la identificacion de las necesidades especificas
del sector agroalimentario, como la de formacion y el apoyo técnico a los profesionales y
a potenciales emprendedores, asi como la integracién de sus productos en canales
cortos y locales de comercializacién. También, siendo estos los poseedores de parte
importante de las tierras, han de ser integrados en las nuevas dindmicas de produccion
agroecoldgica en pos de una mejora del paisaje y la ecologia de la comarca.
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3.4. AcTIVIDADES GENERALES Y TAREAS ESPECIFICAS.

Los listados siguientes corresponden al programa de actividades generales y especificas
relativos al desempefio del Programa de Practicas elaborado por la Asistencia Técnica:

> Actividades generales:

1. Planificacién y toma de contacto con actores del territorio implicados en el sistema
agroalimentario.

2. Conocer las caracteristicas y necesidades del Sistema agroalimentario territorial.

3. Analizar la informacidon sobre el Sistema agroalimentario territorial y plantear
acciones para contribuir a su mejora. Planteamiento de propuestas para la mejora
de los cultivos tradicionales para que sean mas eficientes y rentables.

4, Ejecucidn acciones para la articulacion del sistema agroalimentario territorial.
> Fases de implementacién del proyecto
Planificacidn y recogida de informacidn inicial.
Contactos y recogida de informacién en campo.
Analisis de la informacidn. Planteamiento de actuaciones de mejora.

Ejecucion de actuaciones viables en el marco del proyecto.

2 2 2

Analisis de resultados. Redaccién de informes y devolucion al territorio.

> Tareas especificas dentro de las actividades generales:

1. Planificacion y toma de contacto con actores del territorio implicados en el
sistema agroalimentario.

1.1. Revisidn bibliografica en cuanto a sistemas agroalimentarios territoriales.

1.2. Elaboracion de un listado de “actores” implicados en el sistema
agroalimentario.

1.3. Elaboracidn de guidn de entrevistas u otro método para recoger la informacioén.
2.  Conocer las caracteristicas y necesidades del Sistema agroalimentario territorial.
2.1. Identificar informantes clave.

2.2. Recoger informacion de primera mano entrevistando y/o conversando con los
actores del territorio implicados en el Sistema agroalimentario.

2.3. Conocer el banco de semillas y colecciones vegetales del Geoparque de
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Granada y colaborar si procede en su conservacion.

Analizar la informacidn sobre el Sistema agroalimentario territorial y plantear

acciones para contribuir a su mejora. Planteamiento de propuestas para la mejora

de los cultivos tradicionales para que sean mas eficientes y rentables.

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

Recuperaciéon de variedades locales autéctonas (frutales antiguos, asi como
variedades de uva, almendra locales y productos horticolas); transmisién e
implementacion de nuevas formas agroecoldgicas de cultivo.

Evaluar la posibilidad de complementar la producciéon agraria con una
produccion apicola.

Evaluar la posibilidad de implementacién de un espacio de comercializacidn
(Food hub).

Otras que surjan fruto de la investigacion.

Ejecucion acciones para la articulacidn del sistema agroalimentario territorial.

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

4.5.

Identificacién de un espacio donde implantar una accién piloto en torno a las
propuestas extraidas del analisis de la informacién obtenida.

Organizacidn en marcha de un ecomercado/mercado comarcal.
Evaluacion de la articulacion de una feria Gastro-Agraria.

Prospeccion a un posible futuro centro de acopio de bienes agroalimentarios
(FOOD HUB).

Colaborar en la obtencidon, manejo y conservacién de semillas u otro material
vegetal que se considere interesante para el sistema agroalimentario territorial
de la Comarca de Guadix.
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RECURSOS NECESARIOS Y POSIBLES.

Los recursos necesarios para la ejecucién del proyecto se han sesgado en dos grupos. Por
una parte, se detallan los recursos financieros que se cuentan para poder contar con un
capital con el cual poder llevar a cabo el proyecto. Por otra parte, se hace inventario de
aquellos recursos materiales, requerimientos y otras necesidades para poder ejecutar a
efectos practicos las acciones desempefiadas en el proyecto:

RECURSOS FINANCIEROS (REVISAR)

Las fuentes de financiacién serdn todas aquellas con posibilidad de solicitarse y que
comprendan los términos a los que se cifie el proyecto y viceversa. Por tanto, se solicitara a
todo tipo de organismos: desde los fondos provinciales provenientes de ayudas concedidas
por la Diputacidon de Granada, hasta fondos europeos, como los del Programa LIFE o del
fondo FEADER. Eso si, pasando por aquellos solicitables a la Junta de Andalucia y a los
Ministerios con competencias ambientales y agroalimentarias (MAPA y MITECO). A
continuacidn, se listaran aquellos que se han encontrado disponibles:

- SUBVENCION DESTINADA A ENTIDADES, PARA EL DESARROLLO SOCIOECONOMICO
DE LA PROVINCIA, EN REGIMEN DE CONCURRENCIA COMPETITIVA, EJERCICIO 2024.
(Expte. MOAD 2024/PES_01/005212).
https://www.dipgra.es/servicios/ayudas-y-subvenciones/informacion-de-ayudas-y-subvenci

ones/Subvenciones-destinadas-a-entidades-para-el-desarrollo-socio-economico-de-la-provi

ncia-en-regimen-de-concurrencia-competitiva.-2024/

Podran tener la consideracion de entidades beneficiarias, las asociaciones e instituciones sin
animo de lucro que cumplan los siguientes requisitos: que estén legalmente constituidas e
inscritas en el registro correspondiente como minimo durante los cinco afios anteriores a la
publicaciéon de la convocatoria; que la actividad subvencionada tenga cabida dentro de su
objeto social; que tengan domicilio social o delegacidon en un municipio de la provincia de
Granada; y que realicen la actividad en la provincia de Granada; y que no tengan pendiente
de justificar subvenciones concedidas por la Diputacidn de Granada habiendo concluido el
plazo establecido para ello.

Objetos de la subvencién son programas, proyectos o actuaciones, en régimen de
concurrencia competitiva, que fomenten el desarrollo socioeconémico de la Provincia de
Granada, dentro de las siguientes lineas estratégicas marcadas por el Area de Empleo y
Desarrollo Sostenible de la Diputacidon de Granada:

e LINEA 1. DESARROLLO SOSTENIBLE
e LINEA 2. DESARROLLO EMPRESARIAL
* LINEA 3. DESARROLLO AGROALIMENTARIO

* LINEA 4. APOYO A LOS GRUPOS DE DESARROLLO RURAL
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La subvencion fue solicitada por la RAG (Red Agroecoldgica de Granada) y se ha obtenido el
visto bueno. La RAG ha garantizado su aprovechamiento para la puesta en marcha del
ecomercado en Guadix.

- A CONVOCATORIA DE SUBVENCIONES PARA LA CELEBRACION DE FERIAS
SINGULARES DE AMBITO COMARCAL REALIZADAS DURANTE EL EJERCICIO 2024, POR LOS
MUNICIPIOS Y ENTIDADES LOCALES AUTONOMAS DE LA PROVINCIA DE GRANADA,
VINCULADAS A LOS SECTORES AGROALIMENTARIO Y AGROGANADERO. (Expte. MOAD
2024/PES_01/014123).

El objeto de la presente convocatoria es regular la concesién de subvenciones, en régimen
de concurrencia competitiva, para la CELEBRACION DE FERIAS SINGULARES DE AMBITO
COMARCAL REALIZADAS DURANTE EL EJERCICIO 2024, VINCULADAS A LOS SECTORES
AGROALIMENTARIO Y AGROGANADERO, por parte de los MUNICIPIOS Y ENTIDADES
LOCALES AUTONOMAS DE LA PROVINCIA DE GRANADA.

Las actividades deben consistir en la celebracién de “FERIAS o EVENTOS SINGULARES” de
reconocida tradicion en el término municipal, y que tengan un ambito de influencia
comarcal. Los solicitantes sélo podran presentar un Unico proyecto, detallando en la
memoria si éste consiste en una “Feria “o en un “Evento”. Las directrices incluidas en este
articulo tienen cardcter de “minimos”, debiendo quedar, cada una de las caracteristicas,
descritas de forma clara y precisa en el proyecto de tal forma que permita su valoracién, y
acreditadas en la fase de justificacion. La finalidad de la actividad subvencionable debe ser
la de promover la dinamizacién y el fortalecimiento de los sectores agroalimentario y/o
agroganadero, claves para el desarrollo econémico del territorio provincial, promoviendo la
capacidad de competitividad, la innovacion, el asociacionismo empresarial y la cooperacion,
procurando mejorar la presencia en el mercado de los pequefios productores.

-> Concesion directa de diversas subvenciones en materia agroalimentaria en la
Subdireccién General de Competitividad de la Cadena Alimentaria.
https://sede.mapa.gob.es/portal/site/seMAPA/ficha-procedimiento?procedure_suborg_res

ponsable=47&procedure_etigueta_pdu=null&procedure_id=646&by=theme

Concesion de subvenciones directas por el MAPA (Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién), de caracter singular a favor de los destinatarios que figuran en los
Presupuestos Generales del Estado prorrogados. Es posible su solicitud por asociaciones sin
animo de lucro del ambito agroalimentario (RAG, Co-Marca de Guadix Natural, AlVelAl o la
Fundacion Centro de Personas y Justicia).

El proceso de concesidén es actualmente tramitable, pero no existe mas informacion
accesible. Al menos no desde su pdgina web de su solicitud, en la Sede Electrénica del
MAPA.

-> Ayudas del FEADER dirigidas a apoyar el uso de servicios de asesoramiento a las
explotaciones agrarias.
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SR
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/economiahaciendayfondoseuropeos/areas/fo

ndos-europeos-andalucia/ayudas/detalle/409

Ayudas para el apoyo a la prestacion del servicio de asesoramiento horizontal en el marco
del Programa de Desarrollo Rural de Andalucia 2014-2020 (Submedida 2.1). Las ayudas
estan articuladas por el MAPA y proceden de los fondos FEADER. Pueden ser solicitadas por
empresas, asociaciones, organizaciones y administraciones.

Se aprueban las bases reguladoras para la concesidn de subvencién financiada con Fondos
Europeos, en régimen de concurrencia competitiva, dirigidas a apoyar el uso de servicios de
asesoramiento a explotaciones agrarias, en el marco del Programa de Desarrollo Rural de
Andalucia 2014-2020 (Submedida 2.1)

A estos efectos, se considera asesoramiento horizontal el definido como actuacién 1,
"asesoramiento basico transversal (u horizontal) a explotaciones"”, de la Submedida 2.1 del
Programa de Desarrollo Rural de Andalucia 2014-2020.

Percibiran estas ayudas las entidades que resulten beneficiarias y presten el
correspondiente servicio de asesoramiento, sin que la entidad pueda cobrar al destinatario
final del mismo importe alguno por dicho servicio. Por tanto, estas ayudas pueden ser
solicitadas por AlVelAl o FAECA.

La fecha de inicio de solicitud fue el 01/02/2024. La fecha de cierre de solicitudes sera el
31/10/2024.

- Operating grants Framework partnerships
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic
-details/LIFE-2024-NGO-OG-FPA?isExactMatch=true&status=31094501,31094502&program

mePeriod=2021%20-%202027&frameworkProgramme=43252405&order=DESC&pageNumb
er=1&pageSize=50&sortBy=startDate

Subvenciones otorgadas por el Programa de Medio Ambiente y Accién por el Clima (LIFE).
Se destinan para entidades sin animo de lucro en el marco del programa LIFE tienen como
objetivo reforzar la participacién de la sociedad civil en el didlogo politico de la UE, asi como
los objetivos de los subprogramas LIFE de Economia Circular y Calidad de Vida, Naturaleza y
Biodiversidad, Mitigacion y Adaptacion al Cambio Climatico y Transicion a la Energia Limpia.

La apertura de la convocatoria fue el 18 de abril de 2024 y finalizara el 5 de septiembre de
2024 alas 17:00.

Para las subvenciones de funcionamiento especificas que se financiardn en el contexto de
los acuerdos marco de asociacién, el importe de la subvencién se definird aplicando un
porcentaje maximo de cofinanciacion del 70 % a los costes subvencionables. El importe
maximo de la subvencién de funcionamiento por ejercicio serd de 700.000 euros. Los
importes indicados en el formulario de solicitud de FPA deben tener esto en cuenta.

Los importes de los costes subvencionables de la subvencion de funcionamiento que se
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financiaran en el contexto de los acuerdos marco de asociacién se calculardn utilizando una
cantidad fija del 50 % sobre los costes de personal, con el fin de simplificar los procesos de
solicitud, implementacién y presentacién de informes. Los Unicos costes reales que los
solicitantes deben declarar son los costes de personal. La tarifa fija cubrird todos los demas
costes en los que incurra el beneficiario:

e Subcontratacion.

e Viajes y manutencion.

e Equipos y depreciaciones.
e Alquiler.

e Otros costos directos.

-> Co-creating solutions for soil health in Living Labs
(HORIZON-MISS-2024-SOIL-01-01)
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic
-details/HORIZON-MISS-2024-SOIL-01-01

Las actividades en el marco de este tema responden directamente al objetivo de la Misidn
«Un pacto por el suelo para Europa» de crear 100 laboratorios vivos y faros para liderar la
transicidon hacia suelos saludables de aqui a 2030. De este modo, las actividades deberian
contribuir a cumplir las ambiciones y objetivos del Pacto Verde Europeo, como los
relacionados con la seguridad alimentaria y nutricional, el clima, la biodiversidad, el medio
ambiente y las zonas rurales.

Se espera que los resultados del proyecto contribuyan a todos los resultados siguientes:

e Mayores capacidades de I+i participativa, interdisciplinaria y transdisciplinaria en
todos los Estados miembros de la UE y los paises asociados a Horizonte Europa, lo
que permite una cooperacién y colaboracidn efectivas entre la investigacion, la
practica y la politica para co-crear y probar soluciones para la salud del suelo.

e Mejora de la salud del suelo en dreas rurales o urbanas donde se implementan
laboratorios vivientes, con base en un marco de monitoreo establecido.

e Los administradores de tierras han de tener a su disposicion mas facilmente
conocimientos y herramientas orientados a las buenas practicas y a la adopcién de
soluciones eficaces para la salud del suelo y los servicios ecosistémicos
relacionados en todos los territorios y sectores, en las regiones donde operan los
laboratorios vivientes seleccionados.

® Los responsables politicos de la UE y los paises asociados serdn mas conscientes
de las necesidades y diferencias locales con respecto a la salud del suelo y pueden
utilizar este conocimiento para disenar politicas mas eficaces.

Por ultimo, es resaltable la colaboracién y asociacién con entidades como el Grupo de
Desarrollo Rural de Guadix y el Geoparque de Granada, ambas entidades ligadas a
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proyectos relacionados con el desarrollo local y rural de la comarca en materia agraria.
gestionando fondos publicos. Es por ello que son un importante nexo de convergencia entre
agentes privados y agentes publicos, ademas de promocionar e incentivar el desarrollo
enddgeno de iniciativas, potencialidades y acciones por el bienestar de la comarca.

3.5.2. REcuRrsos MATERIALES, REQUERIMIENTOS Y OTRAS NECESIDADES

Por consiguiente, se establece una lista orientativa de materiales y servicios requeridos para
la ejecucion del proyecto:

> Infraestructuras y materiales.

> Suelo Publico/Ocupacién de via publica.

> Seguro Responsabilidad Civil.

> Pagina Web y redes sociales.

> Suministro eléctrico.

> Personal del Ecomercado.

> Gestoria.

> Banco.

> Local de reunion.

> Materiales de difusidn fisicos y tradicionales.

Se entrard en detalles en el epigrafe 3.8 Andlisis de factibilidad para su desarrollo o Resumen
del estudio de viabilidad.
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FASES PARA SU IMPLEMENTACION.

FASES

Abril | Mayo | Mayo |Junio |[Junio |Julio |Julioll | Agos | Agosll | Sept | Sept | Octl

Oct

Fase |

Fase Il

Fase
11

Fase

Fase

Tabla 13: Cronograma de las fases de implementacion del proyecto. Fuente: Elaboracion propia

inform

Fase de prognosis de la situacidn territorial de partida. Proposicién de varias lineas de
actuacion iniciales en base a un diagndstico precoz y a las posibilidades territoriales (ambos
puntos expuestos en los epigrafes 1.3 y 2). Se realizaron varias propuestas para la ejecucién
del proyecto en base a la situacion del Sistema Agroalimentario Territorial (SAT) de la
Comarca de Guadix: recuperacion de variedades locales de especies cultivables,
organizacién de un mercado local / ecomercado para establecer una horquilla de precios
justos para consumidores y productores, la posibilidad de crear formas de cultivo sostenible
en sinergia con practicas apicolas, entre otras propuestas que pudieran surgir durante la
realizacién del proyecto.

Fruto de estos planteamientos, surgen dos lineas de trabajo; una primera enfocada a la
proteccién y mejora del Sistema Agroalimentario Territorial mediante la conservacién de las
variedades tradicionales cultivadas en la Comarca de Guadix. Dichas variedades
actualmente estan experimentando un proceso de recesion hasta su desaparicion a causa la
implantacién de nuevas variedades de origen aldéctono que resultan ser mas productivas,
pero, en general, con una peor calidad organoléptica. La segunda linea de trabajo se enfoca
en la dinamizacién del Sistema Agroalimentario Territorial mediante la creacién de un
mercado ecoldgico comarcal, el cual sirva para establecer un espacio de comercio de
productos agroalimentarios frescos y elaborados. Los objetivos son varios (ya expuestos en
el epigrafe 3.2).

Para el analisis territorial, se realizaron consultas a organismos administrativos de
implicacion directa con el SAT: la Oficina Comarcal Agraria de Guadix y el Grupo de
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Desarrollo Rural de Guadix. Para el planteamiento pragmatico de las lineas de trabajo, se
revisaron estudios préximos al territorio previos y casos similares. Para la consulta a actores
de interés e involucrados en el SAT (asociaciones y productores) se realizaron guiones de

entrevista, semiabiertos o abiertos. Para la consulta a la poblaciéon se disefid una encuesta
sobre su consideracidn acerca de la realizacién del mercado ecoldgico comarcal en Guadix.

Fase Il. Contacto y recogida de informacién directa (en campo).

Recopilaciéon y listado de contactos de interés (informantes, asociaciones, empresas,
agricultores) para el proyecto. El interés de estos contactos puede radicar en varios motivos:
conocimiento acerca de variedades tradicionales antiguas cultivables, participaciéon en
iniciativas territoriales pasadas, informacién referente a problemas locales que experimenta
la comarca, entre otros datos.

- Metodologia empleada:

Respecto a la metodologia empleada para la recogida de datos, en cuanto a la linea de
trabajo de conservacion de variedades se ha preguntado o entrevistado a agricultores
locales para descubrir si tenian conocimiento o no de variedades tradicionales antiguas de
cultivo dentro de la comarca. Para ello, se ha consultado directamente a agricultores al azar,
a agricultores conocidos a través de un efecto “bola de nieve” o se ha buscado algunas de
estas variedades en tierras de cultivo abandonadas o en zonas limitrofes de carreteras y
acequias. Con la informacién recopilada, se ha realizado un listado de variedades de
especies cultivadas en la Comarca de Guadix (véase en Anexo IV )

En cuanto a la linea de trabajo de dinamizacion del SAT, se han realizado entrevistas
siguiendo el formato anteriormente descrito (véase en Anexos V' y VI). En el caso de visitas a
productores comarcales o consultas a asociaciones, se han realizado encuestas
personalizadas semiabiertas, de tal manera que la entrevista estuviera encauzada hacia
ciertas cuestiones relacionadas con las variedades de cultivo tradicionales y con la
produccion y venta de productos ecolégicos, pero permitiendo una conversacién flexible. En
el caso de visitas a agricultores, las encuestas han guardado un caracter abierto,
enfocandose en mantener cierta conversacidn sobre las variedades tradicionales antiguas.

Respecto a la poblacién, tomandola como consumidores de productos agroalimentarios, se
han realizado la siguiente encuesta con preguntas semiabiertas y cerradas:
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

1)

2)

3)

4)

5)

6)

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta 3 Consumidores/as del Mercado de Guadix

£Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

si

NO

£0Qué municipio?:

éConsume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

si

NO

iPor qué?:

iConsume productos ecologicos?

si

NO

éCual es su consideracion acerca de los productos ecologicos?

éQué productos ecologicos consume?; Donde los adquiere?; Consumiria mas y otros
si estuvieran mas presente?

ile gustaria gque hubiera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)
periodico en Guadix?

si

NO
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Si es asi, i con qué periodicidad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) éComo valoraria la integracion al mercado de productos ecologicos y de proximidad?

Malo

No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

Observaciones:

Mombre y datos (si procede):

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segin lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) v en la Ley Organica 3/2018, de & de diciembre, de proteccion de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal v como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.

Figuras 8 y 9: Encuesta realizada a la poblacidon consumidora de productos agroalimentarios. Fuente:

Elaboracion propia
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Fase lll. Andlisis de informacién y planteamiento de propuestas.

Con la informacién recopilada, bibliografica y de campo, se hizo un analisis y diagndstico
territorial enfocado al estado del SAT y del patrimonio fitogenético de la comarca. En base a
este andlisis y al trabajo realizado, se hizo un planteamiento de alternativas para la
ejecucioén del proyecto.

Dichas alternativas se plasmaron en el epigrafe 2 del documento, relativo al problema
diagnosticado y a la evaluacién de soluciones. Para la eleccidn de las tres alternativas
planteadas se realizé, primeramente, una descripcidn sintética de lo que seria su ejecucion y
los objetivos a alcanzar. Por consiguiente, se elaboré una matriz DAFO para realizar un
contraste entre las posibilidades y las dificultades de llevar a cabo la alternativa. Por ultimo,
se contrastaron las alternativas en base a sus andlisis DAFO y en base al cumplimiento de los
Objetivos Especificos de la AUE y las actuaciones que comprende cada Objetivo.

La alternativa finalmente considerada para la ejecucién del proyecto en relacién con la
dinamizacién de los SAT fue la segunda, referida al establecimiento de un mercado ecoldgico
de alcance comarcal.

Fase IV. Ejecucion de actuaciones viables en el marco del proyecto.

En las actuaciones, aunque se haya elegido como alternativa a ejecutar el establecimiento
del mercado ecoldgico comarcal, no se excluye la linea inicial referente a las acciones de
conservacion de las variedades tradicionales; de hecho, son complementarias. Es por ello
que se siguen estableciendo estas dos lineas de actuacion.

Respecto a la conservacidn de variedades tradicionales:

o Contribucién a la conservacion in situ a través del banco de semillas de la finca Los
Morales (implicacidn a nivel de Geoparque). Para ello es necesaria la recopilacion
de germoplasma de las variedades tradicionales antiguas inventariadas, su
conservacion en el banco de semillas de Los Morales y su propagacion en la finca
para poder multiplicar las simientes disponibles, como se viene haciendo.

o Conservacion ex situ de variedades tradicionales a través del reparto de semillas y
plantones a agricultores locales. Estos repartos de semillas y plantones pueden
realizarse como actividades realizadas eventualmente en el mercado ecoldgico
comarcal, siendo este el nexo de ambas lineas de trabajo.

Respecto a la articulacion del mercado ecolégico comarcal:

o Convocatoria de actores/participantes y abordaje de estrategia de
comercializacidn. Se reunen a los posibles participantes del mercado para poder
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realizar conjuntamente una estrategia de comercializacién y un reglamento con el
objetivo de poder seguir unas pautas comunes de participacidén, convivencia y
funcionamiento dentro de la organizacién del mercado. Es importante para una
buena organizacién y coordinacién elaborar grupos de trabajo. Se propone que se
conformen las siguientes comisiones, segin del Moral (2016) en base a su estudio
sobre el EcoMercado de Granada por la RAG:

m Comisién de Seguimiento y Aceptacién. A cargo de la supervision del
cumplimiento de acuerdos por parte de los participantes y de la revision de

las solicitudes de participacién en el mercado.

m Comision de Difusién y Promocidn. A cargo de la gestidon de las redes

sociales, la pagina web, las notas de prensay la publicidad del mercado.

m Comisién de Actividades. A cargo de la busqueda y propuesta de
actividades dentro del mercado

m Comisién de Infraestructuras y Mantenimiento. A cargo del mantenimiento
de materiales y equipos comunes durante la realizacién del mercado, asi

como su distribucion y recogida.

m  Comision de Resolucion de Conflictos. A cargo de la resolucién de conflictos
pequenos y particulares, sin necesidad imperativa de resolverse en
asamblea.

o Ejecucidn de estrategia disefiada. Se lleva a cabo la estrategia acordada de manera
asamblearia en una primera ejecucién del mercado.

o Evaluacién de la estrategia y plan de continuidad. Se evalla conjuntamente los
resultados obtenidos en la primera ejecucién del mercado, en base al aforo de
consumidores, recepcion del publico (mediante encuestas a los consumidores del
mercado) y nimero de ventas. En base a los resultados evaluados, se realiza
conjuntamente en asamblea del mercado un plan de continuidad. Se propone una
evaluacién de los mercados realizados, haciendo un sesgo por estacion del afio para
tener una mayor percepcion de aquellas aptitudes y defectos dentro de las practicas
llevadas a cabo, dada la estacionalidad del género ofertado y otros devenires
relativos a las fechas. Realizar estas valoraciones y evaluaciones durante un afio.

Fase V. Analisis de resultados. Redaccion de documentos y devolucidn al territorio.

Se realiza un analisis transversal del proyecto, desde su disefio y planteamiento, el trabajo
de investigacion llevado a cabo, la ejecucion de las acciones del proyecto y sus resultados.
Entonces, se lleva a cabo un documento sintético a modo de estudio y su demostracion para
asi realizar una transferencia del conocimiento surgido durante la vida del proyecto al
territorio.
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3.7. HoJA DE RUTA TERRITORIAL PROPUESTA PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO.

Fases en base a las actividades
generales

Detalles

Planificacién y toma de contacto con
actores del territorio implicados en
el sistema agroalimentario.

01/04/24 - 15/06/24

Primera observacion del territorio con el fin de poder realizar un diagndstico precoz de las posibles necesidades y un
planteamiento de las posibles actuaciones que llevar a cabo para el desempeiio del proyecto: recuperacién de
variedades locales de especies cultivables, organizacién de un mercado local / ecomercado para establecer una horquilla
de precios justos para consumidores y productores, entre otras propuestas.

> Revision bibliografica en cuanto a sistemas agroalimentarios territoriales.

Revisién de estudios relacionados y casos similares de proximidad tanto territorial como condicional, ello con
objeto de tomar referencias sobre las cuales partir en aras de realizar una consolidada planificacion de
actuaciones a emprender con el proyecto. Revision de documentacion oficial recogida por organismos
comarcales (OCA y GDR de Guadix) y la Estrategia de Desarrollo Comarcal de Guadix para el analisis y diagndstico
territoriales.

Elaboracion de un listado de “actores” implicados en el sistema agroalimentario.

Identificacion de actores territoriales competentes en el Sistema Agroalimentario Territorial, tanto publicos como
privados. Obtencién de contactos de actores e informantes que, aunque no fuesen exclusivamente de la
comarca, tenian implicacion provincial o comunitaria. Listado de contactos para poder iniciar cercanias y elaborar
entrevistas.

Elaboracion de guidn de entrevistas u otro método para recoger la informacion.

En el caso de los organismos comarcales, consultas de informacion territorial relacionada con el sector primario
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al director de la OCA, Ismael Romacho, y al gerente del GDR, Juan José Manrique.

En el caso de actores particulares y privados, en algunos casos, entrevistas semiabiertas, para cuando se
pretendia obtener informacidn particular pero sin restringir la obtencidn de informacidn adicional que pudiera
ser de interés. En otros casos fue abierta, en las cuales se conversé acerca de las perspectivas que tenian los
entrevistados sobre el territorio, el sector agroalimentario o las variedades tradicionales de cultivo.

Para el caso de recopilar informacidn de la poblacidn sobre sus consideraciones del proyecto, se realizd una
encuesta a través de un cuestionario cerrado.

Conocer las caracteristicas y
necesidades del Sistema
Agroalimentario Territorial.

15/06/24 - 31/07/24

Identificar informantes clave.

Sesgo de los informantes y actores clave en funcién de su relevancia e implicacién con las actuaciones del
proyecto para poder establecer una ruta de muestreo de informacién.

Recoger informacion de primera mano entrevistando y/o conversando con los actores del territorio implicados
en el Sistema agroalimentario.

El primer contacto se realizé con los organismos implicados en el Sistema Agrario Territorial: la Oficina Comarcal
Agraria de Guadix y el Grupo de Desarrollo Rural de Guadix. Se obtuvo informacién territorial socioeconédmicay
relacionada con el sector primario y la ordenacidn del territorio. Por consiguiente, se elabord el listado de
actores particulares del territorio con posibles implicaciones en el proyecto. Se realizé un contacto, se obtuvo
informacion de interés y/o se les propuso su participacion.

Conocer el banco de semillas y colecciones vegetales del Geoparque de Granada y colaborar si procede en su
conservacion.

Visita a la finca Los Morales, en Huéscar, donde se ubica un banco de semillas comunal de variedades
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tradicionales de cultivo a nivel de Geoparque de Granada. El gerente de la finca, José Manuel Romero, dio
indicaciones del trabajo llevado a cabo en el Centro Experimental agricola, en el cual se innovan y prueban
técnicas de produccion de agricultura ecoldgica con diferentes variedades de horticolas y frutales de toda la
provincia de Granada.

Planteamiento de propuestas para
la mejora de los cultivos
tradicionales para que sean mas
eficientes y rentables.

01/08/24 - 20/08/24

Recuperacion de variedades locales autdctonas (frutales antiguos, asi como variedades de uva, almendra
locales y productos horticolas); transmision e implementacidon de nuevas formas agroecoldgicas de cultivo.

Se visitaron varias fincas de la comarca que aun conservaban y propagaban variedades antiguas de cultivo.
También se buscaron estas variedades en tierras abandonadas o en zonas limitrofes de carreteras y acequias. Se
inventariaron y se complementa el listado de variedades con aquellas recopiladas por organismos publicos, como
la Red Andaluza de Semillas.

Evaluar la posibilidad de complementar la produccién agraria con una produccion apicola.

Evaluacidon de esta alternativa del proyecto a través de bibliografia y el conocimiento de experiencias en el
territorio. Se descartd por falta de presencia o desconocimiento de experiencias cercanas en la region, el menor
cumplimiento de Objetivos Especificos y Actuaciones de la AUE, y por la estimacion de su dudosa viabilidad en el
tiempo a causa de ser una practica experimental y limitada.

Evaluar la posibilidad de implementacion de un espacio de comercializacion (Food hub).

Con la informacién recopilada de los actores con implicacién en el PAU, se evalud la alternativa propuesta de la
creacién de un espacid de comercializacion comarcal de productos agroalimentarios ecolégicos y de proximidad.

Otras que surjan fruto de la investigacion.

Reflexion sobre nuevas actuaciones posibles. Se descartaron para la ejecucion del proyecto, pero pueden ser
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ideas con aplicaciones futuras.

Ejecucidn acciones articuladoras
para el sistema agroalimentario
territorial.

20/08/24 - 09/2024

Identificacién de un espacio donde implantar una accion piloto en torno a las propuestas extraidas del analisis
de la informacidn obtenida.

Evaluacion de diversas localizaciones en las cuales poder llevar a cabo las acciones del proyecto: la
comercializacién en un mercado al aire libre de productos agroalimentarios ecolégicos y de proximidad, y
actividades de conservacion (ex situ) de variedades antiguas de cultivo.

Organizacién en marcha de un ecomercado/mercado comarcal.

Realizacion de estrategia de comercializacion conjuntamente con los participantes del ecomercado comarcal.
Evaluacion de los resultados y elaboracidn de un plan de continuidad.

Evaluacion de la articulacion de una feria Gastro-Agraria.

A realizar en base los resultados obtenidos en la experiencia del ecomercado comarcal para poder realizar un
plan de continuidad en el tiempo.

Prospeccion a un posible futuro centro de acopio de bienes agroalimentarios (FOOD HUB).

En base a los resultados del ecomercado comarcal, evaluar la viabilidad de establecer un futuro centro de acopio
de bienes agroalimentarios.

Colaborar en la obtencién, manejo y conservacion de semillas u otro material vegetal que se considere
interesante para el sistema agroalimentario territorial de la Comarca de Guadix.

Continuacién con las labores de conservacidon de variedades antiguas cultivables en Guadix, sea in situ con la
colaboracion del banco de semillas en Los Morales o sea ex situ mediante actividades complementarias del
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ecomercado, como el reparto de semillas y plantones.

Tabla 14 : Hoja de ruta territorial propuesta para el desarrollo del proyecto. Fuente: Elaboracion propia
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3.8. ANALISIS DE FACTIBILIDAD PARA SU DESARROLLO, O EN SU CASO ESTUDIO DE VIABILIDAD.

3.8.0. INVENTARIO DE [TEMS Y FACTORES DE VIABILIDAD

Se ha realizado un inventario de aquellos items que puedan suponer un coste para la

realizacién del ecomercado vy las labores relacionadas con la conservacion de las variedades

tradicionales locales de cultivo. Ambas actividades se van a complementar, por lo que se

plantearad un inventario Unico. La descripcion de los gastos serd meramente orientativa, ya

gue, en base a las experiencias recogidas durante el estudio de casos similares y las

entrevistas realizadas a coordinadores de otros ecomercados regionales, se ha deducido que

estos gastos varian segun la organizacion que lleve a cabo el ecomercado (gastos del

personal auxiliar, necesidades materiales, contratacién de seguros, gestoria y banco, entre

otras cosas) y la concesion de uso de propiedades publicas (en este caso, solo suministro

eléctrico). Se listan a continuacion los siguientes recursos:

Infraestructuras y materiales. Como enseres para la disposicion de los puestos de
venta de los participantes e invitados, asi como para la realizacién de actividades:
talleres, intercambio de simientes, certdmenes, conferencias formativas, etc. Tales
materiales consistiran en carpas, mesas, lenceria y otros aperos.

El gasto respectivo a las infraestructuras y materiales dependerd del nimero de
participantes en el ecomercado. De inicio es de suponer que se contard (de manera
contingente) con 15 puestos aproximadamente. La presentacion de los puestos
estara estandarizada por la organizacién del ecomercado. El acondicionamiento del
interior del puesto estara al cargo de los participantes. También puede haber casos
en los que cada participante tiene sus propios materiales. No obstante, para
guardar la equidad, esto puede ser asi mientras se guarde una estética
estandarizada en la cual todos los participantes destaquen por igual.

Suelo Publico/Ocupaciéon de via publica. Permiso para la ocupacién de la via
publica para la actividad comercial del mercado. Sera precisa la autorizacion previa
del Ayuntamiento, conforme al procedimiento de concesién recogido en el Titulo IlI
de la Ordenanza Reguladora del Comercio Ambulante en el Término Municipal de
Guadix. Habrd de presentarse la solicitud de la autorizacion en el Registro del
Ayuntamiento o a través de la ventanilla Unica, en su caso, conforme al modelo
recogido como Anexo de esta Ordenanza.

Dependiendo del municipio, hay casos en los que no se cobra por el uso del suelo
publico para el evento, como en el caso del mercado agro-arte-sano de la asociacién
La Colmena, en Cadiar, o del EcoMercado de Almeria de la RAA. En el caso contrario
tenemos al EcoMercado de Granada, en el cual si tienen que pagar una tasa por el
uso de suelo publico. En el caso de Guadix, en la Ordenanza ya mencionada, no se
especifican tasas por uso del suelo y superficie, por lo que se sobreentiende que no
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se requiere de un pago, mas si una autorizacién.

En este caso, el uso del suelo sera en el Parque Municipal Pedro Antonio de Alarcén
y la Plaza lulia Gemella Acci, zonas de integradas al Entorno BIC, segln los Ambitos
de Proteccién del Casco Antiguo del Conjunto Histdérico de Guadix (por la
Modificacion del PGOU). La informacidn sobre la seleccion de los espacios para el
ecomercado se detalla en el epigrafe 3.10.1 Ubicacion del proyecto y mapeo.

® Suministro eléctrico. Necesario para el caso de requerir fuentes de iluminacién, uso
de dispositivos eléctricos o, en algunos casos, cdmaras frigorificas o congeladores
(como es el caso de los puestos de venta de carne o quesos). En este caso, es
necesario atender al Articulo 6 de la Ordenanza Fiscal Reguladora de las Tasas Por
Utilizacion Privativa o Aprovechamientos Especiales del Subsuelo, Suelo y Vuelo de
la Via Publica. Las explotaciones de servicios de suministro que afecten a la
generalidad o a una parte importante del vecindario, la cuantia a devenir sera del
1,5 por 100 de los ingresos brutos procedentes de la facturacién obtenida
anualmente en el término municipal, en este caso, por el ecomercado.

® Seguro Responsabilidad Civil. La organizacién del mercado ecolégico comarcal ha
de declarar haber contratado un seguro de responsabilidad civil que pueda restituir
perjuicios o negligencias causados a terceros (sean personas fisicas u objetos). El
coste del seguro dependera de la compafiia contratada.

e Pagina Web. Espacio web que sirva como fuente de informacién acerca del
mercado ecoldgico comarcal: naturaleza y origen, actividades y noticias,
informaciéon de los participantes, blog, contactos, entre otros datos. Puede
complementarse también con el empleo de redes sociales. El coste dependera si se
decide contratar a alguien para su disefio o realizarla a través de medios propios.
Luego, el mantenimiento se llevaria a cargo por una posible comisién de trabajo
relacionada con comunicacion y difusidn a coste cero, supuestamente. No obstante,
los dominios web supondran un pequeno coste por afio.

e Personal. Para el funcionamiento adecuado del mercado y la ejecucidn de tareas de
labores de conservacién. Es bdsica la figura de un coordinador, asegurando que no
se quebrante el reglamento del mercado y las pautas establecidas por Ia
organizacién conjuntamente con los participantes. Por otra parte, es necesaria la
labor de un técnico agroalimentario que continte con la prospeccién de semillas y
variedades cultivables autdctonas de Guadix en todos los municipios de la comarca
para realizar una definicién completa de la agrobiodiversidad local. Para ello, es
necesario continuar las visitas a las localidades accitanas en busca de estas
variedades, recopildndolas y documentandolas. De paso, se podria promover entre
los agricultores el ecomercado y sus actividades.

® Gestoria. Servicio necesario para llevar a cabo tramites administrativos, tales como
licencias, permisos, fiscalidad, subvenciones, entre otras gestiones. El coste
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dependera de la gestoria contratada.

® Banco. Donde poder depositar y gestionar los fondos comunes del mercado. Tales
fondos vendran compuestos por las cuotas de socios, participantes. El coste de las
comisiones del banco dependerd del banco contratado.

e Local de reunidn. Espacio de reunién donde poder llevar a cabo las reuniones y
asambleas en las cuales poder realizar memorias conjuntas sobre el funcionamiento
del mercado, debate de temas relacionados y toma de decisiones. Puede realizarse
en el espacio con el que cuente alguna de las asociaciones participantes del
ecomercado o de algln otro actor de los pertinentes en el proyecto.

o Material Difusidn. Fisicos, como la carteleria o folletos. Digitales, como las redes
sociales y una pagina web (mas detalles en el epigrafe 3.10). En el caso de las redes
sociales y el mantenimiento de la pdagina web, puede estar al cargo de los
participantes en la comisidn relacionada con la comunicacion y difusién. Respecto a
los medios “fisicos”, los costes dependeran del nimero de impresién de carteles y
otros materiales, como octavillas o folletos. También dependera de la involucracién
y participacién de los ayuntamientos de estas practicas de difusion en los tablones
de anuncios de los municipios y sitios publicos.

o Actividades y talleres. Como parte del ecomercado para dinamizar su
funcionamiento, diversificar su actividad y proporcionar un entorno de socializacion
gue sirva para educar y formar, tanto a los participantes como a la poblacién, en las
practicas agroecolégicas y en el conocimiento local y del patrimonio etnoagrario.

Su coste dependera de los materiales necesarios. Por ejemplo, en el caso del
reparto de semillas y plantones, el espacio necesario y enseres como mesas,
recipientes, entre otros. En casos de que sean charlas: sillas, altavoces, micréfonos,
entre otras cosas. También costaran los servicios prestados por los ponentes, sean
una persona, una asociacidén, una empresa o0 una persona relacionada con la
administracion publica.

La capacidad de organizacién y de estabilidad del ecomercado vendrd condicionada por
varias causas:

e Numero de participantes. A mayor volumen de participantes, mayor estabilidad
para el ecomercado, ya que aumenta la variedad de productos ofertados, lo que
atraeria a una mayor cantidad y diversidad de consumidores. No obstante, esto
puede suponer a la vez, en términos organizativos, una menor capacidad de
consenso dentro de la organizacion del ecomercado y posiblemente mayores
incidencias dentro de la convivencia de los participantes y del cumplimiento de sus
obligaciones.

e Capacidad organizativa. La capacidad organizativa ird incrementandose conforme
madure la organizacién y funcionamiento del ecomercado. Es comun en las formas
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de economia social una mayor frecuencia de percances durante las primeras etapas
de su funcionamiento. Normalmente, segln los casos similares vistos, es al cabo de
uno o dos afios cuando las dindmicas de funcionamiento, la organizacién y el

compromiso de los socios participantes quedan consolidados, y la linea de trabajo y
actuaciones se define.

e Variedad de la oferta. Cuanta mayor variedad de productos ofertados, mayor
atractivo a los consumidores. De tal manera sea, que en el ecomercado no
solamente se oferten productos hortofruticolas u otros frescos, como carnes y
huevos, sino también elaborados, como pan, queso, pastas, salsas, conservas,
mermeladas, entre otros.

e Disponibilidad de medios. Cuanto mayor alcance haya de los medios necesarios
para la realizacion y continuacion del ecomercado, mas segura sera su factibilidad.
En un principio, estos medios serian propios de los participantes, en el caso de los
aperos de cada puesto. No obstante, aquellos medios comunes y necesarios (el
seguro de responsabilidad civil, las comisiones del banco contratado, los medios de
difusion, el personal para el ecomercado, los talleres y actividades organizadas, local
de reunidn y materiales comunes) iran a cargo de todos los participantes, siendo
solventados estos gastos a través de las cuotas de los socios y las posibles fuentes
de financiacion publicas, asi como subvenciones y ayudas.

e Edad del ecomercado. Como se ha mencionado anteriormente, la edad del
ecomercado marcard su madurez y afianzamiento. Cuanta mayor sea su
experiencia, mas definida estara su linea de actuaciones, mas adaptado estara su
plan de continuacién ante posibles percances y mayor sera el entendimiento y
consenso entre los participantes.

® Alcance e influencia. El area de influencia debe de tener un alcance cada vez mayor
en la comarca. Es obvio que, dada su mayor confluencia socioeconémica, el centro
de la comarca (Zona 1) sera el eje del ecomercado. Por ende, este area tendra una
mayor influencia en los municipios integrales y proximos a ella. Es por ello que haria
falta una difusién hacia aquellos municipios que se ubican mas limitrofes en la
comarca, para también integrarse dentro de la actividad del ecomercado. También
es de considerar abarcar las areas de influencia de la comarca, como las comarcas
mas préximas: la Vega de Granada, Baza, Montes Occidentales, entre otras; y
regiones préximas de provincias cercanas, como Almeria.

e Capacidad de ofrecer actividades variadas. El ecomercado, como punto de
encuentro social, converge actividades relacionadas con el mundo agroalimentario,
agricola y ecolégico. Tales actividades pueden ser charlas, coloquios, concursos de
productos hortofruticolas, talleres formativos, ferias y encuentros de tematica
agroalimentaria, etc. Es por ello que la organizacidn de estas actividades eventuales
suponen un gasto adicional para el ecomercado. El coste obviamente variara segun
la actividad en cuestion, la colaboracion de asociaciones relacionadas con el mundo
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agroalimentario y el apoyo de los gobiernos locales.

La realizacién del ecomercado puede conllevar a una serie de contrariedades a tener en

cuenta para poder ejecutar una solucion efectiva y precavida. Segun los actores

entrevistados de los ecomercados tomados como referencia, estas son las posibles

problematicas que pueden surgir en el funcionamiento del ecomercado:

Variedad de oferta inicial. Es previsible que durante el inicio del ecomercado, el
numero de participantes sera menor, por lo que la variedad de la oferta se vera
reducida, ademas de la cantidad de los productos disponibles. Esto ha de
solventarse mediante la incorporacion de nuevos participantes. También es de
importancia la incorporacidn de integrantes invitados eventuales, los cuales
permiten dinamizar la oferta de productos, trayendo productos agroalimentarios
elaborados y de otra naturaleza, relacionados con la pequefia produccién y oficios
patrimoniales. Tales productos pueden ser las artesanias; sean de objetos utiles,
ornamentales o de consumo para la higiene personal y la cosmética.

Respecto a estos ultimos productos, su integracién han de ser un complemento al
ecomercado, pero no son el fin en si. El ecomercado debe asegurarse de que no
diverge de sus fines fundamentales: la comercializacion de productos
agroalimentarios ecoldgicos y de proximidad, y la difusién de las practicas
agroecologicas.

Consenso y compromiso de los participantes. El consenso y la unanimidad de los
participantes, la organizacion y las comisiones de trabajo son imprescindibles para
un funcionamiento solvente del ecomercado. De partida, es el principal factor para
la consolidacién del ecomercado como forma de economia social. Es comun que
ante la falta de experiencia puedan surgir divergencias y/o falta de compromiso en
los participantes. Una de las razones de estas incidencias es la falta de
profesionalidad de los participantes, bien por carencia de experiencia en
asociacionismos y formas de economia social, o bien por la falta de profesionalidad
debido a que no es la ocupacidn principal del/los participante/s. La mejor forma de
solventar tales percances es la solidez de la organizacién y el establecimiento de un
reglamento comun en el cual puedan marcar las pautas de funcionamiento interno.

Ubicacidon de local de reunidn. Para llevar a cabo el funcionamiento interno del
ecomercado, se necesita una localidad en la cual llevar a cabo las reuniones y
asambleas de los participantes y socios. No obstante, si que es cierto casos
similares, como el ecomercado de la Red Agroecoldgica de la Alpujarra, no tienen
sede o punto de reunién establecido. Puede marcarse, seguin la conveniencia del
momento, en algln espacio que posean los participantes o, simplemente en un sitio
publico.

Carga de trabajo de las tareas de comisiones. El trabajo de las comisiones sera
llevado a cabo por los participantes. Por ello, cuanto menor sea el numero de

77



3.8.1.

l

|
Diputacién PROGRAMA PUENTE
de Granada AL S

participantes, mayor serd la carga de trabajo ante un menor reparto de las tareas.

e Normativas y certificaciones. Para llevar a cabo la actividad comercializadora del
ecomercado, es necesario seguir la normativa relativa a la concesién del suelo
publico para actividades comerciales y, de requerirlo, al aprovechamiento de
recursos, como el suministro de electricidad. También ha de tenerse al tanto la
Normativa Fitosanitaria y la Normativa Sanitaria. En cuanto a las certificaciones,
existen tanto aquellas acerca de la produccidon ecolégica como aquellas de
produccion en SPG (Sistemas Participativos de Garantia). No obstante, esta ultima
certificacion, aunque cuenta con la verificacién de productores y consumidores
locales, es mas laboriosa de llevarla a cabo debido a la supervision necesaria en la
produccion de productos agroalimentarios. Por eso, casos similares como el
ecomercado realizado por la Red Agroecolégica de Almeria decide tener de tope la
certificacion ecoldgica como estandar para la venta de productos agroalimentarios.

e Respuesta del publico (consumidores). Segliin sean de exitosas y satisfactorias
actuaciones del ecomercado sobre el publico consumidor, asi sera la asiduidad de
este y su volumen. Vias de garantizar un efecto satisfactorio en el publico objetivo
seran la variedad de productos ofertados y la realizacién de actividades que lo
involucren en el ecomercado: talleres educativos, certdmenes agroculturales,
tertulias, exposiciones, entre otras.

En resumen, la viabilidad del proyecto depende de factores materiales, juridicos, humanosy
sociales. Podriase agrupar estos factores en factores intrinsecos y extrinsecos. Intrinsecos
tales como los materiales y medios disponibles, sumada la variedad de productos ofertados;
los recursos humanos referidos a la capacidad de desempefio de tareas por parte de las
comisiones de trabajo y labores mads especificas, como la del coordinador del ecomercado.
Extrinsecos como la restrictividad de las normativas, permisos y certificaciones, y la
respuesta del publico objetivo. El mejor o peor desempefio del ecomercado dependerd de la
compaginacién de ambos grupos de factores. Una buena base organizativa del ecomercado
sera clave para una buena respuesta ante los posibles devenires y necesidades.

PRESUPUESTO

A continuacidn, se establece un presupuesto orientativo para poder cuantificar los costes
requeridos para la ejecucién del proyecto al cabo de un afio:

Costes iniciales

Concepto Coste
Mesas (x30, 2 mesas/puesto) 60 €/mesa
Lenceria para mesas * (6 m/carpa) 88,2 €/carpa
Carpas 3x3 m (x15) 120 €/carpa
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Banco 2 36 €/afio
Local de Reunién 3 100 €/afio
Disefio de pégina web 600 €

Dominios web

0 € el primer afio

Alojamiento web

50 €/afio

Gestoria 3

80 €/mes

Técnico Agroalimentario de Paisaje y Medio
Rural (x2 a media jornada) ®

Costes iniciales

Seguro de Responsabilidad Civil ® 350 €
Carteleria y publicidad 150 €
Actividades * 350 €

1126,13 €/mes-técnico

5.804 €
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Costes operativos (anuales) 20.400 €
Costes de personal (anuales) 27.027,12 €
Total 53.231,12 €

*Se predispone que el ecomercado se realizara quincenalmente, dos veces por mes, en
base a los resultados de las encuestas a la poblacién.

1.
2.

Se han tomado los precios de referencia del telar de jarapas Hilacar.

Se ha tomado de referencia la tarifa de Triodos Bank destinada a entidades con
proyectos de sostenibilidad.

Los precios se han supuesto segln los datos ofrecidos por César de la Cruz en su
entrevista.

El precio de las actividades es muy variable, dependiendo del tipo de actividad. Por
ejemplo, hay actividades que bien pueden no costar nada o poco (exposiciones,
intercambio de simientes, tertulias, catas de productos frescos, actividades de
voluntariado...) y otras que pueden costar considerablemente (charlas, actividades
formativas, reparto de plantones...)

Los precios se han estimado segun las tablas salariales estatales en el ambito de la
Jardineria, seglin la Resolucion de 27 de junio de 2022, de la Direccion General de
Trabajo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo de dmbito estatal de
jardineria 2021-2024, teniendo en cuenta el sueldo base de Técnico Superior y pluses
de transporte y media dieta.

Se recuerda que, adicionalmente a estos costes, segun el Articulo 6 de la Ordenanza Fiscal

Reguladora de las Tasas Por Utilizacion Privativa o Aprovechamientos Especiales del

Subsuelo, Suelo y Vuelo de la Via Publica; ha de aiadirse que las explotaciones de servicios

de suministro que afecten a la generalidad o a una parte importante del vecindario, la

cuantia a devenir sera del 1,5 por 100 de los ingresos brutos procedentes de la facturacién

obtenida anualmente en el término municipal, en este caso, por el ecomercado. Sin

embargo, no puede estimarse sin haber hecho una ejecucién del proyecto o parte de este

para poder realizar tal estimacion.
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INCORPORACION Y ANALISIS DE LA PERSPECTIVA DE GENERO EN EL PROYECTO.

El desarrollo del proyecto entre mujeres y hombres procura plantearse de manera
equitativa. Lo cierto es, que cuando se trata de las labores agricolas, tanto el hombre como
la mujer tienen participacién en ellas, aunque con presencias diferenciadas. Por ejemplo, en
algunos casos, era mas frecuente que el hombre se encargase de los trabajos de laboreo de
las tierras y otras actividades mas pesadas y mecanicas. En el caso de la mujer, se
encargaban de otras tareas a menudo mas precisas, manuales y manosas, como la
preparacion de productos elaborados como las conservas y los deshidratados. En otras
actividades, tanto el hombre como la mujer tenian participaciéon, como lo es la cosecha,
aunque también con diferentes labores. Sin embargo, bien es cierto que las mujeres han
venido desarrollando trabajos laboriosos no remunerados o remunerados informalmente en
el marco de una economia familiar.

En buena parte de los casos tomados como objeto de estudio, las labores estaban repartidas
dentro de la familia, colaborando tanto mujeres como hombres en el mantenimiento de las
tierras familiares (caso, por ejemplo, del entrevistado José Antonio Cascales con su mujer e
hijo, en Huéneja). En el caso de algunos negocios, también la gestidn es llevada a cabo por la
unidad familiar y los empleados de manera equitativa (como es el caso de las Bodegas
Méndez Moya, en Délar, o el Horno Maria Diezma, en Benalta). Respecto a las labores de
comercializacidon en situaciones similares y préximas como lo es en el EcoMercado de
Granada, también se encuentra equiparable la presencia de mujeres y hombres.

No obstante, es cierto que en la ocupacidon profesional de la poblacién accitana siguen
predominando los hombres frente a las mujeres, a excepcidn del sector servicios. En el caso
del sector agricola el hombre predomina con un 12% de ocupados frente a un 9% de
mujeres ocupadas. No obstante, este valor es superior al granadino y al andaluz (conun 7y
8%, respectivamente).
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Porcentaje de ocupacion por Sectores desglosado por sexo (2022)
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Figura 10: Grafico de Ocupacion por Sectores segun el sexo (2022). Fuente: DOCUMENTOS DE LA
EDLL (ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER). Anexo |. Datos estadisticos de la zona rural
LEADER. GDR de Guadix, 2023.

Si nos referimos al porcentaje de contratos por sector segin el sexo, volvemos a
encontrarnos la misma situacidn: encontramos una masculinizacién en todos los sectores a
excepcién del sector servicios, que es donde ligeamente predomina la mujer. En el caso del
sector agropecuario, los hombres predominan con un 62,54% frente al 37,46% de la mujer.

Distribucion de contratos por sexo y rama de actividad
en la Comarca de Guadix (2022)
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Figura 11: Grafico de distribucidn de contratos por sexo y por sector en la Comarca de Guadix
(2022). Fuente: DOCUMENTOS DE LA EDLL (ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER). Anexo |.
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Datos estadisticos de la zona rural LEADER. GDR de Guadix, 2023.

En cuanto a la titularidad y la gestidn de fincas, es una muestra mas de la masculinizacién
del sector. Poco mas de la cuarta parte de las fincas son gestionadas por mujeres, no
encontrando ninguna excepcion en particular. El valor de titularidad comarcal (26,00%) es
menor al granadino y al andaluz (27,92 y 29,00%, respectivamente).

Experiencia como jefe/a en porcentaje

" Zonas Agrarias | Hombres | Mujeres.

Comarca de Guadix T74,00% 26,00%
Granada T72,08% 27,92%
Andalucia 71,00% 29,00%

Tabla 15: Titulares de las explotaciones agricolas por sexos (2020). Fuente: DOCUMENTOS
DE LA EDLL (ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL LEADER). Anexo |. Datos estadisticos de la
zona rural LEADER. GDR de Guadix, 2023.

Si bien es cierto que las mujeres tienen presencia en las actividades implicadas en las
labores y en la economia del campo, se ve minusvalorada en cuanto a la posesion y el
desempeno de trabajo asalariado. Una forma de contrarrestar esto es a través de la figura
de Titularidad Compartida (GDR de Guadix, 2023), una forma de cotitularidad para la
gestidon conjunta de fincas en el caso de las familias. En el caso del entorno laboral, es
necesaria una mayor proactividad en cuanto a la ejecucion de politicas publicas que
promuevan la formacidn, la integracion y el emprendimiento de las mujeres en el sector
agroalimentario, asi como su visualizacién en el mundo rural.

Respecto al impacto de género que tiene este proyecto sobre hombres y mujeres, pretende
guardar un enfoque integrador. Las asociaciones agroalimentarias con las que se ha
guardado contacto (RAG, Co-Marca de Guadix Natural, RAA, AlVelAl) estdn compuestas y
organizadas tanto por hombres como por mujeres, desempefiando ambas funciones dentro
de estas. Respecto a los productores, no se ha averiguado cdmo rigen su titularidad, pero se
ha apreciado un desempeifio familiar y contando con la labor de las mujeres.

Luego, siendo uno de los objetivos del proyecto el fomento de emprendimiento en la
produccidn agraria por disminuir la brecha intergeneracional, el enfoque de actividades
complementarias relacionadas con este objetivo (talleres y charlas formativas-educativas) y
la creacién de un nicho de comercializacion para los productores pretenden atraer a nuevos
productores. El foco prioritario han de ser los jovenes y las mujeres, ya que ellos
protagonizan el éxodo rural hacia zonas urbanas con mayores posibilidades laborales y de
emprendimiento sumado a la mayor garantia de servicios. Se ha de buscar el fortalecimiento
del sistema agroalimentario a través de la mayor integracidon de estos dos sectores de la
poblacidn.
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Por otra parte, dado el aspecto social e integrador del ecomercado basado en la
complementacién de la actividad comercial con actividades participativas para la poblaciéon
como ya se ha mencionado otras veces (charlas, tertulias, certdmenes, talleres, etc.),
pueden emplearse estas actividades para realizar actos y jornadas con la mujer rural como
protagonista, visualizando y dando a conocer su papel imprescindible para las tareas y
labores del mundo rural y, en este caso especialmente, la actividad agricultora a lo largo de
su historia. Esta posiblemente sea la actividad mas visible, pero ha de recalcarse en el
proyecto especialmente la participacién equitativa de mujeres y hombres para la
constitucion del ecomercado y su actividad, promoviendo la integridad.
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DiseNos PREVIOS, INFOGRAFIAS, MAPAS, SOLUCIONES MARKETING, ETC ...

El siguiente epigrafe pretende tomar en consideracidn aspectos de disefio sugeridos para el
proyecto, lo que concierne a la ubicacion del proyecto, el disefio de carteles y otros medios
de difusidn tradicionales del proyecto para llegar al publico, y una sugerencia en cuanto al
marketing digital.

UBICACION DEL PROYECTO Y MAPEO.

La ubicacién inicial seleccionada para el mercado ecolégico comarcal ha sido Guadix, debido
a su cardcter como capital de la comarca, centro de comunicacion y drea de confluencia de
la actividad socioecondmica. Se ha optado por seleccionar espacios situados en torno a la
zona de la Plaza de las Américas y el Ayuntamiento debido al denso transito de las poblacion
en esta zona. Convergen las avenidas de Buenos Aires, de Mariana Pineda, Medina Olmos,
por lo que resulta un eje entre las principales vias de circulacién. También se ubican
préximos al Parque Municipal de Pedro Antonio de Alarcon, la Catedral de la Encarnacion de
Guadix, el Ayuntamiento de Guadix y parte del casco central del municipio, en el cual se
encuentran lugares de interés patrimonial como el arco de San Torcuato. Entre otras cosas,
también se encuentra apostada una considerable actividad comercial y de servicios.

Entonces, dentro de esta zona de influencia, se han escogido cuatro espacios alternativos
donde posicionar el mercado: el Arco de San Torcuato, el Parque Municipal de Pedro
Antonio de Alarcdn, la Plazoleta lulia Gemella Acci y el Recinto Ferial, que también acoge al
mercado de abastos de los sabados. De estos espacios, se realizd una seleccién en base a
cuatro criterios mds otras observaciones particulares realizadas: accesibilidad, transito,
aparcamiento y espacio disponible a ocupar. Estos cuatro criterios se valoraron de manera
cualitativa, segun si el caso era muy malo, malo, regular, bueno o muy bueno, adjuntando
las observaciones personales pertinentes. Se ha de tener en cuenta que el espacio estaria
ocupado por 15 carpas/puestos (maximo) de 3 x 3 m.

A continuacidn, se tomara en consideracion cada caso:

> Arco de San Torcuato:
Accesibilidad
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X

Espacio disponible

Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
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X
Transito
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X
Aparcamiento disponible
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X

Observaciones: se escogid este area en un principio dado que fue uno de los espacios donde se

realizaba el anterior mercado ecoldgico y el caracter patrimonial y simbdlico para el municipio. No

obstante, se descarta dado el espacio nulo para ubicar los puestos de venta y el escaso

aparcamiento que hay en la zona, siendo ademas una zona de mucho transito de peatones y de

negocios ya establecidos. Esto uUltimo reduce aliin mas el espacio

> Parque Municipal Perdo Antonio de Alarcén:

Accesibilidad
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X
Espacio disponible
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X
Transito
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Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X

Aparcamiento disponible

Muy mala Mala Regular Buena Muy buena

Observaciones: Es una zona potencial para ubicar el mercado. Es bastante concurrida, posee
espacio suficiente para ubicar los puestos de los participantes, dispone de multiples vias de acceso
y aparcamiento proximo en el recinto ferial y la zona de la plaza de la catedral. Como ventajas
adicionales, posee un escenario, Util para la realizacion de eventos como charlas y talleres, y los
arboles proporcionan buena sombra constante en verano.

> Plaza lulia Gemella Acci:
Accesibilidad

Muy mala Mala Regular Buena Muy buena

X
Espacio disponible
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X
Transito

Muy mala Mala Regular Buena Muy buena

X
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Aparcamiento disponible

Muy mala

Mala

Regular

Buena

Muy buena

X

podria emplearse el de la zona ferial

> Zona de recinto ferial/mercado de abastos:

Observaciones: La plaza de lulia Gemella Acci es otro espacio potencial para ubicar el mercado. Es
una zona bastante abierta, por lo que tiene una buena accesibilidad; suele ser transitada por la
proximidad a la Plaza de las Américas y la la Catedral de la Encarnacién, zonas especialmente
concurridas; hay bastante espacio para ubicar las carpas y, ademas, de forma radial, mejorando la
conectividad entre estas, y hay considerablemente aparcamiento entorno al area de la catedral.
No obstante, este aparcamiento es limitado y suele ocuparse, pero, en el caso de ser necesario,

Accesibilidad
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X
Espacio disponible
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X
Transito
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
X
Aparcamiento disponible
Muy mala Mala Regular Buena Muy buena
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Observaciones: Es una zona segura donde poder realizar el mercado, dada sus apenas limitaciones
con el espacio de ubicar los puestos y poder aparcar. No obstante, no es una zona con transito
considerable que permita atraer al publico transeunte y la accesibilidad, que aunque no es mala,
no resulta ser la mds déptima para que el publico acceda directamente como en los casos
anteriores ni tampoco tiene demasiadas entradas. Adicionalmente, el espacio resulta un tanto
burdo visualmente; no se ve ubicado en una zona patrimonial, lo cual mejora a efectos practicos el
paisaje visual el cual pueden disfrutar el publico participante y consumidor.

En definitiva, los espacios del Parque Municipal de Pedro Antonio de Alarcén y la Plaza lulia
Gemella Acci son los que mejor cumplen los criterios propuestos para su evaluacion, por lo
gue se han elegido como ubicaciones para el establecimiento y actividad del mercado. Es de
contemplar que pueden ambos alternarse entre si estacionalmente segun la temporada: el
Parque Municipal para la temporada de estio (de mayo a octubre), siendo mas fresca dada
la disponibilidad de sombra natural gracias a los arboles presentes, y la Plaza para la
temporada de invierno (de noviembre a abril), teniendo disponible el calor del Sol ante las
temperaturas frias.

A continuacién, se muestra la ubicacién espacial de las ubicaciones elegidas para el
ecomercado junto a una imagen de cada una para dar una “ventana visual”:
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Figura 12: Mapa del municipio de Guadix con las ubicaciones seleccionadas para el mercado ecoldgico comarcal y sus actividades complementarias. Foto de
la derecha: Parque Municipal Pedro Antonio de Alarcén. Foto de la izquierda: Plaza lulia Gemella Acci. Fuente: Captura tomada del Visor Iberpix, del

Instituto Geografico Nacional.
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3.10.2. ESTRATEGIA DE MARKETING Y PROPOSICION DE DISENOS.

Para poder llegar al publico, se ha optado por tomar tanto vias tradicionales y “fisicas”,
como digitales. Para tener el mayor alcance posible es importante complementar ambas
vias, de manera que el publico pueda identificar las labores del proyecto tanto en el transito
a pie de calle como a través de las redes sociales.

La identidad digital es el resultado de la presencia en el entorno digital y condiciona
incuestionablemente la reputacién online. La marca personal es la idea que se transmite de
uno mismo a través de Internet. Es por ello que, a la hora de llegar al publico de interés, es
necesario transmitir, mas alld de las acciones realizadas, promover una serie de valores que
permitan identificar, en este caso, al mercado ecolégico comarcal y sus actividades
complementarias. Ello con el objetivo de:

. Que te recuerden.

. Que te tengan en cuenta.

. Que te consideren como una buena opcion.
. Y que finalmente te escojan.

La estrategia de marca o branding personal consiste en identificar, mostrar, demostrar y
potenciar las cualidades que nos hacen sobresalientes, relevantes, diferentes, fiables y
valiosas en un entorno homogéneo competitivo y cambiante. Es asi cémo, para poder
identificar particularmente al mercado ecoldgico de la comarca, se ha propuesto
denominarlo “EcoMercAcci”, de manera que resulte distintivo y comprenda en su nombre
su naturaleza: el Mercado Ecoldgico de Accitania.

Es entonces que para llevar a cabo la promocién digital del mercado se han optado las
siguientes vias:

. Facebook. Resulta ser la red social mas extendida entre la poblacidn, por lo que
resulta ser un buena via para acercarse a un publico diverso. Resulta ser un espacio para
compartir contenidos sobre el mercado y sus actividades, publicaciones de futuro y abrir
espacios de participacion en la fan page.

L Instagram. Sin duda, de las redes sociales con mayor movimiento, especialmente
entre el publico joven. Esta mas enfocado a hacer publicaciones mas visuales, pudiendo
compartir publicaciones relacionadas con ciertos topicos a través de los hashtags.

o Pagina web. Es un terminal donde poder derivar a los usuarios en las redes sociales
cuando buscan mas informacidn acerca del mercado, su organizacidn, noticias y contactos.
Adicionalmente, se pueden realizar publicaciones, como blogs, compartir y visualizar la
participacidn de los vectores involucrados, entre otras cosas.
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Ahora bien, la estrategia digital ha de complementarse con las vias tradicionales, que
pueden ser la carteleria, infografias, octavillas, etc. Para ello, se ha sugerido el disefio de
estos cartele:

INTERCAMBIO DE

EcoMercAcci SEMILLAS LOCALES Y

REPARTO DE PLANTONES

Mercadillo ecolégico comarcal
con productos de proximidad

15 de octubre. 19h-21h.

Sabado 5 de octubre
de 10:00 a 14:00

Parque Municipal Pedro
Antonio de Alarcén

Venta de alimentos
ecolégicos y artesanias

provenientes de pequefios 19:30-20:30h. Charla-tertulia sobre las
productores variedades tradicionales locales y su
importancia en el sistema
Mas informacion en: agyoalimentario local
www.ecomercaccil.es Plaza Contral,
@ecomercacci @ @ Calle Cualquiera 123, Cualquier Lugar, CP: 12345
8 oy [

B Ayuntamiento e~/ Diputacion @
de Guadix N/ deGranada 3 BAG

Figuras 13 y 14: Carteles sugeridos para el mercado ecoldgico comarcal y el reparto de
plantones y semillas. Fuente: Elaboracion propia

El Ayuntamiento de Guadix te invita al

CONGCURSO DE
MELOCOTONES

iVenid a degustar los mejores melocotones de la Comarca,
directamente de los agricultores!

N X iﬁ Siemte, mafer sebery .
| ' =
: deVino, botella de N

15 DE AGOSTO A LAS 20:00, PARQUE @ ST e S
PEDRO ANTONIO DE ALARCON.

E Ayuntamiento de Purullena
INSCRIPCIONES EN EL AYUNTAMIENTO :
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Figura 15: Cartel sugerido para concurso comarcal de melocotones, uno de los productos tipicos por
excelencia. Fuente: Elaboracion propia.

28 DE SEPTIEMBRE %‘5

/"1 FERIA GASTRO-AGRARIA
©" o~ DEOTONO

SENDERISMO A
TRAVES DE LAS
BADLANDS DE
GUADIX
SALIMA, A LAS 200H DESDE EL

,%“ ALARCON.

SE ENTRECARA UNA BOTELLIN
DE ACUA

CERTAMEN DE POESIA.
TEMATICA: LA COSECHA

CONCIERTO DE
ROCK

pr—
§ i il 2
p=f delioas - unesco

Figura 13: Cartel sugerido para feria gasto-agraria en la comarca, que convide a varios eventos en
relacion con el patrimonio paisajistico, agrario y el asueto popular. Fuente: Elaboracién propia.
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Idealmente, la difusidon de la carteleria y demds se llevaria a cabo por los participantes en
sus respectivos municipios, con la coordinacion de la Comisién de Difusion y Promocion del
mercado. Los sitios donde poder realizar las pegadas de cartel serian en tablones de
anuncios y establecimientos publicos que de forma altruista y participativa quisieran
colaborar, entre otros. También resultaria importante la colaboracién de los ayuntamientos
y gobiernos locales en la difusién del ecomercado a nivel comarcal.
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REsuLTaDOS.

Con el objetivo de valorar la informacion recopilada durante el estudio del proyecto, se han
realizado una serie de observaciones.

Respecto a la linea de estudio relativa a la identificacidn y conservacion de de las variedades
tradicionales de cultivo accitanas, se ha realizado un reconocimiento de estas a través de
diferentes fuentes; fuentes directas y fuentes indirectas. En el caso de las fuentes directas,
se ha contactado con algunos agricultores de la comarca en diversos municipios para poder
conocer desde la experiencia directa la existencia de estas variedades. Algunas de las
nombradas son supuestas, siendo recordadas aln en la memoria de algunas personas y no
teniendo clara su conservacion o no. Otras se siguen propagando de manera reducida (caso
de los Viveros Luis Ramirez o del agricultor Antonio “Lurillo”). Respecto a las fuentes
indirectas, se ha consultado en este caso a la Red Agroecolégica de Semillas,
proporcionando diversas referencias como el libro Recursos genéticos de interés
agroecoldgico en Andalucia, el Inventario Nacional de Recursos Fitogenéticos para la
Agricultura y la Alimentacidn, y el libro Pastos, clave en la gestion de los territorios:
Integrando disciplinas Sociedad Espafiola para el Estudio de los Pastos.

Es de vital importancia las labores de conservacién que realizan esos productores
“centinela” que aun conservan y propagan variedades tradicionales. Por ello, que se deben
de realizar esfuerzos en actuaciones que sigan continuando la labor de identificacién y
conservacion para poder tratar la erosién genética padeciente en las regiones agricolas que
surge ante la imposicién de variedades productivas modernas aldctonas, que sustraen el
uso de las variedades autdctonas tradicionales, multiples y adaptadas al entorno donde se
han tenido un proceso de seleccion durante generaciones.

Como consecuencia de esta identificacion, es esencial el rol que desempefa el banco de
semillas de la finca de la Diputacidon Los Morales para la conservacion in situ de las
variedades del Geoparque de Granada, donde la Comarca de Guadix se incluye. Su labor va
mas alld de la conservacion de semillas, realizando, ademas, la propagacién de estas
semillas para su multiplicacién y formas de cultivo experimentales relacionados con las
practicas agroecoldgicas. La conservacién debe de transferirse a actuaciones ex situ,
fomentando el uso de las semillas por parte de los productores para asi propagar el uso de
las variedades tradicionales locales. Esto puede desarrollarse mediante jornadas de reparto
de semillas y/o plantones, que puedan complementarse con actividades educativas que
promuevan las variedades y la concienciacion de su importancia para la agrobiodiversidad y
los sistemas agroalimentarios territoriales.

Respecto a la linea de estudio encaminada a la organizacién del ecomercado, se han
descrito, en base al estudio de los casos de los EcoMercado de Granada, de Almeria y
Guadix llevado a cabo por Co-Marca de Guadix Natural, como puntos particulares de
contacto de la sociedad civil en los cuales se congregan productores agroalimentarios,
consumidores, asociaciones, comunidades de vecinos, grupos de consumo, entre otros.
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También son actuaciones de caracter semiabierto, en los cuales también pueden incluirse
en los espacios invitados para dinamizar asi la oferta de productos y ofrecer algunos eventos

y jornadas de todo tipo: talleres, charlas, encuentros particulares, exposiciones, puntos de
intercambio de agrobiodiversidad y conocimientos agrarios...

Los ecomercados funcionan a modo de nodos en las redes agroalimentarias que conectan a
grupos sociales de produccién y consumo de productos agroalimentarios. No obstante, han
de tener una organizacién establecida por los participantes para evitar desvirtuar los
principios agroecoldgicos del ecomercado. Para ello, han de contar con un reglamento
aprobado en consenso por los participantes para establecer las lineas de actuacién dentro
del ecomercado, es decir, aquello que esté permitido y no permitido, el funcionamiento y
las sanciones en el caso de cometer faltas. Ademas del reglamento, el funcionamiento ha de
regirse, como toda forma de economia social, por grupos de trabajo o comisiones
encargadas de diferentes tareas: comunicacién, cuidado y transporte de materiales,
supervision y control de aceptacion de nuevos miembros, organizacién de actividades,
resolucion de conflictos puntuales... Es importante tener la figura de coordinador, para
sincronizar las labores de las comisiones, la actividad dentro del EcoMercado, y la labor de
tesoreria, la cual debe controlar la sustentabilidad de los fondos comunes del ecomercado.
Sobre los materiales, todos los participantes han de hacerse responsables de los suyos
propios y de los que se les hayan asignado. También, en el caso de que pueda surgir un
percance, cada participante es responsable de sus propios actos. Los temas comunes para
los participantes acerca de las novedades y seguimiento del ecomercado se tratan en
reuniones (normalmente mensuales). Las decisiones conjuntas y de importancia imperativa
se tratan en asambleas.

Sobre la comercializacion de productos agrarios, si bien es cierto que los Sistemas
Participativos de Garantia (SPG) permiten una mayor fiabilidad del control productivo y de
calidad, necesita realizarse una exhaustiva labor de control para poder certificarse.
Entonces, es conveniente que las certificaciones a incluir para la venta en el ecomercado
sean esta y, como minimo, la Certificacién de Produccién Ecoldgica (Produccion Ecoldgica
UE, Reglamento UE 2018/848) u otras certificaciones ecoldgicas, como el sello CAAE.
También es necesario el cumplimiento de la Normativa Fitosanitaria en la venta de los
productos agricolas frescos y plantas ornamentales, y el reparto y/o venta de material
fitogenético, como plantones y/o simientes, para evitar la transmisién de enfermedades y
plagas entre vegetales.

De partida, un ecomercado siempre se topa con dificultades para asentarse. Los mas
comunes, segun los recogidos en las experiencias estudiadas, suelen ser la falta de
productores; normativa obstaculizadora, seglin el caso; falta de apoyo de los gobiernos
locales; produccién enfocada en bastantes casos a la produccidén personal; falta de relevo
intergeneracional; falta de tiempo de los productores para dedicarse a las labores de
comercializacion, y falta de cultura en el consumo respecto a los productos locales. No
obstante, estos problemas pueden ser revertidos con la maduracién del ecomercado tras el
acontecimiento del tiempo y la adquisicidn experiencia.
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En cuanto a la perspectiva de la poblacién, tomandola como publico consumidor, estos son
los resultados obtenidos:

=> La mayoria de la gente entrevistada era procedente de Guadix, pero también habia
entrevistados de otros municipios, como Gor, Bacor, Purullena, Benalla o del Jerez
del Marquesado. Excepcionalmente, habian dos personas residentes fuera de la
comarca: una persona de Baza y otra de lbiza, pero con lazos familiares o de
procedencia con Guadix.

=> C(asi todos los entrevistados han declarado consumir productos de procedencia
local:

Consumo de productos locales

Figura 16: Numero de personas encuestadas consumidoras de productos locales.
Fuente: Elaboracién propia.

Las razones tras este patrén de consumo son tales como la cercania de los
productos, la calidad diferenciadora, el invertir en el producto y el comercio locales,
la vecindad con los productores y el reconocimiento de los recursos locales. Por
tanto, parece ser que la poblacién valora muy positivamente el producto local,
considerandolo mas que el producto aldctono. La Unica persona que declaré no
consumir productos locales respondid que preferiblemente compraba todo en
supermercados por comodidad

=> En el consumo de productos hay una mayor proporcién de no consumidores que en
el caso de los productos locales. Aun asi, la mayor parte de las personas declaré
consumirlos:

Consumo de productos ecolégicos

Figura 17: Numero de personas encuestadas consumidoras de productos locales.
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Fuente: Elaboracion propia.

Los consumidores de productos ecoldgicos declararon que su consumo se debia a la
mejor calidad de estos, la menor cantidad de quimicos perjudiciales para la salud,
un mejor tratamiento, mas naturales y mas sanos, en general. Aln asi, incluso entre
estos consumidores habia discrepancias, habiendo calificaciones como que son
caros, propagandisticos o una forma de “capitalismo verde”. Respecto a los no
consumidores, fueron consecuentes con estos Ultimos calificativos, ademas de
considerarlos falaces o incluso engafiosos.

=> Los consumidores ecolédgicos han declarado consumir principalmente productos
hortofruticolas y otros productos alimentarios, derivados y, en algun caso,
cosméticos. Los puntos habituales de compra suelen ser supermercados, tiendas
locales, tiendas a granel o particulares. En algunos casos, son productores y
consumen lo que cultivan. Los consumidores de productos locales suelen ir a
fruterias y carnicerias locales, y/o vecinos productores. Los consumidores solian
declarar que si consumirian mas productos ecoldgicos si estuvieran mas disponibles
en cuanto a cercania.

=> Todos los encuestados se han mostrado favorables a la implementaciéon del
ecomercado en Guadix, apostando por el comercio de productores locales y
préximos ecoldgicos.

Periodicidad
Mensual

) Semanal
Quincenal

Figura 18: Numero de personas encuestadas consumidoras de productos locales.
Fuente: Elaboracion propia.

Respecto a su periodicidad, mas de la mitad de los encuestados prefiere que sea
semanal, casi un cuarto prefiere que sea quincenal y casi un quinto prefiere que sea
mensual. Que lo prefieran semanal puede ser un indicativo positivo a que el
ecomercado tenga una presencia frecuente. Sin embargo, por poner un término
medio, se sugiere que el mercado sea quincenal o dos veces por mes, como en el
caso del EcoMercado de Granada.

=> En general, las personas encuestadas percibieron como positiva la implementacion
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del ecomercado (90 %). La mas mitad de las respuestas fue Muy bueno, un 35 %
fueron Bueno y una infima parte, un 10 %, Indiferente.

Valoracion de un Ecomercado en Guadix

-— Indiferente
10,0%

Muy bueno

Figura 19: Numero de personas encuestadas consumidoras de productos locales.
Fuente: Elaboracion propia.

En general, se puede apreciar que los resultados de las encuestas realizada a la poblacién
consumidora son favorables, concluyendo en una potencial respuesta positiva de la
poblacién hacia el ecomercado comarcal. Respecto a las respuestas negativas, han de
considerarse como una oportunidad para conocer la perspectiva contraria a la produccion
ecoldgica para poder realizar un mensaje adecuado a la poblacién que pueda tener dudas o
desconocimiento sobre la produccion agroecolégica local.

Es preciso apreciar que la consolidaciéon de un ecomercado requiere un periodo medio-largo
de tiempo; han de afianzarse la estrategia de comercializacion, la adaptacién a las dinamicas
de funcionamiento, la convivencia entre los integrantes, la madurez del publico consumidor,
entre otras cosas. Es decir, se necesita experiencia para poder hallar la estabilidad y
madurez del ecomercado. Es trascendental, para lograr este hito, una buena cimentacion de
los valores, basados en la agroecologia y la economia social y sustentable, junto con el
trabajo en comun y la cooperacion. Pero, ademas de los esfuerzos propios del ecomercado,
la cooperacidn y asistencia de los gobiernos locales es necesaria en estas vias hacia la
autogestion, de manera que pueda promover entre la poblacion formas de consumo
responsables con la proximidad, localidad y la sostenibilidad, ademas de lograr, dicho sea de
paso, formas de socializacién entre la poblacidn que mejore y enriquezca la cultura y el
patrimonio comarcal.
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CONCLUSIONES.

Este estudio con su correspondiente propuesta de proyecto pretende abarcar estos
problemas de manera transversal, de manera que no Unicamente se abarque soluciones al
deterioro de los usos del suelo y la pérdida de valor de los cultivos tradicionales aln
remanentes en la regién, sino que también sea un cabo inicial para la recuperacién de los
sistemas agroalimentarios territoriales. Es por ello que se plantean actuaciones ofreciendo
nuevas oportunidades para la masa de productores agrarios de la comarca y para nuevos
productores potenciales, tomando iniciativas en la recuperacién de la agrobiodiversidad,
dando visibilidad al entorno agrario y acercandolo a la poblacién consumidora no tan ligada
al mundo agrario. Estableciendo un sistema como el mercado ecoldgico comarcal, se
pueden reinvertir los bienes al territorio, valorar el producto local y lograr una
comercializacidn justa para productores y consumidores.

Resulta evidente que, tal y como se distribuye en base a su desarrollo socioecondmico, en la
Zona 1y en aquellos municipios circundantes de la Zona 2 se esperara un mayor alcance del
proyecto. La Comarca de Guadix presenta una notable fragmentacién de su poblacién en 32
municipios y algunos de ellos estdn fragmentados en mas de un nucleo poblacional, lo cual
complica la capacidad de llevar a cabo una actuacién uniforme por todo el territorio.

Una posible manera de abordar este percance seria el rotar las actuaciones del proyecto (en
este caso, el ecomercado y la conservacion ex situ de variedades locales tradicionales de
cultivo) en varios municipios de la comarca que guarden mejores conexiones sobre los
municipios de alrededor. Por ejemplo, al norte, Gorafe; al sur, Délar, al este, Cortes y
Graena, y al este-centro, Guadix. No obstante, existe una necesidad de conectividad entre
los municipios de la comarca. Entonces, otra forma de optimizar los resultados del proyecto
es a través de las mejoras del transporte publico para facilitar el movimiento y la
comunicacién de la poblacidn y asi tener el mayor alcance posible de las acciones llevadas a
cabo en el territorio y permitir el transito del ecomercado entre los municipios de Guadix.

Las actuaciones del proyecto han de llevarse a cabo de manera que sea un primordio del
cual germinan otras nuevas encaminadas a la labor de recuperacidn del sistema
agroalimentario de la comarca accitana. Es un buen comienzo el estudio de las actuaciones
con fondo agroalimentario realizadas en regiones préximas para, de ese modo, trascender
en una continuacién de las actuaciones piloto en la comarca, hacia un efecto conjunto a una
escala regional mayor. Esta primera accidn bien puede crecer para avanzar hacia una mayor
dinamizacién del sistema agroalimentario, como la consolidacién de un Food Hub. Otras
acciones de continuacion pueden ser las propuestas por las alternativas no elegidas para el
proyecto. Dichas actuaciones bien pueden tener un cardcter mas especifico; en el caso del
banco de semillas comunal, el objetivo es concretamente la conservacién del material
genético de las variedades autdctonas de la comarca para preservar asi el valor patrimonial
de los cultivos tradicionales. En el caso del disefio agroecoldgico de las fincas en sinergia con
la apicultura, la actuacion iria encaminada a la dinamizacidn y revalorizacion de los cultivos
comarcales en sintonia con una produccién agroecoldgica y sostenible.
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Habiendo distinguido ambos tipos de actuaciones, la reflexidon a extraer seria que a través
de actuaciones holisticas y transversales se puede asentar una base sobre la que asentar las
acciones en pos de permear en ambitos mas especificos. Seria como pensar en un arbol: las
raices, compuestas por tantas raices secundarias unidas al suelo, matriz que lo sostiene, se
unen en un mismo tronco del cual brota una copa llena de ramas.

Por supuesto, las acciones no han de remitirse a un Unico ambito exclusivamente; en este
caso la revalorizacion y el aprovechamiento del sistema agroalimentario. Han de
comprender tanto el uso y cuidado de los recursos como la integracion del ser humano en el
entorno social, econdmica y ecolégicamente. La mejora de vida en las regiones rurales debe
de convertirse en un nuevo paradigma sobre el cual poder vivir y asentarse.
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Introduccion

ZQué es el Sistema
Agroalimentario Territorial
(SAT)?

“El sistemma agroalimentario de un territorio es el resultado de
las relaciones interactivas entre la actividad agraria de una
determinada poblacion y la naturaleza en la cual se halla.”

“De esta compleja relacion ser humano-naturaleza, emerge el
paisaje agrario, fruto de su particular agrobiodiversidad, el
manejo de la tierra y sus condiciones medioambientales.
Antropicamente, lo podriamos considerar en conjunto como

parte de patrimonio agrario.”
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Principales problematicas en ]

el SAT

> Degradacién del capital natural,
principalmente el relativo a la hidrologia, al
suelo y a la ecolégica.

> Pérdida de valor de los sistemas de cultivo
tradicionales y erosidn genética de las
especies cultivadas.

> Abandono de tierras y falta de relevo
intergeneracional entre los agricultores.
Exodo rural especialmente en jovenes y
mujeres.

> Desvalorizacién del producto local, precios
desleales por parte de los grandes mercados y
superficies, y falta de conciencia critica de
consumo.

O2

Contextualizacion
territorial
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La Agenda Urbana y Rural, y los
Objetivos especificos de la AUE

\_J
gl'ﬁ .“.ﬂ 2 ESTRATEGIA DE DESARROLLO SOSTENIBLE * aceNna uRBANAY RURAL
“aw ﬁ - = Temitorios | (v
£acanea E Sostenibles y omarca .
2030 AGENDALIE AN A Responsables de Guadix
GRANADA2030
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DAFO territorial

Mesa redonda organizada por el GDR de
Guadix para constituir la nueva Estrategia
LEADER, analizando el DAFO territoriol
(17/06/2024)
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o | oomwmes |
> Recursos agricolas, ganaderos, | > Cambios en las p de ¢ )y en las
agroalimentarios y  artesanales con politicas  publicas que fomenten la
potencial de g ion de prod loracidn de calidad y la diferenciacion de
diferenciadas y de alta calidad. productos y servicios de desarrollo local y
> Aparicion de sectores emergentes con sostenible.
potencial desarrollo: horticultura, frutos > Activi institucionales de de
secos, vitivinicultura, produccion local yfo ecoturismo y enoturismo.
ecoldgica... > Aparicion de nuevos incentivos publicos y
> Fuerte tradicion comercial en la capital oportunidades de negocio en el sector
comarcal: Guadix. g bi I, fomento de I el
> Interés creciente por parte de las entidades emprendimiento  y  la promocitn
municipales, en sus politicas, por la empresarial.
integracién, conservacion, difusion y > Aumento de la concienciacion social e
explotacién sostenible del medio ambiente institucional sobre la necesidad de
y el patrimonio local. intensificar el protagonismo y la
> Asociacionismo active en torno a la participacion ciudadana en la gestion
conservacion patrimonial, medioambiental, publica para la cooperacién entre
p ial, cultura e integracion, administraciones con el fin de mejorar los
> Existencia de organismos (GDR, OCA, servicios hacia la ciudadania.
TRADE, Diputacion de Granada...) de |3 Aumento de autoconciencia y relevancia del
vertebracion y desarrollo comarcal. iacioni como ag activo del
progreso socioecondmico.

Denominacion del
ecto y objetivos
operativos

'al
I
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Mesa redonda organizada por el GDR de
Guadix para constituir la nueva Estrategia
LEADER, analizando el DAFO territorial
(17/06/2024)
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Proyecto de Mercado para Productos Ecologicos y de
Proximidad en la Comarca de Guadix, y Conservacion
de Variedades Tradicionales Locales.

Objetivos globales

=

Valorizacion
patrimonial

De los bienes agricolas
comarcales y renovacion
con la produccién

ecolégica Soberania

Comercializacion
alternativa

alimentariay SAT
De productos de .
proximidad y ecolégicos alternativo
Aprovechando los bienes
autéctonos
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Objetivos especificos _
Involucrar a

actores locales

“ En dinamicas

participativas
Sensibilizar el
consumo

Y fornento de buenas
practicas entre la
poblacion

Uso y recuperacion de
variedades autoctonas

Mejorando la
agrobiodiversidad local

Fomento de la economia
local ecologica
Consolidando su
produccion y atrayendo
a nuevos productores

Fomentar el desarrollo
de conocimientos locales

Y su intercambio

Actoresy sus

roles
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Actores y sus Instituciones y
l administrativas
roics 8 publicas
RQRUP. Ayuntamientos de la Comarca
de Guadix, Diputacion [de
A eneiant < x7 Granada, Geoparque de
Asouflcm.nes \ Granada, GDR de Guadix
organizaciones
RAG, Co-Marca de %
Cuadix Natural,
AlVelAl Fundacion :
Centro de Personas y . .
Justicia, FAECA. P“’d“f’mres )
: agmallmentarms
Agricultores,
empresas

Fases del
proyecto
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Fases del proyecto

Contactoy
recogida de
informacion Fase
directa (en

Fasel campo). I

Analisis de
informacion y
planteamiento
de propuestas

Aproximacion y .
planteamientoy Fase
recogida de 11

informacion

Ejecucion de

actuaciones

viables en el
marco del

proyecto

Fase
\Y

~

—
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Fase
Vv

Analisis de
resultados.
Redaccion de
documentos y
devolucion al
territorio

Cronograma de las fases de implementacion del

proyecto.
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Sobre el trabajo de campo realizado...

® Inventariado de wvariedades tradicionales
autdctonas de la Comarca de Guadix vy
colaboracion con el proyectos del Geoparque de
Granada “FRUTALES TRADICIONALES DEL
GEOPARQUE DE GRANADA. CONSERVACION,
MULTIPLICACION E INVESTIGACION".

® Entrevistas y conversaciones con diversos
actores comarcales en contacto con el SAT.

® Encuestas sobre el consumo de productos
ecoldgicos y de proximidad a la poblacién.

e Participar en el intercambio de semillas de
variedades del Geopargue en el | Encuentro
Agroalimentario con Productos de la Tierra en
Puebla de Don Fadrique (13/08/2024).

Algunas de las variedades encontradas...
Un verdadero tesoro regional.

Uva Albilla o Albillo Mayor
(Ddlar)

Melocatdn blanca (Guadix) Ciruela "manga de froile”

- Higo “chochorreina”
(Guadlix) r

(Huéneja)

M comtrrs
v o

Tomaote gordo o rosa (Cortes
v Graena)

Maiz castellanc (Jerez del Trigo pichi (Huéneja)
Marguesado) Pimiento cstelano verdey’
‘pintac” (Cortes y Graenay)
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Encuesta sobre el consumo de productos

ecologicos y de proximidad realizada a la

poblacién

o080 P D AFROCIAAREID ¥ SIS e i O O IR
AACALMEN A -

Boonmibh o e b b e
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Un par de fotos sobre el intercambio de semillas de variedades del
Geoparque en el | Encuentro Agroalimentario con Productos de la Tierra
en Puebla de Don Fadrique
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Planificacion y toma de contacto con actores = Revision bibliogrifica en cuanto a sist i !
del territorio implicados en el sistema = Elaboracidn de un listado de "actores” implicados en el sistema agroalimentario.
agroalimentario.
> lat de guidn de u otro método para recoger la informacidn.
01/04/24 - 15/06/24
Conocer las caracteristicas y necesidades del 3= Identificar informantes clave.
Sistema Agroalimentario Territorlal. > Recoger informacién de primera mano entrevistando y/o conversando con los actores del territorio implicados en el Sistema
agroalimentario,
15/06/24 - 31/07/24 > Conocer el banco de semillas y del de Granada y si procede en su conservacién.
Planteamiento de propuestas para |la mejora > de dades locales & (frutales antiguos, asi como dades de uva, al dra locales y |
de los cultivos tradicionales para que sean e de nuevas formas agroecoldgicas de cultivo.
mas eficientes y rentables. >  Evaluar la posibilidad de f Ia produccitn agraria con una prod apicola.
> Evaluar la bilidad de 6n de io d i (Food hub).
01/08/24 - 20/08/24 >  Otras que surjan fruto de la investigacion.
3 Identificacidn de un espacio donde implantar una accién piloto en torne a las propuestas extraidas del andlisis de la informacién
obtenida.
Ejecucidn acciones articuladoras para el = Organizacién en marcha de un ecomercade/mercado comarcal,
sistema 3= Evaluacién de la articulacion de una feria Gastro-Agraria.
3= Prospeccion a un posible futuro centro de acopio de bienes agroalimentarios (FODD HUB).
20/08/24 - 09/24 3= Colaborar en la obtencidn, manejo y conservacidn de semillas u otro material vegetal que se considere interesante para el sistema

agroalimentario territorial de la Comarca de Guadix.
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Recursos materiales, requerimientos y otras
necesidades

Infraestructuras

y maleriales
.

Concesiondel
suelo puablico |
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L8 Seguro de

o Responsabilidad

Civil
Pagina %
Web y
Redes |
Sociales -
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Recursos materiales, requerimientos y otras

necesidades
Suministro
._r eléctrico
Personal del |
ecomercado | .
Coordinador y, si
surge, RR.PP,

Gestoria

Recursos materiales, requerimientos y otras
necesidades

Local de reunion
Materiales de ._r

difusion
fisico/tradicionales

Carteleria, octavillas,
folletos
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Zonas potenciales para el Ecomercado
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Participar con las entidades locales
de desarrollo...

e ASOCIACION PARA EL DESARROLLO RURAL DE LA COMARCA DE
GUADIX (GDR de Guadix)

e CEOPARQUE DE GRANADA

GEOPARQUE
_ A Diputacion
unesco GRANADA - de Granada

Geoparque mundial Grupo de Desarrollo Rural

Comarca de Guadix
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Recursos financieros

e Concesion directa de diversas subvenciones en materia agroalimentaria

en la Subdireccion General de Competitividad de |la Cadena Alimentaria 1S comemo  smesto
(MAPA). Apta para asociaciones sin animo de lucro. s T e

e Ayudas del FEADER dirigidas a apoyar el usoc de servicios de
5 : - P P Unién Europea
asesoramiento a las explotaciones agrarias (Consejeria de Economia,

Fondo Eu o Agricols
Hacienda y Fondos Europeos, Junta de Andalucia). Apta para o Dosarrotl Rural
organizaciones como AlVelAl o FAECA.

Europa invierte an ias 2onas Arakas

e Co-creating solutions for soil health in Living Labs (Programa LIFE). Apta
para entidades publicas, empresas y asociaciones sin animo de lucro.

e Convocatoria general de subvenciones destinada a entidades para el

desarrollo socioecondmico de la provincia [de Granadal en régimen de -—
competencia competitiva (Diputacién de Granada). Apta para todo tipo Diputacién

de entidades. dtGranada

08

Perspectiva de
género del proyecto.
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Sesgo de género en el

sector agrario . | I I I

sgv

L P

5%

5
0% g™
5% n
W% 1
15% 1. 1% 1%
e i]l — Inn“i — I"‘r" e 190 II Experiencia como jefe/a en porcentaje
n ke e I .
Wombres Mujeres | Hombres Mujeres Hombres Mujerss Hombees Mujeres Zonas Agrarias mm

Agricultura y Pesca Industria Construccion Servicios Comarca de Guadix 74,00% 26}00‘}-’0
WComarca de Guadic W Granada W Andalucia Granada 72,039{0 27,920)‘%
Andalucia 71,00% 29,00%

Fuente: DOCUMENTOS DE LA EDLL
(ESTRATEGIA DE DESARROLLO LOCAL
LEADER). Anexo I. Datos estadisticos

de la zona rural LEADER. GDR de
Guadix, 2023

Buenas acciones del
proyecto contra la
brecha de género

e [Fomento de la integracion y emprendimiento en la produccion
agricola entre las mujeres a través de actividades formativas.

e Posibilidad de complementar actividades del ecomercado (talleres,
charlas, tertulias, certdmenes...) con la visualizacién y acercamiento
de la mujer en el mundo rural

e Colaboracién con ascciaciones con participacién/liderazgo de las
mujeres.
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Disenos sugerentes y

propuestas de
marketing

.- ™

E M A H INTERCAMBIO DE MEL OMNES
CoiviercAccl SEMILLAS LOCALES Y

REPARTO DE PLANTONES {Vanid a deguatar los majores malacotanas de la Comarca,
Mercadillo ecolégico comarcal 5 do actubra. 19h-2ih mants da los sgricultorest
con productoes de proximidad

oo ds misl y qusss.
Sar Bremils, mejor expaciar
fesceB MeiEeadss y e ds
el

[
gl des vino, botslla de
ol Y quses,
[% 22 Pyarrile, rsjor sclbog
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L o 16 0F AGOSTO A LAG 20,00, PARGUE @
PEDRO ANTONID DE ALARCON. 3 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ -
INSCRIPCIONES EN EL AYUNTAMIENTO ™
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Diseno de carteleria

" amoeserrmsre ©
FERIA GASTRO-AGRARIA
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Marketing digital

] Facebook. Resulta ser la red social mas extendida
entre la poblacion. Util para compartir contenidos
sobre el mercado y sus actividades, publicaciones de
futuro vy abrir espacios de participacién en la fan
page.

® Instagram. Especialmente usada entre el publico
Jjoven. Esta mas enfocado a hacer publicaciones mas
visuales, pudiendo compartir  publicaciones
relacionadas con ciertos tépicos a través de los
hashtags.

®  Pagina web. Como terminal informacion acerca del
mercado, su organizacion, noticias y contactos.
Adicionalmente, se pueden realizar publicaciones,
como blogs, compartir v visualizar la participacién de
los vectores involucrados, entre otras cosas.
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En conclusion...

La Comarca
de Guadix

como

territorio

agrario

unico

El EcoMercado y
la conservacion
€ como
potenciales
soluciones
transversales al
declive del
campo

-

Resultados y
conclusiones

Oportunidades
para estas y
futuras
actuaciones
eracias al
patrimonio,
asociacionismo y
la mejora de la
conciencia sobre
el SAT accitano
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iGracias por
su atencion!

Datos personales:
+34 673 24 22 50
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ANEexo |l REPORTAIJE GRAFICO

Reportaje fotografico y material visual obtenido en el transcurso del estudio del proyecto.
Las fotografias son todas de elaboracién propia. Se ha decidido incluir las fotografias
referidas a las variedades tradicionales que se han inventariado en la Comarca de Guadix
en el correspondiente Anexo IV: Inventario de Variedades Tradicionales Locales.

Fotografias 1y 2: EcoMercado de Granada. Un ejemplo maduro de cémo podria
desarrollarse el ecomercado de Guadix.
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Fotografia 4: Ristra de serbas, el fruto del serbal. José Antonio Cascales muestra como se
hacia el desecado de este fruto para infusionarlo, comerlo tal cual o preparar una harina.
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Fotografia 5: Huertas sociales abiertas por Co-marca de Guadix Natural. José Maria Mola
ensefa una de las actividades de la asociacion sobre acercar a alumnos escolares,
inmigrantes y personas en riesgo de exclusion a la vida en el campo como alternativa.
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Fotografia 6: Cartel con las variedades de melocotdn que se cultivan en el Bejarin, durante
sus Jornadas del Melocotdn el 31 de julio. Mostrado por Co-marca de Guadix Natural.
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Fotografias 7 y 8: Visita a la Bodega Méndez Moya. José Méndez Moya conoce una variedad
de uva local antigua aun hoy no reconocida.
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Fotografias 9, 10 y 11: Vistas desde el Marchal. Se aprecia el tipico paisaje accitano: casas
cueva, badlands y los tipicos cultivos lefiosos de la comarca.
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Fotografia 12: Asistencia a la mesa redonda organizada por el GDR de Guadix para constituir
la nueva Estrategia LEADER. Se comento el analisis DAFO realizado en el territorio.
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Fotografias 13, 14, 15y 16: Zona de la Catedral de Guadix. Zona propuesta, concretamente
la Plaza lulia Gemella Acci, para disponer el ecomercado en invierno.
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Fotografias 17, 18, 19 y 20: Zona del Parque Municipal Pedro Antonio de Alarcén. Zona
propuesta para disponer el ecomercado en verano.
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Fotografias 21 y 22: Cata de tomates publica en el EcoMercado de Granada.

135



~

%,/ Diputacién PROGRAMA PUENTES
b dﬂ Grﬂnﬂdﬂ EF“T TARIAS
AnEexo I FicHA DE PROYECTO DE LA ENTIDAD LOCAL
\_J
Y
¥ )

] [

Diputaciéon

4mt de Granada T

Ordenar el territorio y hacer un uso racional del suelo, conservarlo
y protegerlo

Objetivo
Estratégico

1.1. Ordenar el suelo de manera compatible con su entorno
territorial.

Esta accion se plantea por la necesidad de poner en valor tanto
los cultivos tradicionales de la comarca de Guadix como la
posible necesidad de incorporar otros nuevos, en base a la
necesidad de dinamizar la economia en una comarca la cual ha
sido tradicionalmente agricola.

- Estudio y Propuestas de mejora en el cultivo tradicional
para gue sea mas eficiente y rentable.

- Estudio y propuesta de cultivos nuevos los cuales
pudieran ser mas rentables.

- Identificacion de un espacio donde implantar una accién
piloto en torno a las propuestas extraidas del estudio.
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Anexo IV INVENTARIO DE LAS VARIEDADES TRADICIONALES DE USO LOCAL

La informacién ha sido recopilada por parte de informantes de la comarca y a través de
bibliografia recomendada por la Red Andaluza de Semillas. La informacién de campo ha sido
proporcionada en su mayoria por agricultores locales, asi como la asociacién de agricultores
Co-marca de Guadix Natural y el vivero Viveros Luis Ramirez. La conversacion ha sido la via
de recopilar la informacién, careciendo de la estructura de una entrevista. La causa de este
método era por el caracter informal de las preguntas, remitiéndose a preguntar
directamente si poseian o conocian variedades antiguas de cultivo. A este hecho se le
sumaba la escasa disponibilidad de los informantes debido a sus ocupaciones y quehaceres.
Respecto a los contactos, se ha tomado preferentemente el nombre. En la siguiente tabla se
recogeran los contactos, su procedencia y su ocupacion:

Contacto Localidad Ocupacion
Julia Eleonora Grunert Cortes y Graena Bidloga
Antonio Segura Cortes y Graena Agricultor
Antonio “Lurillo” Guadix Agricultor
José Antonio Cascales Huéneja Agricultor de Co-marca de
Guadix Natural y AlVelAl
José Maria Mola Benalla Agricultor de Co-marca de

Guadix Natural

José “Pepe”

Cortes y Graena

Agricultor

Juan Ramdén Monteagudo Guadix Agricultor de AlVelAl

Miguel Angel Aranda Aldeide Vitivinicultor de Bodegas
Vifia Aranda

Manuel “Jabillo” Blas Gomez Darro Paisano

Luis Ramirez Guadix Viverista

La informacion bibliografica empleada, recomendada por Juan José Soriano Nieblas, de la
Red Andaluza de Semillas, ha sido la siguiente:

> Pastos, clave en la gestidon de los territorios: Integrando disciplinas Sociedad Espafiola
para el Estudio de los Pastos.

> Recursos genéticos de interés agroecoldgico en Andalucia. Consejeria de Agricultura y
Pesca, Junta de Andalucia.

> INVENTARIO NACIONAL DE RECURSOS FITOGENETICOS. Centro Nacional de Recursos
Fitogenéticos (CRF), Instituto Nacional de Investigacion y Tecnologia Agraria y Alimentaria
(INIA). Ministerio de Ciencia e Innovacion.

El inventario se compone por 6 categorias: cereales, legumbres hortalizas, frutales,
aromaticas y oleaginosas
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1. Cereales
a. [Familia: Podceas
=> Aegilops sp.:
@ Espiguilla ventruda, Aegilops ventricosa (Darro)
€ Rompesacos, Aegilops triuncialis (Diezma)
@ Trigo bastardo, Aegilops geniculata (Diezma)
=> Avena (Avena sp.):
@ Avena, Avena sativa (Albufidn)
@ Avena by:zantina:
e Avena del pais (Guadix)
® Avena rubia (Albuiian)

-> Cebada (Hordeum vulgare):

@ Cebada (Gorafe)

@ Cebada caballar (Albufian)
-> Centeno (Secale cereale):

@ Centeno (Albufian)

@ Centeno fino (Guadix)

=> Dactilo, Dactylis glomerata (La Calahorra)

=> Maiz (Zea mays mays):

@ Maiz castellano (Benalua)

@ Maiz castellano-panizo (Lanteira)
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@ Maiz de palomitas (Lanteira)
@ Maiz rosetero (Guadix)

=> Trigo (Triticum sp.):

@ Trigo recio, Triticum turgidum turgidum africanum durum (Benalua)
& Triticum aestivum vulgare:

e Trigo blando (Benalla)

e Trigo candeal, Triticum aestivum vulgare albidum (Darro)

e Trigo pichi, Triticum aestivum vulgare albidum (Guadix)

=> \Vallico, Lolium rigidum (La Calahorra)

2. Legumbres
a. Familia: Fabdceas
=> Habichuela blanca castellana, Phaseolus vulgaris (Aldeide)

=> Garbanzo (Cicer arietinum):

@ Garbanzo (Huéneja)
G

@ Garbanzo castellano (Guadix)

=> Guisante mangano, Pisum sativum sativum (Albuiian)

-> [lenteja (Lens sp.):
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@ Lens culinaris:
® Lenteja blanca (Darro)
@ Lens nigricans
=> Vicia sp.:
@ Algarrobo Lenteja Negra, Vicia articulata (Jerez del Marquesado)
@ Haba, Vicia faba:
® Haba castellana (Alquife)
e Haba granadina (Benalla)
e Haba major (Guadix)

@ Veza, Vicia sativa:

® \eza (Albufian)

@ Alberjén, Vicia narbonensis (Lanteira)

@ Yero, Vicia ervilia (Cogollos de Guadix)

3. Hortalizas

a. Familia: Alidceas

=> Allium (Allium sp.):

& Allium sativum:
e Ajo colorao (Benalua)
e Ajo rojo (Lanteira)
e Ajo morado (Lugros)
& Allium cepa:

e Cebolla matancera (Cortes y Graena)
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b. Familia: Apidceas

=> Zanahoria (Daucus carota):

€ Zanahoria (Guadix)
@ Zanahoria morada (Guadix)
c. Familia: Asterdceas

=> Cardo penco, Cynara cardunculus (Guadix)

d. Familia: Brasicaceas

=> (Col, Brassica oleracea acephala (Guadix)

=> Rdbano, Raphanus sativus (Guadix)

e. Familia: Cucurbitaceas
=> Calabacin (Cucurbita sp.):
@ Calabacin, Cucurbita pepo condensa (Corte y Graena)
@ Coalabaza, Cucurbita maxima (Cortes y Graena)
=> Cucumis sp.:
@ Cucumis melo:
® Meldn de entretiempo (Guadix)
e Melon de verano blanco (Guadix)
® Melon de invierno (Huéneja)
e Melon piel de lagarto (Huéneja)

@ Cucumis sativus:

141



~

|
Diputac:iﬁn FROGRAMA PUENTES
de Granada o

® Pepino castellano (Guadix)

=> Sandia (Citrullus sp.):

& Citrullus lanatus:
® Sandia antigua (Guadix)
® Sandia de invierno (Huéneja)

® Sandia alargada (Huéneja)

f. Familia: Lamiaceas

=> Albahaca, Ocimum basilicum (Guadix)
=> Hierba nepeta, Nepeta granatensis (Lugros)

g. Familia: Solandceas

=> Pimien icum annuum annuum):
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Pimiento blanco (La Peza)

Pimiento castellano (Cortes y Graena)

Pimiento choricero (Guadix)

Pimiento colorao (Benalua)

Pimiento colorado de matanza (Jerez del Marquesado)

Pimiento de colgar (La Peza)

Pimiento dulce (La Peza)

Pimiento dulce de matanza (Purullena)

Pimiento picante (Cortes y Graena)

-> Tomate (Solanum lycopersicum):

L 2

*
*
*

Tomate ahuevados o de pera (Darro)

Tomate de todo el afio, de colgar o de invierno (La Peza)

Tomate gordo rosa (Cortes y Graena)

Tomate huevo o corazon de toro (Cortes y Graena)

=> Patata (Solanum tuberosum):

L 2

4. Frutales

Patata de la Tierra (Guadix)

a. Familia: Ebanaceas

=> Caqui, Diospyros kaki (Huéneja)

'al
I
PROGRAMA PUENTES

PRACTICAS
UNIVERSITARIA
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b. Familia: Juglandaceas

=> Nogal, Juglans regia (Guadix)

c. Familia: Moraceas

-> Higueras (Ficus carica):

@ Albacor (Guadix)
& Coalabacita (Guadix)

@ Chochorreina (Huéneja)

@ Cuello de Dama (Guadix). Dos subvariedades:
e Blanca.
e Negra.

@ Franciscano (Huéneja)

@ Gota de Miel (Guadix)
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=> Moreras (Morus sp.):

@ Mora blanca, Morus alba (Huéneja)
@ Mora negra, Morus nigra (Huéneja)

@ Mora roja, Morus rubra (Huéneja)

d. Familia: Punicdceas
=> Granado (Punica granatum):
@ Granado (Huéneja)
@ Granado turco (Huéneja)
e. Familia: Ramnaceas

=> Azofaifo, Ziziphus jujuba, (Guadix

%02

f. Familia: Rosaceas
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=> Acerolo (Crataegus azarolus)

@ Blanco (Huéneja)

@ Verde (Huéneja)

@ Rojo (Huéneja)

=> Albaricoquero (Prunus armeriana):

@ Albérchigo (Guadix)

@ Mayero (Guadix)
@ Pepito rubio (Guadix)

=> Almendro (Prunus dulcis):
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@ Desmayo Blanco (Guadix)
@ Desmayo Rojo (Guadix)
@ Marcona (Guadix)

=> Cerezos (Prunus avium):

@ Corazén de Cabrito (Guadix)
@ De Embarque (Guadix)

@ De San Antonio (Guadix)

@ Santa Lucia (Guadix)

=> Ciruelos (Prunus domestica):

@ Claudia (Cortes y Graena). Dos subvariedades:
e \Verde
e Dorada

@ Culo de Fraile (Guadix)

@ Claudia Gigante (Guadix)

@ Manga de Fraile (Guadix)

€ Mirabolano. Empleado como portainjertos. (Guadix)

@ Oreja de Mulo (Cortes y Graena)

l
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=> Endrino, Prunus spinosa (Huéneja)

=> Guindo, Prunus cergsus (Guadix)

-> Manzanos (Malus domestica):

@ Antigua de Colgar en Invierno (Guadix)
@ Enano (Huéneja)

@ Manzana Verde Doncella o Manzana de Champdn (Guadix)

& Reineta (Guadix)

@ Septembrina (Guadix)

=> Melocotoneros (Prunus persica):

@ Andros (Cortes y Graena)
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@ Blanco (Guadix)

@ Caterines (Cortes y Graena)

@ Jalén (Purullena)

77

Molina o Rojo Gallur (Cortes y Graena)

Nectarino (Guadix)

Pablos (Cortes y Graena)

Pico de Gorrién (Cortes y Graena)

* & &6 o o

Poblet (Purullena)
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@ Priscos (Cortes y Graena)

@ Romea (Purullena)
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@ Transvalia (Purullena)

=> Membrillero (Cydonia oblonga)

=> Nispero de Invierno, Mespilus germanica (Huéneja)

=> Perales (Pyrus communis):

@ Antigua de Verano (Guadix)

@ De cocer (Guadix)
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@ De Invierno (Cortes y Graena)
De Entretiempo Bergamota de Roma (Guadix)

L 2
@ Fifianera (Huéneja)
2

Limonera (Guadix)

@ Sanjuanera (Huéneja)
=> Peros (Malus pumila):

@ Pero de Cehegin o de Alcuzar (Guadix)

=> Serbal, Sorbus doméstica (Huéneja)

=> Zarzamora, Rubus ulmifolius (Huéneja)

g. Familia: Vitaceas

~

—
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=> Uva (Vitis vinifera):
@ Uva Albilla o Albillo Mayor (Délar)

@ Uva Palomino Fino (Aldeide)

5. Aromaticas
a. Familia: Apidceas
=> Perejil, Petroselinum crispum (Guadix)

6. Oleaginosas

a. Familia: Oleaceas

=> Olivo (Olea europaea):

@ Cornicabra (Beas de Guadix)

~

—
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@ Cornezuelo (Huéneja)
N W 2

Gordal de Ganadé (Darro)
Lechin (Huéneja)

Loaime (Guadix)

Macho de Guadix (Darro)

Manzanilla de Guadix (Darro)

* & &6 o6 o o

Racimal (Guadix)
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ANexo V ENTREVISTAS REALIZADAS

Las entrevistas se han realizado a diversos actores involucrados en el sistema
agroalimentario del territorio para poder recabar informacién de sus actividades para poder
ver como encajarlos dentro de las actuaciones del proyecto. Aquellos actores de mas alla de
la comarca han sido entrevistados como participantes en casos similares los cuales tomar de
referencia. A continuacidn, se expone una tabla con la informacién de los contactos con su
nombre, procedencia y ocupacion o pertenencia a organizaciones de interés para el

proyecto:
Contacto Localidad Ocupacion
Ana Martinez Almeria Red Agroecoldgica de
Almeria
César de la Cruz Granada Red Agroecolégica de
Granada y coordinador del
EcoMercado de Granada
Clara Egea Guadix Responsable del Area de
Negocios de AlVelAl
Esteban Veldzquez Jerez del | Presidente de la Fundacion
Marquesado Centro de Personas vy
Justicia
José Antonio Cascales Huéneja Comarca de Guadix
Natural/AlVelAl, agricultor
José Maria Mola Benalla Comarca de Guadix
Natural, agricultor
José Méndez Moya Délar Bodegas Méndez Moya
Manuel Huete Benalla Co-marca de Guadix
Natural, agricultor
Miriam Gamez Cadiar Asociacion La
Colmena/Red
Agroecolégica de la
Alpujarra
Remedios Arrés Guadix Presidenta de la Junta
Directiva de AlVelAl

El formato de las entrevistas no ha sido estandarizado, sino personalizado en base a la
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naturaleza y actividad del actor entrevistado. A continuacion, las entrevistas por actor:
Entrevista I: Ana Martinez. Almeria. Entrevista a través de videollamada.
P: Sobre los productores accitanos con los que guardas contacto, é¢qué producen?

R: Melocotones certificados en ecoldgico, calabaza, algunos deshidratados. También
gente involucrada con las variedades antiguas locales. Uno de ellos, involucrado en un
proyecto ecosocial, cultiva azufaifos. Respecto a las variedades antiguas, no sabria decir
exactamente

P: Acera del EcoMercado de Almeria, écoOmo funciona y se organiza?

R: Es un calco del modelo llevado a cabo por el EcoMercado de Granada. Hay una junta
directiva que organiza y coordina. En el EcoMercado mismo, existe un coordinador que
actya de responsable y supervisor para su correcto funcionamiento. Hay que tener
especial precaucion con la normativa fitosanitaria, sobretodo cuando se trata de la
venta de plantas ornamentales o plantones. Respecto a los productos vendidos, resulta
muy bueno alternar la venta de los productos agroalimentarios frescos de agricultores
con la participacion de eco-tiendas para aportar mayor variedad de los productos
ofertados: pasta, conservas, deshidratados, entre otros.

P: ¢Se llevan actividades complementarias a cabo?

R: Se hace alguna que otra cosilla. Venia una chica de arteterapia o se realizaban
participaciones en algln proyecto, pero pocas cosas mas por falta de madurez y
consolidacion. Alguna vez se ha hecho una comida publica, pero es necesario tener en
cuenta aquella normativa relativa a la venta de alimentacion (cocinada)

P: ¢Como funciona el sistema de certificaciones de los productos del EcoMercado?

R: Es requisito minimo tener certificacidon ecolégica. Tener el certificado de Sistemas
Participativos de Garantia es mas complicado y laborioso de obtener. Esto es asi por la
larga continuidad de inspecciones y auditorias para su obtencidon. No obstante, se
admiten ambas certificaciones.

Entrevista Il: César de la Cruz. Granada. Entrevista personal en el EcoMercado de Granada.
P: ¢Cual es la naturaleza de un EcoMercado?

R: Los EcoMercados no solo son puntos de venta y comercializacion de productos
agroalimentarios ecoldgicos y de cercania; son puntos de contacto entre la sociedad
civil, incluyendo a productores, consumidores, asociaciones, asociaciones de vecinos,
grupos de consumo... Contamos con Reglamento y la figura de Coordinador del
EcoMercado para garantizar su funcionamiento y principios.

P: ¢Qué participantes soléis tener en vuestro caso?
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R: Productores locales, en este caso, de la Vega de Granada. También hay gente de mas
alla de la Vega, como la Bodega Méndez Moya, que es de Ddlar, por alli en la comarca
de Guadix. Algunas veces tenemos invitados, pequefios comerciantes, productores o

artesanos, que vienen de vez en cuando y ayudan a dinamizar el mercado con una
mayor variedad de productos ofertados.

P: ¢ Alguna participacion en especial?

R: Participan/colaboran en el EcoMercado varias asociaciones y organizaciones, como
Como de Granada (asociacion de productores y consumidores), FAPCE (Federacion
Andaluza de Productores y Consumidores Ecoldgicos) y el Geoparque de Granada.

P: éQué requerimientos se pueden pedir a los comerciantes participantes?

R: Los productores de los productos agroalimentarios han de contar con el certificado
de Sistema Participativo de Garantia, ademas del de produccién ecoldgica. En el caso
de artesanias, el sello-certificado de Artesanos de Andalucia. Los comerciantes no
productores participantes han de adscribirse a los términos de ecomercado,
establecidos en el Reglamento del EcoMercado de Granada. Los ganaderos, en su caso,
gue venden carnes o derivados, como quesos, han de proceder sus productos de su
ganado propio local. Luego, cada puesto ha de estar estandarizado en cuanto a logos,
carpas, mesas y sellos, mostrando la cohesién del ecomercado y homogeneidad, en la
cual todos puedan destacar por igual.

P: Entonces, el EcoMercado como punto de encuentro social, équé actividades realiza
para garantizar estos encuentros?

R: Se realizan actividades a veces con centros educativos. Otras veces, en el mismo
EcoMercado se realizan talleres, exposiciones fotograficas, ferias y otros eventos. A
veces se hacen colaboraciones con otras organizaciones del resto de provincias
andaluzas.

P: ¢Podrias darme indicaciones sobre como se realiza un analisis de la viabilidad de
un EcoMercado?

R: Es complicado de decir, puesto que se trata de una forma de economia social y
solidaria en la cual se busca la continuidad y subsistencia, dejando abierta la cuestion
econdmica al carecer de perspectivas empresariales. Por otro lado, todo es
autogestionado, por lo que no se contaria con recursos humanos mas alld de la figura
de coordinador, a la cual se le aporta un pago meramente simbdlico. También los
costes y recursos son variables en funcién de la localidad del ecomercado; en nuestro
caso pagamos por la concesidn del uso de suelo publico, pero en sitios como Almeria
tengo entendido que no. También, por ejemplo, el suministro eléctrico aqui lo
pagamos, pero en otros sitios emplean un motor generador.

Entrevista lll: Clara y Remedios. Asociacion AlVelAl. Entrevista a través de videollamada.
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P: Desde AlVelAl, ¢{como entendéis el sistema agroalimentario de Guadix?

R: Guadix tiene la dificultad de tener muchos pueblos y la mayoria de estos son muy
pequenos. No hay tanto acceso a un publico demandante de productos ecolégicos, por
lo que tampoco es que haya una masa destacable de productores ecoldgicos. Pero si
que es cierto que la comarca ha conservado considerablemente la esencia de su SAT,
tiene espiritu emprendedor y preservador. Sus productos son de larga tradicion: vino,
almendra, aceite, cereales y frutales, entre otros. En cuanto a las fincas, suelen
destacar los minifundios y estdn empezando a tomar una tendencia hacia la produccion
ecoldgica. Trabajamos desde la asociacién con una finca en Ferreira para cultivos
ecolégicos. No obstante, el problema de financiacidon representa el obstaculo mas
destacable. Respecto a la actividad que planteas, el ecomercado, no ha habido
iniciativas como tal en el territorio.

P: ¢ Cuantos socios compone AlVelAl? ¢ Sabriais decirme cuantos hay de Guadix?

R: Ahora mismo no tenemos el dato exacto. AlVelAl tiene en total alrededor de unos
500 socios, aunque no sabemos en este momento cudntos hay de la comarca de
Guadix.

P: ¢Qué actividades realiza AlVelAl que pueden ser compaginables con el ecomercado
propuesto para la comarca? Talleres, charlas, seminarios...

R: AlVelAl ha participado en foros en Orce, ferias y se han realizado charlas. También se
han dado jornadas explicando el proyecto de AlVelAl. Segun el tipo de charla, se
destina a un técnico u otro de los que tenemos. Como tal, se hacen charlas, talleres
formativos y/o de concienciacién para la poblacién. También contamos con un plan
anual de formacidn sobre determinados cultivos, practicas agroecoldgicas vy
emprendimiento. En ocasiones, se han realizado agro-cafés, tertulias sobre cuestiones
agroalimentarias.

P: ¢Colaboraria AlVelAl en la promocién del EcoMercado de Guadix?

R: Si, claro. Es importante hacer una colaboracion conjunta de los actores locales del
territorio para conseguir un mejor efecto de aquello que pretendemos, que es la
promocidn de las practicas ecoldgicas en la produccidn agraria. Podriamos comunicarlo
entre nuestros productores asociados y participar con actividades como las
mencionadas anteriormente.

Entrevista IV: Esteban Veldzquez. Fundacién Centro de Personas y Justicia. Entrevista en la
finca Las Vidas.

P: éCudl es la naturaleza y origen de la finca de su fundacion?

R: La Fundacion Centro Personas y Justicia tiene un proyecto en la finca de caracter
integral, cuyos d4mbitos son lo social, lo formativo, lo agroecoldgico y la
interespiritualidad. La finca, llamada Las Vifias, se adquirié en 2019, para emprender
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nuestro proyecto con caracter social inicialmente, con el fin de integrar personas en
riesgo de exclusion y darles una formacidn en la agricultura ecoldgica. Posteriormente

iria tomando un caracter mas holistico, teniendo como fin las practicas agroecoldgicas y
el autoabastecimiento y autogestion de la finca.

P:éQue cultivan en la finca?

R: Las tierras cultivadas se dividen en diferentes cultivos: huerta, frutales, bosque
comestible, cultivos anuales y dehesa, aunque también disponemos ahora de una
parcela cedida de olivar con almendros. La huerta es una mezcla de hortalizas tipicas,
maiz y leguminosas (habas y habichuelas). Por el camino que atraviesa la finca pues hay
unos paulonios a los lados, que se ponen muy bonitos en primavera, pero aun son
chicos. En la zona de la dehesa quizd pongamos quinoa porque hay alguien que nos la
compraria. En los arboles frutales hay cerezos injertados, pero no todos; también hay
nogales y castafios, que es muy tipico de por aqui, junto a la uva de vaso. En la
antigiiedad también se producia seda por los drabes, o salix como ellos le llamaban,
por lo que habia moreras. En el bosque comestible hay membrillos y albaricoques. El
cultivo de arboles frutales aun estd muy joven, como puede verse, pero resulta curioso
como ha logrado prosperar a pesar de las sequias y la baja productividad del suelo, el
cual el problema que tiene es que es muy pedregoso y necesita labrarse mucho. Lo que
producimos lo vendemos en forma de cestas con productos diversos. Los clientes
pagan una mensualidad y lo recogen en una tienda. Por otro lado, parte de la superficie
de la finca se empleara para camping, en el cual poder recibir a gente interesada en la
finca o en actividades, formaciones y convivencias que realicemos. Otra parte nos
gustaria que fuera una especie de zona del silencio, una zona de espiritualidad.

P:éColaboraria la fundacién con el proyecto? Viendo que son compatibles por ambas
vias de actuacion (conservacion de variedades cultivables del Geoparque y
participacion en el ecomercado como comerciantes agricultores).

R: iSi, por supuesto! Me encanta ver gente que tiene esta clase de iniciativas para
poder crear un entorno mejor para todos. Es bueno cuando todos colaboramos.
Estariamos encantados de cultivar las variedades de la zona y también participamos en
el ecomercado de Guadix.

Entrevista V: José Antonio Cascales, José Maria Mola, Manuel Huete. Asociacién Co-marca
de Guadix Natural. Entrevista en las Jornadas del Melocotdn, en el Bejarin, Purullena.

P: ¢Cudndo fue que tuvieron la iniciativa de crear un mercadillo en Guadix?
R: Antes del confinamiento por el COVID-19. Mas o menos 10 afios, por el 2016 o asi.
P: éQuiénes fueron los promotores?

R: Fuimos nosotros, Co-marca de Guadix Natural, quien nos encargaba de la
organizacion. Los ayuntamientos no participaban porque no habia interés en ello.
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P: ¢éQué naturaleza tenia el mercado? ¢ Qué objetivo, qué fines?

R: Eramos vecinos de la comarca agricultores voluntarios con la iniciativa de llevar y
traer a la gente productos locales y de la tierra.

P: ¢{Donde y cuando soliais ubicar el mercado?

R: Los sabados toda la mafiana. En verano se hacia en el Parque Municipal Pedro
Antonio de Alarcén, que dan sombra los arboles. En invierno nos poniamos en torno al
Arco de San Torcuato.

P: ¢Qué tipo de organizacidn se llevaba a cabo internamente en el mercadillo? ¢ Algun
tipo de reglamento?

R: Era obligatorio que el cultivo fuese ecolégico. Y el mercadillo seguia la estructura
organizativa de la asociacidn, al igual que su reglamento.

P: éPor qué dejo de hacerse el mercadillo?

R: Habia varios motivos. Uno de los principales es la creciente pérdida de productores.
Suelen ser de la tercera edad la mayoria y han ido progresivamente jubildndose. Otros
se han ido restringiendo a la venta a mayoristas, distribuidores, etc. También es cierto
gue los vecinos lo que hacian era trocarse los excedentes que tuvieran de sus cosechas.
Por otra parte, es importante tener en cuenta la falta de cultura critica de consumo
entre los consumidores; la gente prefiere comprar en supermercados porque lo
compran todo directamente ahi. En cuanto a la venta de los productos, es un esfuerzo
adicional por parte del productor, la cual no tiene por que ser su principal ocupacion.
Mas que nada, si ya cuesta cuidar el campo a uno, pues mads aun le cuesta tener que
ocuparse de la venta y demads. Por ultimo, las administraciones y gobiernos locales no
facilitaban la realizacion del mercado, sea porque nos ponian trabas burocraticas o
porque no les interesaba directamente. Es de decir que el gobierno de turno, bien por
su politizacidn, da la sensacién de que no le interesaba que la gente tuviera esta clase
de iniciativas.

P: éQué conclusiones extrajisteis de la experiencia?

R: Hay una falta de concienciacion por parte la poblacidon respecto a su propio
patrimonio agrario. Nosotros soliamos intercambiar semillas y plantulas entre vecinos y
productores de zonas proximas. No obstante, no hay que caer en el pesimismo para asi
poder defender las semillas locales y la soberania alimentaria local frente a las
multinacionales agroalimentarias. Para iniciativas como estas es vital el apoyo de las
administraciones, instituciones y gobiernos locales. Han de recuperase la identidad de
la tierra y del patrimonio etnoagricola, que han sido sustraidos por la inmediatez del
consumo demandado y su atemporalidad.

Entrevista VI: Miriam. Asociacién La Colmena y Red Agroecoldgica de la Alpujarra-Costa
Granadina. Entrevista a través de videollamada.
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P: ¢Como se compone vuestra red agroecoldgica?

R: La actividad surge en 2011, cuando nos consolidamos una red de consumidores con
un punto de intercambio de productos. Hay como unos 20 asociados. Suelen ser gente
extranjera que se ha instalado en la Alpujarra. Solemos reunirnos en Cadiar, pero no
tenemos sede o un sitio tal cual de reunion.

P: ¢CAmo es la comercializacion de vuestros productos?

R: Pues la distribucion de los pedidos la realizamos a través de un herbario. Aparte de
verduras, frutas y otros productos frescos, habia género a granel: azucar, legumbres,
etc.

P: ¢Tenéis alguna actividad adicional mas alla de la comercializacion?

R: La asociacion se involucré en su momento con la UGR en un proyecto de
conservacion de variedades tradicionales locales a través de un banco de semillas aqui
en Cadiar. Se cultivaban las semillas para multiplicarlas. Estaba equipado con varias
cosas el banco. Un frigorifico y aperos, pero algo sencillo. Aparte del banco, también
nos encargamos del cuidado del molino del pueblo, que de hecho aun lo usamos para
producir harina.

P: ¢Cual es la organizacién de vuestro ecomercado?

R: El ecomercado se realiza mensualmente. Como tal lo denominamos agroartesano,
porque hay una fuerte presencia de artesanos que venden sus productos. Existen
puestos de ventas individuales y puestos de ventas de asociaciones, en los cuales hay
situados varias personas. Se hace una diferencia entre produccién ecolégica y
agroecoldgica. Ecoldgica no implica que sean pequeiias producciones con un caracter
mas sostenible; puede ser intensiva y llamarse ecoldgica. La agroecoldgica es aquella
que si tiene estas caracteristicas porque se emplean formas mas tradicionales, cuyo
impacto es nulo sobre la tierra. El trabajo del ecomercado se reparte entre tres
comisiones de trabajo: una de actividades, otra para el banco de semillas y otra para el
mantenimiento. El trabajo de las comisiones es rotativo para que todos podamos
participar en las tareas. De los materiales, cada uno tiene los suyos, pero se rotan los
encargados de estos. Normalmente los participantes no son exclusivamente
productores, sino que otras ocupaciones, por lo que a veces hay una falta de
profesionalidad con su involucracidn en el mercado o en las tareas. También contamos
con un obrador compartido: un local (con sus permisos sanitarios correspondientes)
para elaborar productos derivados: conservas, mermeladas, salsas... Eso si, las
certificaciones ecoldgicas y de garantia han de pagarse por producto, no por la
produccion global en si, lo cual es considerablemente costoso...
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DISLNO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) s residente habitual de la Comarca de Guadix?

s X

NO

2Qué municplo?: (JU G !/(\ X

2) (Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

X

NO

A eI [w . ﬂ en -f @z
LPor qué?; [e.}m Cerom o 4 moy wuenn /}1 nul41g

A /
3) ¢Consume productos ecolégicos? ‘

s | X%

NO

-~

¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecoldgicos?

MA/S SANES, Cuipapeys y NATIRALES

4

5) ¢Qué productos ecoldgicos consume?iDénde los adquiere?¢Consumiria mds y otros
sl estuvieran mis presente?

HORTOFRUTL cot A, DEL MERCAD O DE ABASToS,

6) lle gustarfa que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

sl Pad

NO
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Si es asl, ¢con qué periodicidad?:

Semanal

X

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) &¢Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

l

—
FROGRAMA PUENTE

PRACTICAS

UNIVER
EM TERRIT
SORTENIR

Malo

No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

S

Observaciones:;

Nombre v datos (storecedek: MAN UZ L /) JIMENZ2 AQROYO

Responsabilidad de Tratamlento de Datos, Se le Informa que, segun lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de

Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.

g

%)
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

1)

2)

3)

4)

5)

6)

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

¢Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

S B4

NO

4Qué municipio?: C\U q D /)i

{Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?
sl 7(
NO

2Por qué?: \i OM (‘Ep\cﬂ MO{S\

2Consume productos ecologicos?
sl e
NO

¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?
ES UNA £ T(QVETA

{Qué productos ecoldgicos consume?ZDénde los adquiere?!Consumirfa mds y otros
si estuvieran mas presente?

( ESTUNIZ RAN M,95 PRZS ENTAS  coMo
;ﬁ TIENDA S DE INTES Jos # M Jut. oRTOFRUTICOLA)

{le gustaria que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado) DE
periédico en Guadix? Hutﬂmf CaNﬂde{)
sl Y

NO
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Si es asl, Lcon qué perlodicldad?;

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas) /

Mensual

7) iCémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno

Responsabllidad de Tratamiento de Datos. Se le Iinforma que, segun lo dispuesto en
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantla de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

1)

2)

3)

4)

5)

6)

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

¢Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

s |X

NO

¢Qué municipio?: C\U ’q D {K

{Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl X

NO

2Por qué?: S d M F Ea CH MO (S\

¢Consume productos ecologicos?

sl b1

NO

2Cuadl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?
ES UNA £ TIRVETH

¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adquiere?¢Consumirfa més y otros
si estuvieran mas presente?

S0 ZSTUNIZ RAN Mﬁj PRISENT /s coMo
LA TIENDA S DE NTES sos 4 e HOROFRUIICOLA)

{le gustaria que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado) DE

periédico en Guadix? HUELTas coNoc Doy
sl Y
NO
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Si es asl, 2con qué periodicldad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas) /

Mensual

7) iCémo valoraria la Integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno

z | X

Observaciones;

Ve
Nombre v datos (sl procedel: ANTo /6 FXPOS 76 6 ong py

Responsabllidad de Tratamiento de Datos, Se le informa que, segln lo dispuesto en glamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en |a Ley Orgdnica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantla de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) (¢Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

| X

NO

2Qué municipio?: b VA D, *

2) ¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

si 5(

&Por qué?: CU/U ]LlEjO ££:S: y aL JCAL £f

3) ¢Consume productos ecolégicos?

sf %

NO

4) ¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?

WESOL TRATA0S, NEJoR ¢ALIPAD

5) ¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adquiere?¢Consumiria mds y otros
sl estuvieran mas presente?

Coh PROPU CTORES . ORT/ FAUT(COL g
Los CONSUMEN Qf VE3 2n CuANDe

6) ile gustaria que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)

periédico en Guadix?
sl \( ot
NO
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Si es asl, ¢con qué periodicidad?:

Semanal

~;

Quincenal {(cada 2 semanas)

Mensual

l

PROGRAMA PUE

UNIVER
EMTER
SSTER

7) ¢(Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

NTE

Malo No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

X

Observaciones:;

e Pl %

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segin lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantfa de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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Diputacién PROGRAMA PUENTES
de Granada UNIVERE ITARIA

EM TERRITORIOS
SOGTEMIE BS

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
= LE ATROVECHAVIIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) (Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

- P

NO

¢Qué municipio?: GL\ o ,-/\ bl

2) (Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

s [ X

NO

{Por qué?: (U.L-[_IVU Pﬂop(o

3) ¢Consume productos ecoldgicos?

sl

NO b4

4) {Cudlessu consldemcid/n acerca de los productos ecolégicos?
ICTa Bifn, Pk SoN BACTANTE
PROPA 6 ANDA

5) ¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adquiere?¢Consumirfa mas y otros
si estuvieran mds presente?

— — No QECLARA .

6) ile gustarfa que hublera un mercado de productos ecoldgicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

sl 4

NO
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Diputacién
de Granada

Si es asi, écon qué periodicidad?:

Semanal

¥

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

l

—
PROGRAMA PUENTES

UNIVER

EM TERRITORICE
SOGTEMIE BS

7) ¢Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno
Observaciones:

HQML(E’LDM:MANTJ-N(‘O ijg

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segin lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datosy
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece |a Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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Diputacién PROGRAMA PUENTES
de Granada UNIVERS TARIAS

EM TERRITORK
SOGRTEMIR ES

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) iEsresidente habitual de la Comarca de Guadix?

s X
NO ﬁ
¢Qué municipio?; 60 # (WROCEDEN Cll Q ; QT‘WL CELOMH ,

2) ¢(Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

s( 7(

¢Por qué?: SUN 0 UENOJ‘

3) éConsume productos ecolégicos?

sl

NO ¥

4) ¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?
SeN UN ENGANS , FA) ACED

5) ¢Qué productos ecoldgicos consume?¢Ddnde los adquiere?? Consumiria mds y otros
si estuvieran més presente?

— Mo QECLARA

6) llLe gustarfa que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercada)
periédico en Guadix?

st N4

NO
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Diputaniﬁn FROGRAMA PUENTE
de Granada N

Si es asl, ¢con qué periodicidad?:
Semanal 7<

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) ¢Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno

X

W 5-&/\40, Oufh

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segdn lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccion de datos y
garantla de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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Diputacién
de Granada

VERE TARIA
IHI\I \II\P'

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

1)

2)

3)

4)

5)

6)

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

LEs residente habitual de la Comarca de Guadix?

si \(

NO

¢Qué municipio?: GU A ) \ X

¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl x

NO

worquex_FGMINITAR | A #CONG i DE LA Comapca
{Consume productos ecoldgicos? SDN MAS Natueares

%
NO \\@\

LCudl es su consideracidn acerca de los productos ecolégicos?

MA( S/-)b.UDAB,LEI PERO HAY ALboNos guz
SoN ENgaNoSos, PERO MZJORES DE A LIOAD

{Qué productos ecoldgicos consume?{Dénde los adqulere?{Consumirfa mds y otros
si estuvieran mds presente?

HUE VoS FRUTA, COSN.ET(CA KEFIR , ALIMENTAQio

HUEVOS DF J’ROBUCQON PROPIA, m:/u/;/um/z 65 Y cos ME -
TicoS EN 5 EQMERCAQ0O X INTEQNET

ile gustaria que hublera un mercado de productos ecoldgicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

st X

NO
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Diputacién
de Granada

Si es asl, ¢con qué periodicidad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

l

—
FROGRAMA PUENTE

PRACTICAS

UNIVER
EM TERRIT
SORTENIR

7) ¢Cémo valoraria la Integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo

No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

X

Observaciones:

Nombre v datos (si procede):
Iﬁmo\ S &Urand

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segtn lo dis
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgdnica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantfa de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.

ene

<

eglamento (UE),
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de Granada UNIVERE TARI

EMTER
SeTE

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) ¢Esresidente habitual de la Comarca de Guadix?

s | X

NO

¢Qué munlcipio?: f) Uﬂ U LLEN A

2) ¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl X

NO

/
¢Por qué?; D£ Cfﬂ_CﬁNLH

3) ¢{Consume productos ecolégicos?

sl

wo | X

4) ¢Cuél es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?
SoN cARGS

5) ¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adquiere?¢Consumiria més y otros
si estuvieran mds presente?

NIN CUNo

6) ¢le gustarfa que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)

periédico en Guadix?
s %
NO
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Diputacién
de Granada

Sl es asl, ¢con qué periodicidad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) ¢Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

l

—
FROGRAMA PUENTES

UNIVER

EM TERRITORIOS
SOGTEMIE BS

Malo

No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

X

Observaciones:

Nombre y datos (si procede): TUEI

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segun lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de

Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.

(No Quizhz AL Fipma )
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EM TERRITORICE
SOGRTEMIR ES

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) (¢Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

sl b4

NO
2Qué municiplo?: 6 U’q D I x

2) (Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl X

¢Por qué?: CoN L0 paco Q‘UESE CA/E, YI(] TENEI“(OS

3) ¢Consume productos ecoldgicos?

sl

o 3] mvy foc

4) ¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?
NO LoS TIENEN My Em CoNs i (rpAcih,

5) ¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adquiere?{Consumiria més y otros
sl estuvieran mais presente?

§0Lo COSAC JocAs e

6) lle gustaria que hubiera un mercado de productos ecoldgicos (EcoMercado)
perlédico en Guadix?

sf X

NO
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Diputacién
de Granada

Si es asi, écon qué periodicidad?:

Semanal

~

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual )<

7) ¢Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecoldgicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno

Pad

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segun lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgdnica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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Diputacién
de Granada

—
PROGRAMA PUENTES

/e

PRALC
UNIVER

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

1)

2)

3)

4)

5)

6)

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

{Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

sl

A

HO

{Qué

municipio?: Gu &J X

¢{Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl

X

NO

{Por qué?: Son Cetcansd

¢Consume productos ecolégicos?

sl

X

NO

¢Cudl

es su w):!slderadén acerca de los productos ecolégicos?

ESTAN RBUENCS

4Qué productos ecolégicos consume?{Dénde los adqulere?¢Consumiria mds y otros
si estuvieran més presente?

HU

EVOS , PAN , EN TIENDAS

{le gustarfa que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)

periédico en Guadix?
s | X
NO
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Diputacién
de Granada

Si es asl, ¢con qué periodicidad?:

Semanal ><

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) ¢Cémo valorarfa la integracién al mercado de productos ecoldgicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno

X

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segtn lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccion de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Merc de Guadix

1) ¢Esresidente habitual de la Comarca de Guadix?

- X

NO

¢Qué municipio?: G\UAO ( X

2) ¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl

NO K

worauer_ AL GO \WNACCoSAS FOZRA F/ SufER

3) ¢Consume productos ecolégicos?

sf N4

NO

4) Cul es su conslderacién acerca de los productos ecoléglcos?
Mas CuipApes, /Wfs SANO S

5) ¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adqulere?¢Consumirfa mas y otros
si estuvieran méas presente?

HOQTﬂFﬂUT1(OLA, EN EL SUPE&K
Si ESTAN  MAS PAESENTES ME 3R

6) ile gustaria que hublera un mercado de productos ecoldgicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

si A

NO
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Diputacién
de Granada

Si es asl, écon qué periodicidad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas)

X

Mensual

7) ¢C6mo valoraria la integracién al mercado de productos ecoldgicos y de proximidad?

l

—
FROGRAMA PUENTE

UNIY

EN TERRIT
SOGRTEMIR

Malo

No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

X

Obsenvacionesi ) 0 (1l )UCT oS  DEPENDEN DE Lo o UE

CoNSUMA L A LENTE

(v0 pA NOMBQE )

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segdin lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece la Politica de

Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) (Esresidente habitual de la Comarca de Guadix?

s X

NO

o

/
¢{Qué municipio?: B 4G Cen

2) ¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl X

NO

( L4
{Por qué?: Da Concang.a ',(}\Q('}” C&ﬁ‘zcif*cl

3) (¢Consume productos ecolégicos?

sl

NO ><

4) (Cudl es su consideracidn acerca de los productos ecolégicos?

CR{]{ C; ngw, 00/[0[?,

5) ¢éQué productos ecoldgicos consume?{Dénde los adquiere?¢{Consumiria més y otros
si estuvieran mds presente?

fw(; & w&ICLMfO

6) &le gustaria que hubiera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

sl X

NO
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EM TERRIT
SORTENIR

Si es asi, ¢con qué periodicidad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas) )(

Mensual e

7) &C6mo valoraria la integracion al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno

X

Observaciones:

O 04 Frama)

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se |e informa que, segun lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) (¢Es residente habitual de la Comarca de Guadix?
NS
NO f

¢Qué municipio?: G VA OIX

2) (Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl 7§

NO

{Por qué?:

3) ¢Consume productos ecoldgicos?

sl 7(

NO

4) (Cudl es su consideracion acerca de los productos ecolégicos?

lece spexos |

5) ¢Qué productos ecoldgicos consume?¢Ddnde los adquiere?¢Consumirfa mads y otros
si estuvieran mas presente?

-Ohzog ST

6) ¢le gustaria que hubiera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

sl )Q

NO
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Diputacién
de Granada

Si es asl, ¢con qué periodicidad?:

Semanal

=

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) ¢Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecoldgicos y de proximidad?

Malo

No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

)(‘

Observaciones:

nombmxdblane (No DECLARA DATOS )

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segin lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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Diputacién
de Granada

—
PROGRAMA PUENTES

UNIVERE

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

1)

2)

3)

4)

5)

6)

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

LEs residente habitual de la Comarca de Guadix?

sl

NO o p
{Qué municipio?: JL(?'\ ( lq(q,T&» GL\.OLO[.Qc Ns1 /‘U“toi“ )

¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?
sl S
NO

{Por qué?: 50'\ (L1 Y My cmscl(loq

¢Consume productos ecolégicos? y
sl <
NO

&Cudl es su consideracidn acerca de los productos ecolégicos?

S@r\ Cenuv- [)o/u, .Mr; /Jo'\éﬁa/a@éu

¢Qué productos ecolégicos consume?iDénde los adquiere?¢Consumirfa mds y otros
si estuvieran mas presente? N\J(

CLU\%E - Qcéw@% N -Lé %[vwmc/zm(o

{le gustaria que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

sl e

NO
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EM TET ]
SOGRTEMIR

Si es asl, {con qué periodicidad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas) 'Y

Mensual

7) &Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno

X

Observaciones:

Nombre v datos [si procedel: /] 1, M&\,tfm% (o DA FIP\NH)

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segtn lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantfa de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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de Granada L VERE SARLA

EM TERRITORICE
SOGRTEMIR ES

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) (Esresidente habitual de la Comarca de Guadix?

sl X

NO

£Qué municipio?: G Uﬂ 0{ X

2) {Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl b

NO ) p |
iPor qué?: }‘STA M MAS IBUENU.S

3) ¢Consume productos ecolégicos?

sl X

NO

4) (Cudl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?

QUITARSE DF A6Roeuimrces. MAS CANGS

5) ¢&Qué productos ecolégicos consume?{Dénde los adquiere?{Consumiria mds y otros
si estuvieran mas presente?

VERDURA § CARNE EN Localz
(FAUTERTAS Y CARNICERIAS )

6) {lLe gustaria que hubiera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)
perlédico en Guadix?

sf X

NO

192



Diputacién
de Granada

Si es asl, Jcon qué periodicidad?:

Semanal

X

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) &Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo

No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

X

Observaciones;

D7 BEIA Mos APLRENDER A Comgp MEJCR

Nombre y datos (s procede):

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, seg(in lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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Diputacién
de Granada

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL {COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) ¢Esresidente habitual de la Comarca de Guadix?

sl %

NO

¢Qué municipio?: G U 4 D x

2) ¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl K

NO
¢Por qué?: DQR“LE \/'D—q fq .!-_A (5;1(4(0['4

3) ¢Consume productos ecolégicos?

sl
NO x

4) ¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?

SOMM'S NATULALES

5) ¢éQué productos ecoldgicos consume?¢Dénde los adquiere?¢ Consumiria mas y otros
sl estuvieran més presente?

HORIFRUT(CoLAs , DF HVERTAS PRGx it/

6) ile gustaria que hublera un mercado de productos ecoldgicos (EcoMercado)

periédico en Guadix?
sl 7(
NO
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Diputacién
de Granada

Sl es asl, dcon qué periodicidad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) iCémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno
Observaciones:
Nombre v datos (si procede): 4,,,4,,u 0 A’

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segun lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantla de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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EM TERRITORICE
SOGTEMIE BS

DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) !Es residente habitual de la Comarca de Guadix?
sl X

NO /
$Qué munlcipio?: I:J f: N A / U 4
2) (¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl X

LPor qué?: (HLIDHO } SABOﬂ

3) {Consume productos ecoldgicos?

! = ME.LOC(:TONES yﬂUE(LTA

NO

4) ¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?

MESoQ CALIAD ) MEMS AORS GUIMIces

5) ¢Qué productos ecoldgicos consume?{Dénde los adquiere??Consumirla mds y otros
sl estuvieran mas presente?

ORTOF QVIICOLAS , EN FRUTEAIAS LOCALED

lle gustarfa que hublera un mercado de productos ecoldgicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

sl .

NO

6

—
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Si es asf, écon qué periodicidad?:

Semanal

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) ¢Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno
X
Observacjones:

3 (gnduo Q‘B((f{ e (%J-ig%;/'

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segin lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto,
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA
AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix
1) ¢Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

sf w

NO

¢Qué municipio?; 6 U A 0 [ 7

2) ¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

s Y

éPor qué?: APO YO LU\ CUAJ\Z{)C(O LOC/‘U_

3) ¢Consume productos ecolégicos?

sl N

NO

4) ¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecol6gicos?
/ , .
MAs NATWRa)  MAS APROLIA PO

5) ¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adquiere?¢Consumiria més y otros
si estuvieran mds presente?

ALIMENTI(Ci0s, OF HUERTA

6) éle gustaria que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

s | X

NO
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Si es asf, écon qué periodicidad?:

Semanal

X

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) &C6émo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

PROGRAMA PUE

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno
Observaciones:
Nombre v datos (si procede):

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segun lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se trataran los datos tal y como establece la Politica de

Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.

J oSe EN7

NTE
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

1)

2)

3)

4)

5)

6)

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)

Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

¢Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

sl

NO K

¢Qué municipio?: H /q i Q

¢Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?
sl P
NO

¢Por qué?: ngﬁ )’(J g,j— CoMERCIG LocAL \// /’(fD vein

{Consume productos ecoldgicos? H UL,L[ A

sl ~

NO

¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecoldgicos?

MAS CARo, Pzpe MEJuR CALILQAD.
TIZNE Dol RASERS B Ees EN LA CONFECCTON pEL

¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adquiere?¢{Consumiria mas y otros P _
si estuvieran mdas presente? ﬂOOUC o

URTGFRU Ticosn . CoMPRA ZN MiRCAOLLs
5[}\1 BKUP[R”‘E@CHOJSI, PRODUC 145 DZﬂ\f VA Pos

ile gustaria que hublera un mercado de productos ecoldgicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

sf X

NO
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Si es asl, écon qué periodicidad?:

Semanal P

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) &Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecoldgicos y de proximidad?

Malo No bueno Indiferente Bueno Muy bueno

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segun lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgdnica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.
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DISENO PLAN DE APROVECHAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DEL SISTEMA

AGROALIMENTARIO TERRITORIAL (COMARCA DE GUADIX)
Encuesta a Consumidores/as del Mercado de Guadix

1) (Es residente habitual de la Comarca de Guadix?

" ES

NO

¢Qué municipio?: ‘I)_E L M H @\ G(ES [} D 0

2) (Consume habitualmente productos de la comarca/su localidad?

sl 7{

worquér. AP0Ys A) COMERCIO JOCA)

3) ¢Consume productos ecoldgicos?

st X

NO

4) ¢Cudl es su consideracién acerca de los productos ecolégicos?

M/’;s CAly, PZAo MEQ3GQ CAL fDﬁ(),
TIENE 00BLE QASERS EN pcona ConFECCION 0BL Pepucts

5) ¢Qué productos ecolégicos consume?¢Dénde los adquiere?¢Consumiria mas y otros
si estuvieran més presente?

UATOFRUTICOLA (OMPRA LN MERCADILLE Y @
En TIENOA A GRANEL

6) ¢Le gustaria que hublera un mercado de productos ecolégicos (EcoMercado)
periédico en Guadix?

sl Pe

NO
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Si es asl, ¢con qué periodicidad?:

Semanal

X

Quincenal (cada 2 semanas)

Mensual

7) ¢Cémo valoraria la integracién al mercado de productos ecolégicos y de proximidad?

Malo

No bueno

Indiferente

Bueno

Muy bueno

X

Nombre v datos (si procede); |acbel Torres Cok=

Responsabilidad de Tratamiento de Datos. Se le informa que, segtn lo dispuesto en el Reglamento (UE),
2016/679, 27 de abril, (RGPD) y en la Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de proteccién de datos 'y
garantia de derechos digitales (LOPDGDD). Se tratardn los datos tal y como establece la Politica de
Privacidad y exclusivamente para fines del presente estudio y proyecto.

203



