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PROYECTDEINTERVENCIORARALA APLICACIORE
LA AGENDA URBANA (PAU)

1 DENOMINACICDEIPROYECTJERRITORIO

1.1 OBJETIVOS.OBALESELPROYECTREINTERVENCION
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Objetivos especificos:

U Buscar la productividad local, la generacion de empleo y la dinamizacion y diversificacién de

la actividad econémica.

U0 Impulsar los elementos del patrimonio natural, historico y cultural, asi como desarrollar
productos turisticos especificos, con la intencién uUltima de atraer mas visitantes al territorio.

Asi como hacer un uso sostenible y respetuoso con el uso de esqaED.
U Disefar un catalogo de productos turisticos especificos.
U Disefiar un programa de itinerario turistico rural.

U Potenciar y dar a conocer a la poblacion la riqgueza arqueoldgica, histérica, cultural, botanica
y paisajistica de la zona a través de actividades in situ, promocion a través de webs, redes

sociales, etc.

1.2 RESCATETRATAMIENTREINFORMACIODEPARTIDA

Elrescate y tratamiento de informacién previa, denominado Fase |, y el andlisis de los flujos
turisticos, denominado Fase Il, se han realizado para obtener una conceptualizacién previa del
territorio, segun se contempla en el Plan de Practicas consensuado con la asistencia Adéchas
se han basado en el andlisis de: trabajos previos de distinta indole, soportes de comunicacion de
productos turisticos con viabilidad en la actualidad y caracterizacion de los recursos de potencial
turistico, las infraestruciras y servicios turisticos mas relevantes del territorio.
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1.2.1 Informacion sobre de la zona de actuacion

[ alyO2YdzyyARFR RS fF WwAO6SNI} .2k RSt DSyAf
O2ZNNBaALRYRASY(HSa + R2a O02YLFNDI&E RS fF t NROBAYOAL
2yRS a8 ardgly 1dzSG2NI ¢F2FNE +Aff IORNESBEDI a RN IS
S§3t s 1jdzS AyOfdzzS St YdzyAOALMAZ2 RS [+ OKEN® [} al
St SEGNBY2 200ARSydlrf RS fIF LINRGAYOAL 3ANI YLl RAY
St SySyidz2a 3$23aNI UO02aw NOI yRNP[S24&1 Sa 20y80 Sl gHf 84 (08
adzNJ £+ /2YEFENDF RS ' EKEYIF 68adlk ¢gfaYlF a8 GNFGI R
adNESaisSos f y2NBadsS Ozy fF O2NRAffSN} {dzoSe
05X LJ@AsyY RS DNIYFRFEIS HAHHO®

¢

I+



,.,(f)' ——
*\/ Diputacion PROGRAMA PUENTES
de Granada IIN\ [R’ \TARI

FN TFF IT I?I

Fuenté: Impronta Granada, 2023.
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9 Parque Carolina Trassierra Nieto en Salar.
1 Arroyo del Salar.
1 Manantial del Bafiuelo, Salar.
9 Fuente Alta, Salar.
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9 Sendero del Arroyo entorno del Salar.
1 Ruta ala Cruz de Marin en Salar
1 Ruta del Camino de los Barrancos en Salar.
1 Ruta de la Villa Romana de Salar.
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1 RutaHiponova, Villanueva Mesia.
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1 Villanueva MesiaBarranco del AguaVilla Romana de Salar.

1 Moraleda de Zafayon&astillo de Tajarjdarranco de Tujedas y el Turro.
1 Ruta delSefioriode Lachar.

1 Ruta el SalaGierra de Loja.
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Sy I1ljdzSt 32 S fr Ay OSNbRd
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f2a SYLX S2a 1jdzS 3ASYSNry azyy
A Agricultura y ganaderia:es la actividad econdmica que mas empleo crea en la
Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil. Se trata de una actividad econémica muy

fluctuante en términos de creacion de empleo, ya que se ve afectada por factores climaticos

y ambientales, asi como par Volatibilidad de precios.
A Comercio minoristaes la segunda actividad econémica en términos de creacion de empleo.

A Restauraciones una actividad econémica intrinsecamente con el turismo y el ocio. Esto se
ve influenciado positivamente por el creciente nivel de ingresos de las personas en la

comarca.

A Servicios de alojamientoTambién es una actividad econémica muy relacionada con el
turismo, por lo que los servicios de restauracion pueden estar sujetos a determinadas
condiciones. El mayor desafio al que se enfrenta es recuperar los perfiles de cliente y de

facturacion que logy hace unos afios en la fase p&xivid19.

A Administracion del Estado y defensai se incluye todo el empleo estatal en esta actividad

econdmica, se concluye que es precisamente esto lo que mas empleo crea en la provincia.
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A Todas las personas implicadas en actividades agrarias.
A Profesiones relacionadas con el turismo y la hosteleria.

A Profesiones afines a la empresa (vendedores de tiendas y almacenes, operarios de

almacén...)

A Otras profesiones que abarcan diversas actividades econémicas: limpiadoras/es de oficinas y

restaurantes, monitores/as de ocio y entretenimiento...

1.2.1.5 Informacién sobies flujos turisticos actuales
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Figura. Totable plazas en alojamientos turisticos por tipo de alojamiento*. 2022. Fuente: SIMA

1.3 DIAGNOSTIQUESITUACION
En el diagnostico de la situacion, denominado Fase lIll, donde se observa la situacién actual y

reciente del sector turisticterritorial. Se ha procedido a la creacion de un Andlisis DAFO y CAME,

donde se exploran los problemas y posibles soluciones para el territorio.
1.3.1 Analisis DAFO
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Diputacion PROGRAMA PUENTES
de Granada
BN ra
DEBILIDADES Mancomunidad de la Ribera Baja FORTALEZAS
del Genil Caracteristicas y habilidades internas

Dificultades y limitaciones internas
Fl. Abundantes zonas de interés

natural y cultural.

F2. Existencia de una asociacién de
emprendedores apoyado por los
consistorios en el territorio.

F3. Gran potencial de desarrollo
econdémico en torno al turismo.

F4. Bisqueda de DOPs para los
productos del territorio.

D1. Estancamiento econdémico vy
necesidad de diversificacién
econdémica.

D2. Reducidas acciones de promocién
turistica territorial.

\

Ol. Patrimonio natural y paisajistico
con potencial de aprovechamiento
turfstico sostenible.

02. Existencia de ayudas y fondos
econémicos a distintos niveles
institucionales.

O3. Fijacién empresarial en el
territorio y exportacién de los
productos del propio territorio.

O4. Desconcentracién y
desestacionalizacién del territorio.

Al. Estacionalidad del turismo.

A2. Necesidad de diversificar la
economia.

A3. Eclipsado del territorio por la
metrépoli cercana.

Dificultades y limitaciones externas

AMENAZAS

Caracteristicas y habilidades externas

OPORTUNIDADES
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A. CORREGIR
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de Granada DVERS Taria
ENLT‘FE?‘IJ RICS
CORREGIR Mancomunidad de la Ribera Baja MANTENER
del Genil Fortalezas internas

Debilidades internas

D1. Politicas para la diversificacién de
la economia.
D2. Redaccién de un plan de

comunicacién turistica territorial.

F1. Aprovechamiento de los recursos
naturales y culturales disponibles.

F2. Mayor colaboracién entre los
sectores publico y privade para un
bien comun..

F3. Puesta en marcha de acciones
para el desarrollo econdmico a
través del turismo.

F4. Expandir catélogo de DOPs.

Al. Diversificar productos turisticos
para desestacionalizar.
A2. Diversificar la economia a través
de politicas y promocién vy
comunicacién turistica.
A3. Reparticién de flujos turisticos

Ool. Aprovechamiento y puesta en
valor del patrimonio natural vy
paisajistico.

02. Solicitud y aprovechamiento de
ayudas y fondos econémicos.

03. Fomento de la actividad

entre las poblaciones de la provincia vad
| ol privada.
yla capial. O4. Cambio de concentracién
Amenazas externas turistica y aprovechamiento de todos
AFRONTAR los recursos turisticos disponibles.
Nuevas oportunidades externas
EXPLORAR

1.4 ESTUDI®ECASOSIMILAREEBUENABRACTICAS
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1 El estancamiento econdmico y la necesidad de diversificar la economia. Para paliarlas se
recomienda la creacién de medidas para la proliferacion del ambito turistico territorial y a la
mejora de la promocién y comunicacion turistica territorial.

9 La falta de coordinacién con el sector privado desde el ambito publico. El fomento de la
actividad privada es esencial para el desarrollo turistico del territorio, ya que existen nichos
de negocio favorables para empresarios/as. Estos Ultimos ya poseeasoc@mcion de
emprendedores apoyada por los ayuntamientos. Con la ayuda de ambos actores el turismo
puede florecer facilmente en las inmediaciones

9 La estacionalidad turistica persistente. Combatir la estacionalidad del turismo en el territorio
es fundamental para el desarrollo del mismo, tanto econémica como turisticamente. El
territorio posee un rico patrimonio natural, paisajistico y cultural. Bodtbos pueden ser
usados y explotados como recursos turisticos potenciales para ayudar en la diversificacién de
laeconomidocal.
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3 PROYECTIEAPLICACIODEAGENDAIRBANA.

3.1 DENOMINACION

La Diputacion de Granada, a través de su area de Desarrolloylacdyenda Urbana Rural
2030 ha propuesto la confeccion de yrlan de disefio de estrategias que pongan en valor y
promocionen turisticamente el territorio que comprenden las localidades de Huétor Tajar, Salar,
Villanueva Mesia, Moraleda de Zafayona y Lachéstas localidades, la Mancomunidad de Ribera
Baja del Genil y Lach@genda Urbana 2030) pretenden posicionarse y dar visibilidad al territorio.

La Diputacion de Granada tiene numerosos compromisos con los territorios que componen
la provincia granadina. Enfelan de Accion desde la Agenda Urharael objetivo estratégico 7, se
0dzaOF GLYLJzZ aFNJ & FIF@2NBOSNIfIl 902y2YNI 20! ¢
RS fF wAOoSNI el RSt DSYAtY darodm . dza Ol NJ f I L.
dinamizacion y diversificacy RS I | OGAQGARIR SO2ysYAOlFEéE & 41 @
sostenible y de calidad y los $e@ NBa Of I S RS I SO2y2YNIF f20Ff éa
Ribera Baja del Genil, donde abundan los recursos naturales y culturales, poner en marcha estrategias
para el cumplimiento de estos objetivos es una tarea amplia e interesante.

En el afio 2022, ya se realizé un trabajo previo por parte de los técnicos de la Diputacién de
Granada, quienes analizar las carencias y potencialidades del territorio. De esta forma, se arrojé un
poco de luz ante las problematicas existentes. Siendmkadide actuacion afines al turismo las mas
importantes para el desarrollo de este trabajo. El territorio cuenta con numerosos recursos atractivos
en materia de turismo rural y sostenible que aln no, o poco, se han dado a conocer. De este modo,
el paisajebucélico de la vega de Granada v la ribera del Genil, los diversos senderos en la naturaleza,
la ruta de Washington Irvin, el turismo astronémico, el deporte, el turismo gastronémico o el turismo
histérico-cultural son algunas de las posibilidades a explen el territorio para mejorar la oferta
turistica.

Desde la Diputacion de Granada y la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil se propone
dzyt fak y RS LINRPY2OAsy (GdzZNNadAO2 GSNNRG2NRLIpbr / 2YF NI
el cual se disefia el plan de implantacion del Objetivo Estratégico 7 de la Agenda Urbana, en especifico
7.1y 7.2. De esta forma, se busca impulssielementos del patrimonio natural, histérico y cultural,
asi como desarrollar productos turisticos especificos, con la intencion Ultima de atraer mas visitantes
al territorio. Del mismo modo, seace un uso sostenible y respetuoso con el uso de este patrimonio
mediante actividades como elesarrollo deproductos turisticos especifico®l dsefio de un
programa de itinerario turistico ruraél potencialy dar a conocer a la poblacion la riquezdural y

culturalde la zona a través ggomocion in situwebs, redes sociales
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3.2 OBJETIVOSPERATIVOS

1 Incrementar el flujo turistico en la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil.

1 Aumentar el consumo y estancia de los visitantes.

1 Impulsar desarrollo turistico sostenible y la economia local.

9 Fortalecer la coordinacion y la relacion entre los municipios del territorio para un modelo
turistico consolidado.

1 Promocién de la calidad y excelencia de los productos de la Mancomunidad de la Ribera Baja
del Genil buscando el reconocimiento mediante distinciones oficiales.

1 Creacion de nuevas plazas de alojamiento en los distintos municipios que componen la
Mancomunidad.

9 Creacion de nuevos puestos de trabajo en torno al turismo y la hosteleria, en la busqueda de

la promocién juvenil y de la igualdad.

3.3 ACTORESSUROLEENELPROYECTO
Los actores principales para el desarrollo de este proyecto han sido los ayuntamientos de
Huétor Tajar, Salar, Villanueva Mesia, Moraleda de Zafayona y Lachar. La funcion primordial de los
consistorios y sus dirigentes en estas primeras fases ha sido peodeer informacion sobre el
territorio. Para la identificacion del territorio, sus recursos y su estado ha sido fundamental la
localizacion de los recursos turisticos y sus valores patrimoniales ya sea mediante folletos o paginas
webs. También cabe destar la ayuda proporcionada por el personal cualificado del sector turistico

gue colabora y trabaja junto a los ayuntamientos.

No obstante, las labores de estos actores no quedan aqui. Para llevar a cabo los distintos
planes de accién y actividades que se detallaran en el pr6ximo apartado son necesarios actores del

ambito publico y del privado.

AGENDA URBANA PARA
EL DESARROLLO SOTENIBLE Fincionauss g
PROVINCIA DE GRANADA 2022 oy P [Pl

AUP DE AREAS FUNCIONALES TERRITORIALES
QUE ULTIMAN SU PLAN DE ACCION MO RIENTAL

PROVINCIA

@ DE GRANADA
919.168
Cl
AGENOA URBANA PROPIA Nobanies
AREA METROPOLITANA
ONAS EDUSI ')"6‘
MONTES > -
cccomg P "‘
e
o ]
e
3 Y
RIBERA - pbli )
BAJA GENIL . ‘!«”
-, ‘ﬁ"’f 57
Ny,
o neavenus Ao °
(ec)) B S 0000

Diputacién
— aconon— de Granada

Imagen extraida dettps://www.oteagranada.com

3¢ ) )
A

L7 I D
DELESR ALY


https://www.oteagranada.com/

* Diputacién
de Granada

—
PROGRAMA PUENTES

PRALCTICAS
UNIVERSI TARIAS
EN TERRITORICS

3¢

UNIVIEII [T
DELESR ALY

3

GCTAL

S
!'.‘,I'




PI

Diputacion PROGRAMA PUENTES
de Granada DR ERE TARIAS

En la siguiente tablse muestran los pertinentes actores y labores de cada para el

desarrollo y correcto funcionamiento de plan de promocion turistica territorial

'/ ¢hw Cib/Ljb
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3.4 ACTIVIDADESENERALESIXREAESPECIFICAS
El proposito principal de un Plan de Promocion Turistica Territorial se basa en la puesta en

valor de las cualidades propias y atractivas que posee, con el fin de atraer y mantener a posibles
visitantes. Para realizar un este Plan de Promocion Turisticéofial se ha de llevar a cabo la
cumplimentacioén de ciertas lineas estratégicas. En este caso, para la Mancomunidad de la Ribera Baja

del Genil se han seleccionado las siguientes lineas estratégicas a raiz del analisis DAFO y analisis
CAMEm ® & a S3a2pkamociéh turistica en el territorio a través del disefio de un plan de

LINB Y2 OA sy ( dzZNNadli A2l NiIFSONNINIR2INRG Afséy @ RA&AS32 RS L
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desarrollo econémico local.
LINEA 1. Mejora de la promocion turistica en el territorio a través del disefio de un plan de
promocioén turistico territorial.

Para poder cumplir esta linea es necesario tener una metodologia clara, un plan de accién, el
cual nos indique como implementar esta mejora de la promocién turistica en un territorio, en este
caso, a través del disefio de un plan de promocion turisticddesd.

Previamente, para saber desde que punto se parte debemos realizar las siguientes acciones:

f Andlisis Diagnostico del Territorio
o Se debeevaluar el potencial turistico del territoripidentificando los principales atractivos

turisticos (como sitios historicos, naturales, culturales y gastronémicos). Ademas, seria muy
recomendable la elaboracion de wmalisis DAFQen el cual se recaben las Fortalezas,
Oportunidades, Debilidades y Amenazas del territorio en términos turisticos. Aunque para este
trabajo se haya realizado uno, es recomendable que expertos actualicen y mejoren el mismo; y
una investigacion de mercadodonde se estudien las tendencias actuales del turismo,
asimismo las prferencias de los viajeros y mercados objetivos que interesen a los municipios.
También, es aconsejable realizar andlisis decompetenciapara la evaluacion de otros
destinos similares, como su promocién y oferta turistica y como se desarrolla su
LR2AAOAZ2Y I YASylG2d 9y St LI NIIFR2 RS a/laz2a RS
han triunfado con modelos turisticos y pueden sereirjemplo.
1 Segmentacion y Definicién de Publicos Objetivo
o Se debedentificar los segmentos de mercadalefiniendo asi segmentos especificos como
turismo cultural, ecoturismo, turismo de aventura, turismo gastronémico, entre otros. De este
mismo modo definir eperfil de turistas potencialesdesarrollando perfiles detallados de los
turistas objetivos, considerando factores demograficos, geogréficos y psicograficos.
1 Desarrollo de Marca Territorial
o Se debe elaborar umaarcaunica que represente la identidad del territorio, puede ser un logo,
lema o algunos valores asociados al territorio. No obstante, se recomienda la creacién de todos
ellos, prestando especial atencion a los colores, tipografia y teniendo en cuenta lasiapés
en los diferentes medios cuidar su formato.
7 Disefio de Estrategias de Comunicacion
o Se ha de realizar yslan de medios donde se definan los canales de comunicacion (digitales
ylo tradicionales) para promocionar el destino. Es recomendable el uso de todos los canales de
comunicacion disponibles para aumentar el alcance de la oferta turistica. Asimismo, se ha de

crear contenidos atractivopara las diferentes plataformas, como blogs, videos, redes sociales
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y el clasico material promocional fisico; planificacion y ejecucion de campafias publicitarias
en medios digitales y tradicionales para la posterior mejora de la promocion del territorio.
71 Alianzas Estratégicas
o Se ha destablecer alianzas con agencias y operadores turistjwas incluir el destino en sus
ofertas ycooperar con entidades localesasegurando un trabajo conjunto con entidades
publicas y privadas para obtener apoyo y recursos para la promocién. También, es
recomendablesstablecer acuerdos con medios de comunicagi@ma obtener cobertura sobre
el destino.
f Promocién Digital
o Se ha decrear y optimizar un sitio web oficiatledicado al turismo en el territorio, con
informacion detallada, itinerarios, y opciones de reserva; mantener una kgesisn de redes
sociales es necesario crear y mantener perfiles activos en redes sociales (Instagram, Facebook,
TikTok, Twitter) para interactuar con potenciales turistas y difundir el territorio.
1 Monitoreo y Evaluacion
o Se ha de establecendicadores de desempefigpara poder medir el éxito de las acciones
promocionales, como el flujo turistico, el nivel de satisfaccion, la estancia media y el gasto
medio del visitante. También se deben de realizaisiones periddicas del Plan de promocion
para ajustar estrategias segun los resultados y cambios en el entorno.
1 Presupuesto y Financiamiento
o Se ha de realizar unastimacion de costosdesglosando el presupuesto necesario para
implementar las diferentes acciones del plan para posteriormente, tener presente su viabilidad.
Ademaés, la busquedie financiaciéres esencial para la viabilidad de la mejora de la promocion
turistica, identificar las posibles fuentes de financiacion, como subvenciones, fondos publicos

estatales y supraestatales, y benefactores del ambito privado.

En este caso especifico se ha determinado:

f Analisis Diagndstico del Territorio

Se ha reconocido ebtencial turistico del territoria Tales principales atractivos turisticos son la
Torre de Alqueria de Huétor Tajar, la villa Romana de Salar, el Cerro de la Mora de Moraleda de
Zafayona, la Tahona de Villanueva Mesia y el CaRtlicio de Lachar. Hay muchos mas atractivos
que pueden sr de utilidad para la elaboracion de productos turisticos.

En elandlisis DAF@e reconocen las siguientes premisas
Debilidades:

1 Estancamiento econémico y necesidad de diversificaciébn econdmica.

! Reducidas acciones de promocion turistica territorial.
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Amenazas:

{ Estacionalidad del turismo.

1 Necesidad de diversificar la economia.

1 Eclipsado del territorio por la metrépoli cercana.

Fortalezas:

1 Abundantes zonas de interés natural y cultural.

1 Existencia de una asociacion de emprendedores apoyado por los consistorios en el territorio.

f Gran potencial de desarrollo econémico en torno al turismo.

Oportunidades:

f Patrimonio natural y paisajistico con potencial de aprovechamiento turistico sostenible.

f Existencia de ayudas y fondos econémicos a distintos niveles institucionales.

1 Fijacion empresarial en el territorio y exportacion de los productos del propio territorio.

1 Desconcentracion y desestacionalizacion del territorio.

Respecto auna investigacion de mercadalonde se estudien las tendencias actuales del
turismo, se recomienda la contratacion de expertos para ello que analicen los flujos actuales y las
preferencias de los visitantes y el mercado objetivo de cada municipio del territorio. No obstante,
desde ehnalisis realizado para este trabajo, el turismo rural, gastronémico e histéritiral parece
ser el adecuado para la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil. Los numerosos recursos del
territorio hacen de esta piologia turistica posible en el territorio. En cuanto a las preferencias de los
visitantes, el publico objetivo son familias y personas con intereses en la cultura y naturaleza que
quieran aprender sobre el patrimonio del territorio o disfrutar de los recs naturales y paisajisticos
gue ofrece el territorio desde un punto de vista sostenible.

En cuanto abnalisis de competenciase ha observado que en los casos de buenas practicas
expuestos destaca la conservacion del patrimonio cultural, el cuidado y mantenimiento de los
yacimientos, iglesias, edificios historicos y otros monumentos de interés cultural. Asimismo, la
continuidadde las visitas guiadas, permitiendo la preservacion y difusién de las distintas culturas que
lo habitaron es de fundamental utilidad. También, la creacion de museos y centros de interpretacion
es de vital importancia segun los resultados en otros teig&grya que la difusion cultural en un
espacio habilitado para ello con paneles y explicaciones interactivas.

En los otros casos es visible la promocién del ecoturismo y el senderismo gracias a la creacion de
rutas teméticas. En materia del desarrollo de la economia local, destaca el fomento de la gastronomia
local, para ello los bares y restaurantes ofrecen @aipicos del territorio, y el turismo rural, por el
cual se han creado alojamientos rurales y rutas y actividades en la naturaleza. A su vez, se apoya la
artesania local mediante el incentivo a la produccién y venta de manufactura local. En estos
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territorios también se invertia en educacién y sensibilizacion.

En estos territorios las entidades publicas colaboran con las instituciones educativas, en donde
se promueven la valoracién y conservadi@hpatrimonio cultural y naturatambién las asociaciones
locales y privadas ayudan en la promocion y el desamellactividades culturales y turisticas

En cuanto a&émo se promocionan, los territorios utilizan frecuentemente las redes sociales y
otros medios digitales como herramienta de difusion de largo alcance. Junimpléementacion de
campaias de marketing que destacan los valores culturales y natdeales territorios para atraer
turismo de calidad. Ademas, la organizacion de eventos y ferias que destaquen los productos locales,
como la Feria Gastrondmica de Huétor T4jar, atraen visitantes y promueven la economia local.

Finalmente, en infraestructuras y servicios, los territorios de buenas practicas han realizado
inversiones en la mejora de infraestructuras turistica dotando de accesibilidad y movilidad a todos
los visitantes, asi como la creacién de caminos rurales rneatar sefializacion de los mismds.
desarrolloy mejorade servicios turisticos de calidad, como alojamientos ruraéssaurantes guias
especializados, tambiémejord la experiencia del visitantg su repercusion en el territorio

1 Disefio de Estrategias de Comunicacion

En el siguiente apartado se disefia un plan de medios para promocionar la Mancomunidad de la
Ribera Baja del Genil:
Objetivos del Plan de Medios

El plan de medios tiene como objetivo principal aumentar la visibilidad de la Mancomunidad
de la Ribera Baja del Genil como un destino turistico destacado, incrementando el niamero de
visitantes tanto nacionales como internacionales. Se busca promoveritalaaferta turistica y
cultural del territorio, destacando aspectos como la gastronomia, el patrimonio histérico, la
naturaleza, y las actividades recreativas. Ademas, se pretende potenciar a la Mancomunidad,
destacandola como un destino turistico sostéa y atractivo, que ofrece experiencias Unicas en un
entorno privilegiado.

Publico Objetivo

El plan de medios se dirige a diferentes segmentos del mercado turistico:
f Turistas nacionales: Familias, parejas y viajeros que buscan una combinacion de cultura,

naturaleza y gastronomia.

§ Turistas internacionales: Principalmente provenientes de Eui®jpancia, Reino Unido,
Paises Bajos) con intereses basaeioslestinos que ofrezcan tanto riqueza cultural como

paisajes naturales.
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1 Viajeros de fin de semana: Residentes de areas urbanas cercanas, como Granada, Cérdoba
Malaga y Sevilla, que buscan escapadas cogias disfruten de los recursos culturales y

naturales del territorio y la gastronomia

f Amantes de la naturaleza y la aventura: Personas interesadas en actividades al aire libre

como senderismo, ciclismo y turismo activo.

1 Entusiastas de la cultura y la historia: Aquellos que se sienten atraidos por el patrimonio
cultural e histérico de la regindeseen vivirlo puntualmente o preferentemente de varios

dias

Servicio de consultoria
Descripcion

Para perfilar al publico objetivo, se recomienda la contratacion de servicios de consul
asesoria para detectar estos segmentos. Ademas de crear una marca identitaria del te
0 por municipios.Ademas,este mismo equipo, posteriormente se podria encargar
monitorizar las evaluaciones y las actualizaciones de las mejoras.

Duracién

4 meses

Servicios incluidos

Personal externo

Canales de Comunicacion

0

(0]

Canales Digitales

Redes Sociales
Facebook: Sdeben realizapublicaciones diarias sobre eventos, actividades y lugares turisticos
En complementacion, se crearéampafias de publicidad segmentada para alcanzar a diferentes

publicos objetivos.

Instagram: Séha de utilizarimagenes atractivas gtories para mostrarel encantonatural y
cultural delterritorio. Ademas, séa decolaborar corinfluencersde viajesy gastronomigara

ampliar el alcancgEjemplos: @elfintanned, @willermorf, @granhambrienta)

Twitter: Seha de ofrecelctualizaciones rapidas sobre noticias y eventos, promoviendo ademas

el contenido dday generando interaccién con la comunidad.

4 b

1% ek
DELESR ALY

ESTHRL



PI

Diputacién PROGRAMA PUENTES
de Granada

IACTICAS
UNIVERSITARLA
EN TERRITORICE
SGTERIAl ES

o YouTube: Skan decrear videos promocionales que mostraran la oferta turisttratre ellos se
pueden incluirentrevistas con locales y recorridos virtuales por sitios emblematiara

personas con menor movilidad o que no puedan acceder al territorio

o TikTok: Skan deproducir videos cortos y dindmicos que destaquen experiencias Unicas y lugares

menos conocidos de la Mancomunidad, en colaboracion con creadores de contenido jévenes.

Campafia digital Redes Sociales
Descripcion

Se trata de la publicacion periédica de contenido audiovisual en las distintas plataf
desde una cuenta oficial dedicada al turismo en cada municipio.

Duracion

4 meses

Idiomas

Espafiol, inglés
Servicios incluidos

Persona externa o del propio ayuntamiento, dispositivo electronico (ordenahilet

smartphone (preferentemente))

Imagen extraida dbttps://datacomunicacion.com/2024/01/12/tendenciasn-redessocialespara

2024/

Sitio Web Oficial
o Seha dedesarrolla un sitio web optimizado para dispositivos mévijesrdenadoresdonde se

ofrezca informacién detallada sobre actividades turisticas, alojamiento, gastronomia y eventos.

o Se ha delmplementa un blog de viajes donde se publicaran articulos sobre itinerarios

recomendados, historias locales y consejos de vigiecomo log Y dzad&i R St G SNNRA G2
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o Se ha de lanzarampafias en Google Ads para captar a turistas interesados en destinos similares

al territorio. De esta forma, se lograra un mayor impacto y alcance del territorio.

Creacion de Sitio Web Oficial
Descripcion

Se trata de lareacion de una Web Oficial sobre el Turismo en cada municipio o con
algunos de ellos ya poseen una. Aqui se subirdn los mismos contenidos que en redes
y blogs sobre las oportunidades en el territorio.

Duracién

2meses

Idiomas

Espafiol, inglés
Servicios incluidos

Desarrollador software que cree la web y su posterior mantenimiento; persona exte

interna que suba los contenidos.

EmailMarketing
o Seha decrear unanewslettermensual que ofrecera contenido exclusivo, promociones especiales
y noticias sobre eventosSe debe dividien listas segmentadas segun los intereses (cultura,

naturaleza, gastronomia).

Creacion de una newsletter
Descripcion
Se trata de l&reacion de unaewslettery su posterior envio mensual.
Duracién
12 meses
Idiomas
Espafiol, inglés
Servicios incluidos

Personainterno que redacte lanewslettery que cree el envio mensual automatizado.

Colaboracién con Plataformas de Viajes
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o Se ha de publicitar el territorio gplataformas comadrripAdvisoly Booking.conpara destacar
alojamientos y actividades turisticasn el territorio. Ademas, se recomienda realizar

colaboraciones con blogs de viajes reconocidos y revistas digitales especializadas en turismo.

Promocién en plataformas de viajes
Descripcion

Se trata de laolaboracion y publicacion del territorio en paginas webs referentes en vi
Este servicio es gratuito en plataformas como Booking.com y TripAdvisor.

Duracién

3 meses

Idiomas

Espafiol, inglés
Servicios incluidos

Personainterno que cree el perfil en TripAdvisor y establezca los alojamientos dispon
En Booking.com son las propias empresas privadas que deben posicionarse, se prc

incentivacion para las mismasufiqguela mayoria de establecimientos ya estan publicadc

Canales Tradicionales

Television y Radio
o Sehan delanza anuncios enCanal Suy televisionesnacionaéso [ | M Z dyrdnte lasz X 0

temporadas altas de turismo.

o Sehan derealizar spots publicitarios en radios locales y regionales para promocionar escapadas

de fin de semana y eventos especiales.

Prensa

o Se han de pblicar anuncios en periédicos y revistas de viaje a nivel nacional

o Se han de realizarrticulos en revistas especializadas en turismo y cultura para alcanzar un

publico mas interesado da Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil

Folletos y Carteles
o Se ha de dtribuir folletos informativos en puntos estratégicos como aeropuertos, oficinas de

turismo, hoteles y estaciones de tramivel regional y nacional

o Se han dedoca carteles promocionales en grandes ciudades cercanas para atraer a turistas de

fin de semang ciudades clave para estancias mas longevas.
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o Se recomiendan tonos verdes y marrones en representacion de la naturaleza, ademas de matices

azules en representacion del rio Genil.

Ferias y Eventos Turisticos
o Se ha de articipar en ferias de turismo nacionales e internacionales, como FITUR, para

promocionar la Mancomunidad ante un public@s numeroso

o Se han deanizaeventos locales que muestren la cultura, gastronomiay tradiciones, invitando
a medios de comunicacionbfoggerginfluencerspara su coberturaHasta la fecha en Huétor

T4jar, Salar y Lachar este tipo de eventos han tenido éxito.

Promocién Turistica Tradicional
Descripcion
Se trata dauna campafia de difusion tradicional. Se han de crear spots publicitarios par
radio, ademas de folletos actualizando la oferta. También, se ha de incluir el territo
eventoscomo FTUR
Duracién
4 meses
Idiomas
Espaiiol
Serviciodncluidos
Equipo externo que se dedique exclusivamente a la confeccion de anuncios, folletos
aguello que sea usado para la promocién tradicional. En cuanto a los eventos, podria

persona externa o interna la que se dedicase a promocionar el territorio.

Acciones Complementarias

Relaciones Publicas
o Se ha deaabora con medios de comunicacién para la publicacion de reportajes y entrevistas

gue resalten la oferta turistica de la regid@@anal Sur destaca este tipo de actividades de una

forma muy eficiente.

Programas dénfluencers
o Se puedennvitar a influencersde viajes y cultura para que visiten la regiébn y compartan su

experiencia en sus plataformas sociales
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Cronograma de Ejecucion

Para una correcta ejecucion del plan de medios se debe estipular un cronograma. Debe
contar con tres frase®re-Lanzamiento(1-2 meses antes)donde se dé ehicio de campafias en
redes sociales y Google Ads peparenel contenido parda web oficialy lanewslettery la busqueda
de la onfirmacién de colaboraciones camfluencersy medios de comunicacidéhanzamientaMes
3), donde la ampafia publicitaria intensiva en television, radio y prensa essait#ra a la luz, sera
enviada la primeranewslettery lanzamiento de articulos €da web oficial y seealizaan de los
primeros eventos en la region y cobertura medigtigdinalmente la fase d8eguimiento(Mes 4 en
adelante) donde se realizara ehalisis de resultados y ajuste de estrateglasontinuacion de las
campafas digitales y seguimiento de la interaccion en redes sogiaksantenimiento de una
participacionactivaen ferias y organizacion de eventos especiales segun la temporada.
Presupuesto

Se ha de realizar unasignacion de recursos entre canales digitales y tradicion&lws
especial ahincen estrategias digitales debido a su capacidad de segmentacion y medid&mnas,
se debe mantener un amitoreo continuo para ajustar la inversion y asegurarraaibimiento
positivo en cada canésera detallado en un apartado posterid®e recomienda la financiacion de la
Unién EuropeaQubvenciones para la financiaciéon de proyectos promovidos por entidades locales
para la financiacion de proyectasovadores para la transformacion territorial y la lucha contra la
RSalLl2ofl OAsye

Medicién y Evaluacién

Se ha de llevar a cabo umdisis de métricas en redes sociales, trafico web y resultados de
campafias publicitariad.as acuestas a visitantes para medir la efectividad de la campafa y la
satisfaccion con el destirtendran que ser validadas y usadas para el mantenimiento o mejora de las
propuestasAdemas, unaporte trimestral para ajustar el plan segun los resultados obteredasuy
aconsejable para mantener un estado de calidad en el territorio.

1 Alianzas Estratégicas

Al establecer alianzas estratégicas con agencias de viajes, operadores turisticos, medios de
comunicacion y entidades locales para incluir la Mancomunidad de la Ribera Baja ds¢ @aeille
lograr la inclusiérde sus ofertas y asegurén de un trabajo conjunto con entidades publicas y
privadas. Estas alianzas tienen comoditener apoyo y recursos para la promocion turistica del
destino, aumentando su visibilidad y atractivo para los turistas nacionales e internacidpailes.
tanto, el objetivo principal de estas estrategias mduir a la Mancomunidad de la Ribera Baja del
Genil en paquetes turisticos y ofertas de viaje a través de colaboraciones con agencias y operadores
turisticos por parte de las entidades localesrfentar la cooperacion colas mismagpara obtener
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apoyo logistico, financiero, y promociong por parte de los medios de comunicacidotemer
cobertura mediatica que destaques atractivosde la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil
como destino turistico.

Plan de Accién con Agencias de Viajes:

a) Colaboracién con Agencias de Viajes Nacionalést@nacionales

Se propone identificar y establecer contacto con agencias de viajes que gestionen destinos
similares y que puedan estar interesadas en incorporar nuevas ofertas. El objetivo es negociar la
inclusion de la Mancomunidad en paquetes turisticos que ofrezaitas/iguiadas, alojamiento y
actividades en la regiéon. Para facilitar esta integracion, se proporcionara a las agencias material
promocional y descripciones detalladas del destino, asegurando su presencia en catalogos, folletos y
sitios web.

b) Alianzas con Operadores Turisticos Especializados

Se buscara colaborar con operadores turisticos especializados en turismo cultural, gastronémico
y de naturaleza, con el fin de disefiar experiencias personalizadas en la Mancomunidad. Esto incluird
el desarrollo de itinerarios exclusivos que destaquen &tafunica de la regién, como visitas a
monumentos historicos, rutas de senderismo y experiencias culinarias. Para incentivar a los
operadores a incluir la Mancomunidad en sus programas de viaje, se ofreceran beneficios como
descuentos especiales o comiss adicionales.

c) Participacion en Programas de Turismo Responsable

Se promovera la colaboracidn con agencias y operadores que aboguen por un turismo sostenible
y responsable, garantizando que las actividades turisticas en la Mancomunidad respeten tanto el
medio ambiente como la cultura local. Ademas, se impulsara lacqmtion en programas de
certificacion y la obtencion de sellos de calidad turistica, con el objetivo de afiadir valor y prestigio a
las ofertas del destino.

Plan de accién con Entidades Locales (Publicas y Privadas)

a) Colaboracion con Ayuntamientos y Oficinas de Turismo

Se propone establecer acuerdos de colaboracién con los ayuntamientos locales para compartir
recursos y esfuerzos en la promocién del destino. Ademas, se buscard coordinar acciones
promocionales con las oficinas de turismo regionales, asegurando que lafaniclad sea incluida
en campafias provinciales o autonémicas, amplificando asi su alcance y visibilidad.

b) Asociaciones y Camaras de Comercio

La colaboracién con asociaciones empresariales y cAmaras de comercio sera clave para promover
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el destino entre sus miembros, fomentando sinergias que beneficien a la economia local. Como parte
de esta estrategia, se organizaran eventogse®vorkingdestinados a conectar a empresarios locales

con agencias de viajes y operadores turisticos, facilitando la creacion de nuevos productos turisticos
y fortaleciendo la oferta regional.

c) Alianzas con el Sector Privado

Se buscara establecer acuerdos de patrocinio con empresas locales, como hoteles, restaurantes
y bodegas, para financiar campafas promocionales y eventos turisticos. Ademas, se fomentara la
creacion de paquetes colaborativos donde distintas empresas locafeszcan servicios
complementarios, como alojamiento, tours y comidas, a precios especiales, proporcionando una
experiencia integral y atractiva para los turistas.

Plan de accién con Medios de Comunicaciéon

a) Convenios con Medios Regionales y Nacionales

Se propone negociar acuerdos con medios de comunicacién regionales, como television, radio y
prensa, para garantizar una cobertura regular de eventos y novedades turisticas en la
Mancomunidad. Ademas, se buscara colaborar con medios nacionales espeausatinaiirismo y
viajes para la publicacion de articulos, reportajes y guias que destaquen las particularidades y
atractivos de la region, aumentando asi su visibilidad a nivel nacional.

b) Colaboracién coBloggers Influencers

Se invitara dloggersde viajes anfluencersa visitar la Mancomunidad, cubriendo su estancia 'y
ofreciendo experiencias Unicas que puedan compartir con sus seguidores. Con el objetivo de
mantener una presencia constante y efectiva en redes sociales y blogs especializados, se estableceran
acuerdos deolaboracion a largo plazo con estos creadores de contenido, aprovechando su influencia
para promover el destino de manera continua.

c) Acuerdos con Medios Digitales

Se buscara asociarse con plataformas digitales de turismo, como revistas online, portales de
viajes y aplicaciones moviles, para asegurar que la Mancomunidad esté presente en sus contenidos y
recomendaciones. Asimismo, se exploraran alianzas con canal®®uleube especializados en
turismo y cultura, promoviendo la creacién de videos que resalten los atractivos de la region y lleguen
a un publico més amplio y diverso.

4. Implementacion y Seguimiento

1 Plan de Accipara la Implementacion

Fase de Investigacion: Durante los primeros 1 a 2 meses, se llevara a cabo la identificacion de
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posibles sociosstratégicos y se evaluaran propuestas de colaboracion. Esto incluira la busqueda de
agencias, operadores turisticos, entidades locales y medios de comunicacion que puedan contribuir
a la promocion de la Mancomunidad.

Fase de Negociacion: A lo largo de los siguientes 2 a 3 meses, se estableceran contactos y se
negociaran acuerdos concretos con las agencias, operadores turisticos, entidades locales y medios
identificados. El objetivo es formalizar alianzas que beneflaipnomocion del destino.

Fase de Implementaciéon: Una vez firmados los acuerdos, se procedera a la ejecucion de las
alianzas, promoviendo el destino a través de los canales acordados. Esta fase se extendera de manera
continua para asegurar un impacto sostenido.

1 Monitoreo

Evaluacién Continua: Se implementard un sistema de monitoreo constante para evaluar la
efectividad de las alianzas. Esto incluira la realizacion de encuestas, el analisis del trafico turistico
generado y el seguimiento de la cobertura mediatica obtenida.

Ajustes Estratégicos: En funcion de los resultados del monitoreo, se realizaran ajustes
estratégicos para optimizar las colaboraciones. Se reforzaran las alianzas mas efectivas y se
exploraran nuevas oportunidades de colaboracion para maximizar el imgeotoocional del

destino.

LINEA 2. Caracterizacién y disefio de potenciales productos turisticos innovadores y puesta en el

mercado
Para poder cumplir esta linea es necesario tener en cuenta varios aspectos, talefacomo

previa catalogacion de recursos y proveer una metodologia clara. Paraddecizacion y disefio de

potenciales productos turisticos innovadores y puesta en el merdabemos seguir la siguiente

ruta de acciones:

Andlisis del Territorio y del Potencial Turistico

1 Se ha de realizar umventario derecursosturisticosdetallado de los recursos naturales,

culturales, histoéricos, y gastronémicos del territquira tener en cuenta la disponibilidad de
los mismos A su vez, urandlisis detendencias del mercadalonde se investigudas
tendencias actuales en el turismo global y local para identificar nichos emergsndesvital
importancia Ademas, se ha de proceder adantificacion deoportunidades deinnovacion
dondese evaltenoportunidades para crear producttsristicos innovadores, como turismo

sostenible, experiencias digitales o tematicas Unicas.

Caracterizacion de Productos Turisticos Existentes
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1 Evaluacién de la Oferta Actuaknalizar los productos turisticos ya existentes en el territorio,

su desempefio y aceptacién en el mercado.

T Identificacion de Brechas en la OfertdDeterminar areas donde la oferta actual es

insuficiente o inexistente y que podrian ser cubiertas con nuevos productos.

1 BenchmarkingComparar los productos turisticos locales con los de destinos competidores

para identificar fortalezas y debilidades.

Generacion de Ideas para Productos Turisticos Innovadores
f Talleres CreativosOrganizar sesiones de ideacion con actores locales, empresarios, y

expertos para generar ideas innovadoras.

T Incorporacion de TecnologicExplorar el uso de tecnologias como realidad aumentada,

realidad virtual, o aplicaciones madviles para crear experiencias turisticas Unicas.

1 Disefio de Experiencias TematicaBroponer nuevas experiencias basadas en temas

especificos como la historia local, la gastronomia aut6ctona, o la biodiversidad del area.

Disefo de Productos Turisticos

1 Crear prototipos o versiones piloto de los productos turisticos para pruebas iniciales.

1 Definicion de la Experiencia del ClientBisefar el recorrido del cliente, desde la compra

hasta la vivencia del producto turistico

Estudio de Viabilidad y Planificacion Financiera
f Analisis de Costos y Precio&stimar los costos de desarrollo y operacion de los nuevos

productos turisticos, y definir una estructura de precios competitiva.

1 Evaluacién de Viabilidad Econdémic&ealizar estudios de viabilidad econdmica para

asegurar que los productos sean rentables a largo plazo.

f Busqueda de Financiaciéridentificar fuentes de financiamiento, como subvenciones,

inversionistas o crowdfunding, para desarrollar y lanzar los productos.

Desarrollo de Estrategias de Comercializacion
1 ldentificacion de Canales de VentBefinir los canales de distribucion, incluyendo agencias

de viajes, plataformas online, y venta directa en el destino.

1 Alianzas EstratégicasEstablecer colaboraciones camiroperadores hoteles, y otras

empresas del sector para incluir los productos en paquetes turisticos.
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1 Marketing Digital:Crear campafias de marketing digital enfocadas en los nuevos productos,

utilizando redes sociales, marketing de contenido, y publicidad online.

Creacion de Materiales Promocionales
1 Desarrollo de ContenidoCrear materiales promocionales atractivos, como videos, folletos,
blogs y publicaciones en redes sociales que destaquen las caracteristicas innovadoras de los

productos.

1 Storytelling Desarrollar una narrativa Unica para cada producto turistico que resuene con

los intereses de los turistas potenciales.

71 Disefio de Identidad VisuaCrear una identidad visual coherente para los nuevos productos

gue refuerce la marca del destino.

Lanzamiento y Promocion
f  Promocioén a Medios ynfluencers Invitar a medios de comunicacionnfluencersa probar

y promover los productos turisticos en sus plataformas.

1 Monitoreo del Desempefio Inicialtmplementar un sistema de monitoreo para evaluar la

recepcion de los productos en el mercado y hacer ajustes seglin sea necesario.

Monitoreo y Mejora Continua
1 Recopilacién dd-eedbackEstablecer mecanismos para recopfieedbackcontinuo de los

usuarios y actores del mercado.

1 Actualizacién de ProductoRRevisar y actualizar los productos turisticos de manera regular

para mantener su relevancia e innovacion.

1 Medicion del Impacto Econémicdevaluar el impacto econdmico de los nuevos productos

en el territorio, como generacion de empleo y aumento de ingresos turisticos.

Por tanto, para este caso especifico seguimos el siguigndet
El primer paso fundamental en el desarrollo de cualquier estrategia turistica es realizar un

inventario exhaustivo de los recursos disponibles en la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil.
Este inventario debe incluir una descripcion detallada de loarses naturales, como paisajes,
pargues y reservas naturales, rios y montafias. También se deben catalogar los recursos culturales e
histéricos, como monumentos, museos, festividades tradicionales y sitios arqueoldgicos. La
gastronomia local es otro recursdave que debe ser inventariado, destacando platos tipicos,
productos locales y rutas gastronémicas. Este analisis proporcionara una base sélida para identificar

los activos mas valiosos del territorio y definir su potencial turistico.
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El territorio posee los siguientes recursos:

Historicocultural:

1 Huétor T4jar

a.
b.

C.

i Salar

a.
b.

c
d.

e.

f.

g.
91 Léachar
a.

b.

C.

TorreAlqueria
Centro de interpretacion: Legado del agua
Iglesia de Santa Isabel de Huétor Tajar
Zoco Andalusi
Belén monumental

o Cristalia
Parque Medioambiental Cerro Beylar

Ruta de Washington Irving

Villa Romana de Salar

Castillo Fortaleza

Iglesia Parroquial de Santa Ana
Casa Museo

Cuevecilla Monea

La Fuente Alta

El Bufiuelo

Castillo de Lachar
Puente Eiffel

Iglesia parroquial de Nuestra Sefiora del Rosario

1 Moraleda de Zafayona

a.
b.

c
d.

e.

f.

g.
h

Yacimiento arqueolégico Cerro de la Mora
Iglesia Parroquial de Ntra. Sra. De las Angustias
El Cafio

Casas Cueva del Poniente de Granada

Centro de Interpretacion de Ingenieria Hidraulica
Centro de Interpretacién del Vehiculo

Centro Apicola

Ruta de Washington Irving

Mercado Andalusi

1 Villanueva Mesia
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a. Iglesia parroquial de Nuest@efora de la Aurora

b. Centro de Interpretaciode la Tahona

Naturakpaisajistico:
w Parque Carolina Trassierra Nieto en Salar.
Arroyo del Salar.
Manantial del Bafiuelo, Salar.
Fuente Alta, Salar.
Ruta de senderismo Huétor Tajdillanueva Mesiduétor T4jar.
Sendero del Arroyo entorno del Salar.
Ruta a la Cruz de Marin en Salar
Ruta del Camino de los Barrancos en Salar.
Ruta de la Villa Romana de Salar.
Paseo de Alamedas, Villanueva Mesia.
Ruta Hiponova, Villanueva Mesia.
Villanueva MesiaBarranco del Agua Villa Romana de Salar.
Moraleda de Zafayon&astillo de Tajarjdarranco de Tujedas y el Turro.
Ruta del Sefiorio de Lachar.
Ruta el SalaGierrade Loja.

€ € € € € € € 6 e ¢ € € ¢ ¢

Para asegurar que la oferta turistica de la Mancomunidad esté alineada con las demandas
actuales del mercado, es esencial investigar las tendencias globales y locales en el turismo. Este
andlisis incluira el estudio de nichos emergentes, como el turisretersible, el ecoturismo, y el
turismo de bienestar. Ademas, se examinaran las preferencias de los turistas internacionales,
especialmente aquellos provenientes de mercados prioritarios. Este estudio de tendencias permitira
identificar oportunidades para ®icionar la regiéon en mercados especificos y adaptar la oferta a las
nuevas demandas. Debe ser llevado a cabo por un eguipertode consultoria/asesorieontratado
para ello.

Una vez realizado el inventario de recursos y el andlisis de tendencias, se procedera a
identificar oportunidades de innovacion en el desarrollo de productos turisticos. Estas oportunidades
pueden incluir la creacion de rutas tematicas, el desarrollo gergencias digitales o interactivas y
la implementacion de practicas de turismo sostenible que se detallaran en apartados posteriores. La
innovacion y/o reinvencion es clave para diferenciar a la Mancomunidad en un mercado turistico
competitivo y atraer ain publico diverso.

Es importante llevar a cabo una evaluacion detallada de los productos turisticos que ya

,
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existen en la Mancomunidad. Este analisis debe centrarse en su desempefio en el mercado, la
satisfaccion del cliente, y su rentabilidad. Se evaluaran tanto los productos tradicionales, como visitas
guiadas y actividades culturales, como los productos mésmies o innovadores. Esta evaluacion
permitira identificar qué aspectos de la oferta actual son exitosos y cuales requieren mejoras o
actualizaciones. En apartados anteriores la oferta actual ya ha sido redastadscomienda el uso

de los servicios eftados por CoopTuh(tps://www.cooptur.es/) como repositorio de profesionales

de gran ayuda para esta tarea.

Imagen extraida dbttps://www.terryconsultores.com/inventariede-recursosturisticos/

Durante la evaluacion de la oferta turistica existente, se deben identificar las areas donde la
oferta es insuficiente o inexistente. Estas brechas representan oportunidades para desarrollar nuevos
productos turisticos que satisfagan necesidades no cudsieein el mercado. Por ejemplo, si se
detecta una falta de actividades dirigidas a jévenes aventureros, se podria considerar la creacién de
rutas de senderismo o deportes de aventura. En este caso, en general la mayoria de municipios sufre
esta brecha de @fita. Sin embargo, el municipio de Villanueva Mesia es el mas afectado, aunque
debido a que presenta la infraestructura necesaria para un desarrollo correcto de turismo deportivo,
el municipio podria tener la oportunidad de explotar este tipo de turisreeryun destino adecuado
para ello. A su vez, el patrimonio histércaltural puede ser de ayuda.

Elbenchmarkinges una herramienta valiosa para comparar los productos turisticos de la
Mancomunidad con los de otros destinos competidores. Este analisis comparativo permitira
identificar fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas. La informacién obtenida agudara
mejorar los productos existentes, adaptandolos a las mejores practicas del sector y fortaleciendo la
competitividad del destino. En el anterior analisis DAFO se presentan estas caracteristicas. Ademas,
con las actividades de asesoria smplementarian dando lugar a un mayor y mejor informe.

Para fomentar la innovacion, se organizaran talleres creativos con la participacion de actores

5 ) o
L '|'.?..._ :'-:3_ EIE?EFI‘._


https://www.cooptur.es/
https://www.terryconsultores.com/inventario-de-recursos-turisticos/

PI

Diputacién PROGRAMA PUENTES
de Granada PRACTICAS

¥

UNIVERSITARIA
EN

locales, empresarios, expertos en turismo y representantes de la comunidad. Estos talleres serviran
como espacios de ideacidn para generar nuevas propuestas de productos turisticos. La colaboracién
y el intercambio de ideas facilitaran la creacion de cpta® originales y atractivos que se alineen

con las caracteristicas y el potencial del territoAalemas, cada municipio ha de manifestar sus
intereses en torno al turismo que buscan para su territorio.

En la era digital, la incorporacién de tecnologias avanzadas es fundamental para ofrecer
experiencias turisticas diferenciadas. Se explorara el uso de herramientas como la realidad
aumentada y la realidad virtual para enriquecer las visitas a sitiosibs$dr naturales. Ademas, se
considerard el desarrollo de aplicaciones méviles que faciliten la navegacion por rutas turisticas o que
ofrezcan guias interactivas.

El disefio de experiencias teméaticas permite crear productos turisticos Unicos y memorables.
Se propondran nuevas experiencias centradas en temas especificos, como la historia local, la
gastronomia autéctona, o la biodiversidad de la regién. Estas exp@senc solo atraeran a un
publico diverso, sino que también reforzaran la identidad cultural y natural de la Mancomunidad.

Antes de lanzar nuevos productos al mercado, se desarrollaran prototipos o versiones piloto
para realizar pruebas iniciales. Estos prototipos permitiran evaluar la viabilidad del producto, obtener
feedbackde los primeros usuarios, y realizar los ajustes necesarios para mejorar la experiencia final.
La fase de pruebas es crucial para asegurar que los productos turisticos sean atractivos, funcionales
y rentables.

El disefio de productos turisticos debe centrarse en la experiencia del cliente desde el primer
contacto hasta la finalizacion de la actividad. Esto incluye la facilidad para adquirir el producto, la
calidad del servicio durante la experiencia y el seguitoi@ostventa. Una experiencia de cliente
bien definida es clave para asegurar la satisfaccion del turista y fomentar la repeticion y
recomendacion de la visita.

El andlisis financiero es una parte esencial del desarrollo de nuevos productos turisticos. Se
realizard una estimacion detallada de los costos de desarrollo y operacién, incluyendo inversién
inicial, mantenimiento, personal, y marketing. Con base en asédisis, se definira una estructura
de precios competitiva que asegure la rentabilidad del producto sin comprometer su accesibilidad.

Ademas del andlisis de costos, se llevara a cabo una evaluacién de la viabilidad econdmica a
largo plazo. Este estudio considerara factores como la demanda esperada, los margenes de beneficio
y los riesgos financieros. La viabilidad econémica garantizexréog nuevos productos no solo sean
sostenibles, sino también capaces de generar ingresos significativos para la region.

Para el desarrollo y lanzamiento de los nuevos productos turisticos, se identificaran fuentes

de financiamiento, como subvenciones gubernamentales, inversiones privadas o plataformas de
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crowdfunding. La busqueda de financiacion adecuada es crucial para asegurar que los productos
puedan desarrollarse sin restricciones financieras y que cuenten con los recursos necesarios para un
lanzamiento exitoso.

Una estrategia de comercializacion efectiva requiere la identificacion de los canales de venta
mas adecuados. Estos pueden inchgiencias de viajes, plataformas online, venta directa en el
destino, y alianzas con hoteles y otros operadores locales. La diversificacién de canales permitira
alcanzar a un publico més amplio y maximizar las oportunidades de venta.

Para potenciar la comercializacién de los nuevos productos turisticos, se estableceran
alianzas estratégicas cotiroperadores hoteles y empresas del sector. Estas colaboraciones
facilitaran la inclusion de los productos en paquetes turisticos, aumentando su visibilidad y
accesibilidad para los turistas. Las alianzas también pueden proporcionar apoyo logistico y
promocional, fotaleciendo la oferta turistica del destino.

El marketing digital es una herramienta poderosa para la promocion de productos turisticos.
Se disefiardn campafias de marketing digital que utilicen redes sociales, marketing de contenido, y
publicidad online para atraer a turistas interesados en las nuexgsriencias ofrecidas. Estas
campafias estaran orientadas a destacar las caracteristicas innovadoras y Unicas de los productos,
posicionandolos en un mercado cada vez mas competitivo.

El desarrollo de contenido promocional atractivo es clave para captar la atencién de los
turistas potenciales. Se crearan materiales como videos, folletos, blogs y publicaciones en redes
sociales que resalten las caracteristicas mas destacadas e innovatiias nuevos productos
turisticos. Este contenido sera disefiado para resonar con los intereses y expectativas del publico
objetivo, motivandolos a visitar la region.

El storytellinges una técnica efectiva para conectar emocionalmente con los turistas. Se
desarrollara una narrativa Unica para cada producto turistico, enfocada en historias locales, leyendas,
0 experiencias personales que hagan que el destino se sienta mas autéatiextivo. Un buen
storytellingpuede transformar una simple actividad en una experiencia memorable que los turistas
deseen compartir y repetirLachar y Salar son un claro ejemplo de la puesta en marcha del
storytelling.No obstante, paraaforzar la cohesion grupal se podria realizar una historia en torno al
rio y promocionar la Ribera Baja del Genil como aquello que es, un lugar encantador en la Vega de
Granada a las orillas del rio Gerle(la nieve al trigp como decia Federico Garcia Lorcag
recomiendo la creacion de un concurso fotografico en relacion al rio para que habitantes y visitantes

narren esta historia a través de sus fotos.
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Para reforzar la marca del destino y la coherencia de los nuevos productos turisticos, se
disefiard una identidad visual solida y atractiva. Esto incluira la creacion de logotipos, paletas de
colores, y materiales graficos que representen la esencia d¢indeg de cada producto. Una
identidad visual bien definida ayuda a diferenciar los productos en el mercado y a construir una

imagen reconocible y confiable.

Este logo ha sido generado por Inteligencia Artificial y editadolgalumna para su
adecuacion para el territorio. Este logo que puede servir de inspiracién para la marca identitaria del
territorio representa el campo fértil y cultivado del territorio en tono amarillos y verdes junto al rio
Genil, fuente de la vida en rritorio. También, se muestran las montafas y sierras que rodean a la
Ribera Baja del Genil y el Sol del amanecer representando la esperanza por el futuro del territorio. La
eleccion @ colores representa a la tierra y al rio. No obstante, se buscaba esos tonos que pudiesen
representar la tradicion que perdura ém Mancomunidad de la Ribera Baja del Gétul.obstante,

seproponen dos logos mas.

También, se propone ellendiawA 6 SNI . 21 RSt DSyYyAfY dzy (Saz2N

56 P
.. : L
LW A :I':s_ ﬁrElll:?:l'.. _



N\

|
Diputacién PROGRAMA PUENTES
de Granada N

4SS TFTdzy RS O2y | 0hfatelSdritorioyDe (esteNfbriha s& einuestchl &l &alor

escondido del territorio entre la Vega de Granada y el Poniente Granadino.
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El lanzamiento de los nuevos productos turisticos estara acompanado de una campafa de
promocion dirigida a medios de comunicacidmnéuencers Se invitara a periodistabloggersy
creadores de contenido a experimentar los productos y compartir sus impresiones en sus
plataformas. Este tipo de promocién puede generar un gran impacto, aumentando la visibilidad y el

interés en la oferta turistica de la Mancomunid&e recomienda la colaboracion con Lola indigo

Colaboracion cornfluencers
Descripcion

Se trata dauna campafia de difusiébn mediante la colaboracioninfinencers Mediante este
tipo de colaboracion se intenta captar la atencion de un publico joven que med
publicaciones denfluences que captan los valores del territori®m lo visita para estar el
contacto con ellos. En este caso, se recomienda la intervencion de Lola indigo, huet
crianza, ya sea mediante un concierto de gran atractivo o alguna publicacién en redes ¢
hablando de su lugar de crianza y su potahPara el concierto se recomienda el montaje
barras de consumicién para financias ktostes del mismo.

Duracién

1 mes
Idiomas

Espaiiol

Una vez lanzados los productos, se implementara un sistema de monitoreo para evaluar su
desempefio en el mercado. Este monitoreo incluira el seguimiento de ventas, la recepcion por parte
de losturistas, y el andlisis de comentarios y valoraciones. Con esta informacién, se podran realizar
ajustes inmediatos para mejorar los productos y asegurar su éxito a largo plazo.

La retroalimentacion continua de los turistas y actores del sectdurgamental para la
mejora de los productos turisticogsi como la evaluacion del impacto econémico de los nuevos
productos (ingresos y empleo en el territorio). Ademas, la revision y actualizacion de los productos

turisticos de forma periédica.

ACTIVIDADES ESPECIFICAS
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Actividades con recursos ya existentes

Ruta de las Civilizaciones
Descripcion
Se busca expandir la ya existente ruta de las civilizaciones que solo la compdvilen
Romana de Salar y el Castillo de Lackam la nueva ruta de las civilizaciones se bus
inclusion de la Torre de Alqueria de Huétor Tajar (medieval), el Cerro de la Mora de Mc
de Zafayona (iberoomano) y los yacimientos paleoliticos o la Tahona (pdsito medieve
Villanueva Mesiapfehistorico/medieval). Se propone una ruta de visitas guiadas ¢
distintos yacimientos donde se narre la historia dentosmos y de sus municipios, a la \
que sus visitantes y habitantes observen los vestigios de las culturas que una vez habi
Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil.
Visita a
VillaRomana de Salata Torre de Alqueria de Huétor T4jar, Cerro de la Mora de Morale«
Zafayonagl Castillo de Lachayacimientos paleoliticos y la Tahona de Villanueva Mesia
Duracion
6h aproximadamente. Cabe la posibilidad de realizarla en tres dias.
Idiomas
espafiol, inglés, francés.
Serviciogncluidos
Guias turisticg transporte, entrada a los lugares mencionados, almuerzo (opcional

Imagenes de referencia

LA RUTA DE LAS
CIVILIZACIONES

ROMANA
A

& wn (7

LTRSS ,
Imagen extraida

https://www.facebook.com/villaromanasalar/photos
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~ Rutadel patrimonio hidrico de la comarca
Descripcion
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Visita a

Centro de Interpretaciéon de Ingenieria Hidraulica (Moraleda de Zafayona), Legado del
(Huétor T4jar)
Duracion
3h. Cabe la posibilidad de realizarla en dos dias.
Idiomas
espariol,inglés
Servicios incluidos

Guias turisticg transporte,entrada a los lugares mencionados

Iméagenes de referencia

Imagen extraida dbkttps://somoslittle.com/moraledade-zafayonaentre-abejasy-otrasmaravillas/

FICHA DE PRODUCI O
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Ruta Troglodita de Moraleda de Zayona
Descripcion

Se trata de una ruta por el barrio donde se hayan las distintas casas cueva del munic|
obstante, se recomienda la habilitacién de un espacio interactivo y didactico para una
comprension de la historia y cultura del municipio.

Visita a

Barrio antiguo de las casaseva de Moraleda de Zafayona
Duracién
1-2h
Idiomas
Espafol, inglés
Servicios incluidos
Guia, visita a la Casaeva museo (si se realiza)

Imagenes de referencia

e~ O

Imagen extraida  de https://www.ideal.es/granada/loja/moraledazafayonaconsiderade
201809261 74533it.html
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Rutagastronodmica histérica
Descripcion

Se trata de una ruta de la tapa especial. Se recorreran los distintos municipios que con
el territorio para la degustaciéon de platos tipicos del territorio y la historia. Salar cuent
su garum romano, Huétor T4jar con una carne en salsa de almendras al estilo me
Villanueva Mesia con su carne asada al estilo prehistorico, Moraleda de Zafayona c
coca de cezales con cebolla, puerro y ajos tiernos, y Lachar con una ensalada de bere
al aroma de cilantro y citricos (medieval) o untaade vinos en el castillo (rememorando
siglo XX)En cada lugar donde se proporcionen también se podran servir las atemp
(presentes en todos los tiempos histéricos) galletas de miel e higo para endulzar el g
tras cada comida. Ademas, cada tapa/palto se servir4 con una pequefia estampa dc
explique su significado.

Visita a

Salar, Huétor Tajar, Villanueva Mesia, Moraleda de Zafayona, Lachar
Duracion
El visitante distribuye el tiempo y su disfrute segin conveniencia.
Idiomas

Espafiol, inglés, francés

Actividades con recursos por desarrollar
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Adecuacion del Cerro de la Mora

Descripcion

Se trata de ladecuacion del espacio. Se basara en el desbroce ycetolzacion de panele
explicativos y tétems que marquen el camino correcto al yacimiento. Actualmente, no
sefializacion alguna ni explicacién en el yacimiento, dando lugar a desubicacic
malentendidos.

Duracién

2 meses

Idiomas

espafol,inglés

Imagenes de referencia

Imagen extraida de  https://www.turgranada.es/es/pois/yacimientalel-cerro-de-la-

mora?weather=true

FICHA DE PRODUGI O
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https://www.turgranada.es/es/pois/yacimiento-del-cerro-de-la-mora?weather=true
https://www.turgranada.es/es/pois/yacimiento-del-cerro-de-la-mora?weather=true
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Casacueva Museo
Descripcion
Se trata de la habilitacion de una de las casssva del barrio antiguo de Moraleda ¢
Zafayona para la exposicion de los saberes tradicionales y la habitabilidad de
inmuebles en épocas pasadas. Ademas, este espacio también serviria de cer
interpretacion de los oficios tradicionales del municipio o de la historia del miSinel
ayuntamiento no posee una, deberd comprar (o reclamar en caso de que esté aband
una casecueva para su restauracion y puesta a punto para la difuSiérhariauso de un
personal cualificado y paneles explicativB& sugiere alguna colaboracién con Purulle
Guadix o Baza para perfeccionar y difundir este patrimonio
Visita a
Museo de la Cas@ueva
Duracion
1.5h
Idiomas
espariol,inglés
Serviciogncluidos

Explicacién con o sin guia

Iméagenes de referencia

Imagen extraida de https:/fedac.org/museosetnograficos/museetnograficoccasascuevas

artenara/
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https://fedac.org/museosetnograficos/museo-etnografico-casas-cuevas-artenara/
https://fedac.org/museosetnograficos/museo-etnografico-casas-cuevas-artenara/
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Imagen extraida
https://www.granadadirect.com/museos/museocuevassacromonte/

FICHA DE PRODUCTO 7

Socializacion en el entorno del rio Genil. Actividades acuaticas
Descripcion
Se buscaitilizar al rio Genil como espacio de diversion y ocio para todas las edades
Duracion
5 meses
Servicios incluidos

Personal externo o interno

FICHA DE PRODUCTO 8

Mercado romano comunitario
Descripcion
Se buscatilizar la historia romana en la zona como reclamo turistico. Una feria de artes
con dedicacion a la historia donde los visitantes se fundan con el pasado iberorromant
Duracion
1 mes
Servicios incluidos
Personal externoo interno

Imagenes de referencia

Imagen extraida dettps://laplazadigital.es/salar

celebralasjornadaseuropeasde-arqueologiacon

visitasa-la-villa-romana/
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https://www.granadadirect.com/museos/museo-cuevas-sacromonte/
https://laplazadigital.es/salar-celebra-las-jornadas-europeas-de-arqueologia-con-visitas-a-la-villa-romana/
https://laplazadigital.es/salar-celebra-las-jornadas-europeas-de-arqueologia-con-visitas-a-la-villa-romana/
https://laplazadigital.es/salar-celebra-las-jornadas-europeas-de-arqueologia-con-visitas-a-la-villa-romana/

N\

|
Diputacién PROGRAMA PUENTES
de Granada N

WVER '-:n‘l A
N TE
o

Evaluacion y monitorizacion
Descripcion

Se buscanalizar los resultados de la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil tras la
en marcha de las anteriores actividades. Mediante el analisis de los nuevostutigtisos,
estancias y gastos medios

Duracion

2 meses

Servicios incluidos

Personal externo o interno

LINEA 3. Emprendimiento joven en igualdad en el &mbito turistico sostenible.

La siguiente linea estratégica tiene como objetivo promovengirendimiento juvenil en el
sector turistico, asegurando la igualdad de oportunidades para todas las personas y fomentando
practicas sostenibles. A través de una serie de estrategias y acciones concretas, se busca crear un
entorno inclusivo y equitativogra los jévenes emprendedores, al tiempo que se impulsa un turismo
responsable y sostenibleos objetivos que se persiguen para esta linea son los siguientes:

1 Fomentar la participacion igualitaria de jévenes de todos los géneros en el emprendimiento

turistico.

1 Capacitar a jovenes emprendedores en practicas sostenibles y equitativas dentro del sector

turistico.

1 Generar un ecosistema de apoyo para el emprendimiento juvenil en igualdad y

sostenibilidad.

Para comenzase ha deealizar un diagnéstico inicial que evalle el contexto local, identificando
las barreras y oportunidades especificas para el emprendimiento juvenil con igualdad de género en
el sector turistico. Con base en estos hallazgos, se desarrollaran campafasiddizecion que
promuevan la igualdad de género en el emprendimiento turistico, destacando casos de éxito y la
importancia de la sostenibilidad. Ademas, se organizaran foros y talleres de concienciacion donde
jovenes, expertos y &ares clave puedan debatir y compartir experiencias sobre estos temas.

Se implementaran programas de formacion especializados en emprendimiento turistico, que
incluirdn modulos especificos sobre igualdad de género y sostenibilidad. Estos programas se
complementaran con talleres practicos sobre la gestion de empresas twsissiostenibles,
abordando temas como la igualdad de oportunidades, el liderazgo inclusivo y las préacticas

ambientales responsables. Asimismo, se creara un programa de mentoria donde emprendedores
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exitosos guiaran a jévenes, asegurando la representacibn de mujeres y otros grupos
subrepresentadogn el panorama

Para facilitar el acceso a recursos financieros, se estableceran mecanismos que garanticen la
igualdad de oportunidades para todas las personas, especialmente mujeres y otros grupos
subrepresentados. Se promovera la creacidbn de redes de apoyo que conaciémenes
emprendedores con inversoresfocadosen turismo sostenible e igualdad de género. Ademas, se
ofreceran subvenciones y becas especificas para proyectos turisticos liderados por jévenes
comprometidos con estos valores.

Se han de desarrollar indicadores de impacto que permitan medir el éxito de los
emprendimientos juveniles en términos de sostenibilidad e igualdad. Se realizaran evaluaciones
periédicas del plan de accién para identificar avances, desafios y hacer los ajustesioecess
resultados y buenas préacticas seran publicados y difundidos a través de diversas plataformas,
contribuyendo al conocimiento compartido en este Ambito.

Finalmente, sehan de difundirlas buenas practicas y casos de éxito de emprendimientos
juveniles sostenibles e inclusivos a través de medios locales, conferencias y redes sociales. Se busca
establecer alianzas con organizaciones nacionales e internacionales para escalar las iniciativas
exitosas y replicarlas en otras regiones. Ademas, berdde desarrollaplataformas digitales que
faciliten la colaboracién y el intercambio de conocimientos entre jévenes emprendedores, con un

enfoque claro en igualdad y sostenibilidad.

Formacion para el emprendimientdescuela de Turismo
Descripcion

Se tratade una serie de clases o mentorizaciones para futuros/as emprendedo
emprendedoras del territorio. Mediante esta formacion adquiriran las competer
necesarias paral turismo sostenible en sus localidades dependiendo el modelo de ne
que quieran regentar.

Visita a

Oficina del OAL, Huétor T4jar

Duracién

4 meses

Idiomas

espariol

Servicios incluidos

Profesorado experimentado y mentores voluntarios

6 ) o)
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3.5 RECURSO&CESARI®BOSIBLES
En el marco de los proyectos de turismo sostenible, la participacion activa de los actores
locales, tanto publicos como privados, es esencial para garantizar la sostenibilidad del modelo. Las
alianzas publicgrivadas no sol@portan financiamiento, sino también valiosos conocimientos y
recursos que pueden ser transmitidos a las comunidades locales. Estas colaboraciones permiten un

enfoque mas integral y eficaz en la ejecucion y gestién de los proyectos turisticos.

Para asegurar una implementacién efectiva del plan, se propone establecer una estructura
de gestidn sélida, compuesta por diversos espacios formales y dispositivos de trabajo que aseguren
su gobernanza. Esta estructura incluir4 tanto aspectos juridico® aparativos, fundamentales

para el éxito del proyecto.

Lacorrecta identificacion y gestion de recursos, tanto materiales como humanos, es crucial
para el éxito del proyecto. Elirector/a del Proyectp ya sea personal interno o externo de los
consistorios,debe coordinar esta tarea, asegurando que todos los recursos necesarios estén

disponibles y alineados con las necesidades del plan.
Recursos Necesarios:

1 UnPlan de Gestion del Proyeatitonde se integren todos los procesos y recoja las

acciones pertinentes.

1 Los ecursos de laactividad por los cuales se identifican a las personas

imprescindibles para el equipo del proyecto debido a sus destrezas.

1 La infraestructura necesaria capaz de soportar la actividad turistica ya sea la

existente o de nueva creacion.

Una vez definidos los recursos necesarios, el siguiente paso sera confirmar su disponibilidad y
formar el equipo adecuado para llevar a cabo las tareas asignadas, asegurando asi una

implementacion eficiente y exitosa del plan.

Imagen extraida dbttps://www.microtech.es/blog/c%C3%B3mrmanificarlos-presupuestosiel-

a%C3%Blque-viene
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Se plantean los siguientes presupuestos:

Lineas/ Duraci6 Dedicaci Coste Salarial Total Servicios Otros TOTAL 315.373

n on ((UEDS)] personal externos (desarrollo

Actividades . >
(meses) propio (consultoria) webX)

PLAN DE PROMOCION Y COMUNICACION TURISTICA

1.800 900 4.000 4.900

Servicios 10%

consultoria de|
analisis y creacio

de marca

Creacion 10 10% 1.800 1.800 18.000 10.000 29.800
publicacién de

Campafia

promocion

tradicional

digital

Creacion Sfiiffe 3 5% 1.800 270 3.600 3.000 6.870
Web Oficial

Creacion 24 5% 1.800 2.160 936 3.096
publicacién

newsletter

Creacion 2 15% 1.800 540 8.000 8.540
retransmision

spot TV

Promocion FITURSE 100% 1.800 3.600 4.467 8.067

(1 persona)

CARACTERIZACION DE PRODUCTOS TURISTICOS

Contratacion guics® 15% 1.800 3.240 21.600 24.840
para Ruta de las

Civilizaciones

Contratacion guicis] 10% 1.800 1.080 10.800 4800 16.680

Ruta

Patrimonio

Hidrico de

Comarca
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Contratacion  def 25% 1.800 2.700 10.800 1.000  14.500

guia y habilitacio

de la ruta

Troglodita

Ruta de El 9 25% 1.800 4.050 3.000 7.050
Gastronomia en |4

Historia

Museo Casa ] 15% 1.800 2.430 2.000 75.000 79.430

Cueva

Desbroce 2 20% 1.800 720 1.500 2.220
adecuacion  de

Cerro de la Mora

Gestidnrejecucion 1 25% 1.800 450 4.000 2.000 6.450

mercado romano

Continuidad 12 50% 1.800 10.800 10.800

centro Salar

Socializacién en g 25% 1.800 2.250 3.000 5.250
entorno del rio

Genil.
Concierto Lola 1 50% 1.800 900 55.000 10.000 65.900
indiga

Monitorizacién y [ 10% 1.800 360 3.000 3.360

evaluacion

EMPRENDIMIENTO JOVEN EN IGUALDAD

Preparacion 2 20% 1.800 720 3.000 4.000 7.720
escuela

Turismo

Ejecucion escuel s 10% 1.800 900 9.000 9.900

de Turismo

6¢ L) P o
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Afios de ejecucion 2

delplan

7C

Dentro de los presupuestos se proponen los siguientes gastos:

PLAN DE PROMOCION Y COMUNICACION TURISTICA

Servicios de consultoria de andlisis y creacién de mseda: dedicaran un total de 5 meses

repartidos en 2 afios. Se busca la intervencion del personal propio de la mancomunidad y lo
ASNIDAOA2a RS O2yadzZ (2NMNOOeo Synmeddtet G201t |

Creacioén y publicacion de ampara de promocion tradicional y digita€ le ha dedicar un

total de 10 meses, 5 meses por cada afio del proyecto. Se busca la intervencion parcial del
LISNBRE2Y It AYyUGSNy2 & RS LISNE2YI SEGSNYy2 02yl
Mand®nnne LN AFAad2a RS a2@dmadioNBristiea. R soatsStGdt & NB

de esta accidn sube a 29.800 euros.

Creacién_Sitio Web Oficiake ha de dedicar 3 meses para garantizar el correcto

funcionamiento de la pagina web oficidlos sueldos de personal externo y creacion del
O2yGSYyAR2 @& adz LRAGSNRAZ2NI YIYyiUSYAYASyG2 GSOyA

esta accion seria d&87% @

Creacién vy publicaciéde unanewsletter la creaciéon debe mantenerse durante todo el

proyecto para asi seguir atrayendo nuevos potenciales visitantes, por tanto, debe
mantenerse activa durante 24 meses. En relaciéon a capdacio la empresa de publicacion
denewsletterst dzi 2 Y+ GAT F RFa LINRBLRYS St LINBOendo RS o (e

de une-mail mensualpara hastb0.000 contactos.

Creacion y retransmisiéte unspot TV la retransmision de un spot TV de 20 segundos en

fra y206A0AFra RSt YSRAZ2RNIF RS /Fylf {dzZNJ NRBYRF |
t 2N GFyd2z LINF St GNIyaoOdz2NE2 RS W YSasSa &asn

interna responsabléel territorio que ha de llevar un seguimiento del anuncio.

Promocién FITUR. Stand, pase, transporte, alojamiento, dietas (1 pergiara) la

L} NI AOALI OAsy Sy CL¢'w a5 ySO8ardl dzy LI as |
SYGNI N 12R24& f2a RNIF é6nHeo> St GNIYALRNIS LI
NREYRINNF 238 HnneX 1 & Rehyl®iawebddBaj@@RmodtRYy y 2 &
St Fft22FYASyid2 Sadl NNIF Sy (2NYy23ody e 2RS yViPRA |

LN YW A AR
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durante enero del afio 2023 segén.estatista.cofi Ademas, la creacion de material y de un
d0FyR LINRPLAZ2 SadlNNF SyiNB t2a wodnnn & odn.
NBLINS&ASY (S | f tofa®dNdidelstAnd 18 peBsona répmesentante.

CARACTERIZACION DE PRODUCTOS TURISTICOS

T

Contrataciénde una persong@uiala para Ruta de las Civilizaciondgbido a su existencia

previa, gracias a la anexién de otros municipios a la ruta de las civilizaciones esta puede
mantenerse todo el afidUna persona debera de hacer de guia, por tanto, hay que tener en
OdzSy il dzy altFINxA2 olaS RS moynne ONBRdAzOAOGTE S
de formacion de la Escuela de Turismo), los doce meses de funcionamiento y la dedicaciéon

del pernal interno de la mancomunidad. Lo que result&if dzy O2aiS RS Hn oy

Contrataciénde una personaguiapara laRuta del Patrimonio Hidrico de la Comarea

cambio, la ruta del patrimonio hidrico se llevardabadurante seis mese&l sueldo por esta
F OOAsy &aSNNI RS wmnoynne> |RSYt&d RS noynne ¢

visitados.

Contratacién deuna personaguia y habilitacion de la ruta Trogloditlee Moraleda de

Zafayona:debido a la rehabilitacién del entorno y la colocacién de algunos paneles
SELX AOFiArA@g2a St 02408 AyAOAlLft Sa RS monnnesx
FAaOSYRSNNI  mMnodynne LN f2a ¢ YSasSa RS ftF |
Ruta de la Gastronomia en la Histosa debera de prestar este servicio duraogssitodo el

afo (9 mesespracias a su origen gastronémieo / 2y A G F NN RS dzyl Ay JSNE

para la anexién de negocios a la accion y la creacién material y digital de contenido de esta

ruta. Ademas, el personal interno ha de estar implicado en no menos del 25% de su tiempo

para asegurar el funcionaento de la ruta.

Museo Cas#&ueva esta accion resulta la mas ambiciosa dentro del proyecto debido a su
gran inversion inicial. Durante 9 meses se busca comprar y restaurar unaueasadel
municipio de Moraleda de Zafayona para su disposicién al publico como museo. La compra
de tal propedad, si el consistorio o la mancomunidad no dispone de una, rondaria los
c p @ nynlanadecuacion de la misma, dependiendo el estado del inmueble, seria de unos

Mandnnne® ! RSYt a3 RSt NBIdZSNAYASYyG2 RS 20NRa

Desbroce v adecuacion del Cerro de la NMesta tarea tendra una duracion maxima de dos

meses. Deber4 una persona de mantenimiento de la mancomunidad o ayuntamiento

desbrozar y adecuar el yacimiento, dejandolo mas accesible al publico. Ademas, se deberan

- S
asipE
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colocar sefalizaciones para llegar al yacimiento con mayor facilidad y paneles explicativos

para facilitar el conocimiento del lugar sin necesidad de contratar a un/a gdia.

1 Gestidnrejecucionde unmercado romanacomunitario: durante unos dias en los distintos

municipios se llevara a cabo un mercado rome®icse contratase una empresa externa para
ddz 2NBIFyAT I OAsy St 02aiGS FaOSYRSNNF | nonnne

difusion del evento.

1 Continuidaden elcentrode interpretacion deSalar debido a que en la actualidad del centro

se ve desatendido durante las horas de visitas a la villa romana de Salar se recomienda la
implantacién de una persona adicional al centro, o bien, personal interno que pueda dedicar

unas horas al centro de intemgiacion para mantener su apertura durante toda la mafana.

1 Socializacién en el entorno del rio GeAittividades acuéticaglurante los meses que se

pueda, se estima que cinco meses durante todo el afio, se haran actividades junto al rio Genil
en distintos puntos. Sin embargo, para su realizacion primero se ha de realizar una inversion
RS odnnne AYyAOAL f BearenblpakilquetvikitanteRbi€dldnal aCcdensin R S

problemas.

1 Concierto Lola indigo. Contratacién y montaje escendsiocontratacion de la huetefia
FAOASYRS I pponnne & St Y2yidlFraS RS dzy SaoSyl

con la recaudacion de bebidas y si es factible el cobro de entrada por asistir al concierto. La

reinversion total es muy factible.

1 Monitorizacién y evaluaciérDurante dos meses, personas expertas recabaran los datos del

sector terciario en el territorio y daran deedbacka la mancomunidad. Este conste seria de
EMPRENDIMIENTO JOVEN EN IGUALDAD

1 Preparaciérde la Ecuela de Turism@ara la puesta a punto de la Escuela de Turismo serian

odbnnne Sy 3IASalA2ySa RS O2yadzZ G2NNF & | RSOdz
imparticion de las clases. Se prevé que el espacio usado sea la Oficina del OAL.
1 Ejecuciénde la Bcuela de Turismodurante cinco meses profesorado contratado

Y&yadd t YSYGS 2 LRNJ YsRdA 24 NBOAGANI dzy &kt 1
FOOAsy (2YFRIFX IRSYta RS donne Sy NBfFOAsy | f

de la misma.
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Con anterioridad la mancomunidad ya se ha beneficiado de algunas subvenciones estatales,
como lasprovenientes del Programa de dijdra de la Competitividad y de Dinamizacion del
Patrimonio Turistico del Ministerio de Industria y Turis®alar se ha beneficiado de 2,9 millones de
euros por su villa romana y Huétor T4jar de 1,4 millones de euros por su Castillo de Tajara gracias a
esta ayuda. Esta financiacion estatal sera de gran ayuda para adecuacién y fomento de los

yacimientos arqueolgicos de sendos muripios

Ocho municipios de la Granada en riesgo de
despoblacion recibiran 16,8 millones para
recuperar su patrimonio

Los beneficiarios se felicitan tras la publicacién de la resolucién provisional del Programa de Mejora de la Competitividad
y de Dinamizacién del Patrimonio Histérico con Uso Turistico del Ministerio de Industria y Turismo

"Representa una oportunidad tinica para revitalizar y preservar nuestra rica historia", destacan
s

Otro municipio que festeja la resolucion es el de Salar (2.600 habitantes).
Su Ayuntamiento calificé como "historico" el dia que se publicoé la
resolucion, el pasado viernes. La iniciativa para proteger y adecuar al uso
turistico su villa romana "ha quedado en primer lugar de toda Espana" con
una puntuacion de 89,5 que se traduce en una subvencion de 2,9 millones
de euros, "que pondran a Salar y nuestra Villa Romana en primera linea
del turismo patrimonial”. "Han sido 9 afios de trabajo incansable en
promocionar nuestra Villa Romana Salar Granada, el trabajo bien hecho
tiene su recompensa’, sefiala en redes el Consistorio en un mensaje que
también lanza una pulla. "Hoy algunos se quieren subir al carro, lo que
dan de si "los cuatro teoletos', los que en su momento no hicieron nada
por la villa romana, pero el tiempo pone a cada uno en su sitio".

Otros 1,4 millones se destinaran a los trabajos arqueologicos, restauracion
v puesta en valor del Castillo de Tajara en Huétor Tajar. Otros proyectos

Los proyectos, indica el Ministerio de Industria y Turismo en un
comunicado, se han seleccionado teniendo en cuenta "caracteristicas del
destino y la viabilidad, calidad y potencialidad turistica de los mismos".
Entre los criterios de valoracion se han considerado, ademas, "destinos
con riesgo de despoblacidn para impulsar su potencialidad turistica y
fortalecer la cohesion social y territorial”.

El ministro de Industria y Turismo, Jordi Hereu, senalé recientemente
que el objetivo de estas ayudas es potenciar el turismo cultural mediante
proyectos de mantenimiento y rehabilitacion del patrimonio histérico que
incorporen de manera clara la mejora del uso turistico de estos bienes.

Fragmentos de la noticextraidos denttps://www.granadahoy.com/granada/granaeiaillones
recuperacionpatrimonio 0 2001414219.html

Paa la financiaciébn de estos presupuestos, a parte del capital propio que posee la

mancomunidad, se presentan numerosas fuentes de financiacion de caracter regional, estatal e
77 P
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https://www.granadahoy.com/granada/granada-millones-recuperacion-patrimonio_0_2001414219.html
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interestatal interesantes para la puesta en marcha del proyecto:

hiNI & &dzo @S yShovehgobed 20242TrBmpdEntidades sin animo de lucéo
serian de gran utilidad para la creacion de una asociacion de insercion laboral en torno a la Escuela
RS ¢dzNRaY2 LXIFYGdSIERI O2y I YUGSNAZ2NARIR® ¢+ @& O2
el fin de ayudar a todas aquellas entidades sin arden lucro con proyectos turisticos de la provincia
RS DNIYylRIZ | dzS

saééy ttSOFNI I Oloz2z I OGADBARIRS
https://www.dipgra.es/servicios/areas/turismo/subvenciones/SUBVENCI2NES

TURISMENTIDADESINANIMODELUCRO/

También, graciasla existencia de convenios firmados poUlaiversidad de Granada (Centro
Mediterrdneo) y el Patronato Provincial de Turismo de Grarsmlaealizara lacolaboracion de
acciones formativas conjuntasitre ambas entidades, la mancomunidad puede ofertar formacion en
el territorio. Con estas acciones se fomenta la visita a la mancomuniddd grdrada de capital

econdémico y humano en la misma, para un enriquecimiento doble.

https://www.dipgra.es/servicios/areas/turismo/noticias/kRiputaciony-la-UGRfirman-un-

convenioede-colaboraciorparala-realizacionde-cursosorganizadosn-distintaslocalidadesde-

Granaday-la-capital/

/I'+6S RSadlk OF NI f SBUBVENCIONESS PATRIMONIR SRURAL 2024
CONVOCATORIA DE SUBVENCIONES PARA LA CONSERVACION Y USO DEL PATRIMONI
ARQUEOLOGICO, PALEONTOLOGICO Y ARQUITECTONICO RURAL DE LA PROVINCIA DE GRANA
PARA2024 & | Ol dzl £ Y Sy (i flaziero fesulalinter®siafieNit carfd &l ejercicio del afio
2025 ya que seria la financiacion perfecta pamarecuperacionde la inversion de actividades

especificasPor esta ayuda se recupera la cantidad de 5.000 euros.

https://www.dipgra.es/servicios/areas/obragublicasyvivienda/subvenciones/SUBVENCIONES
PATRIMONIKRURAI2024/

[ F@&dzRII RS f I 5 ASujdedciodes paya laRiganciadiah gel pRyectas
promovidos por entidades locales para lfinanciacion de proyectos innovadores para la
transformacioén territorial y la lucha contra la despoblacion, durante el ejercicio de Z)24
actualmente se haya fuera de plazo, no obstante, para el afio 2025 se debe de tener en cuenta su
solicitud y puesta en marcha. El objeto y finalidadleesinanciacion de proyectos innovadores
promovidos por las entidades locales para la transformacion territorial que propicien la reactivacion
social y econdémica de zonas con problemas de despoblacion y revaloricencid espa.Esta ayuda
cubre el 90% del gasto previsto, hasta 300.000 euros por ser mancomunidad.
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https://www.dipgra.es/servicios/areas/turismo/subvenciones/SUBVENCIONES-2024-TURISMO-ENTIDADES-SIN-ANIMO-DE-LUCRO/
https://www.dipgra.es/servicios/areas/turismo/subvenciones/SUBVENCIONES-2024-TURISMO-ENTIDADES-SIN-ANIMO-DE-LUCRO/
https://www.dipgra.es/servicios/areas/turismo/noticias/La-Diputacion-y-la-UGR-firman-un-convenio-de-colaboracion-para-la-realizacion-de-cursos-organizados-en-distintas-localidades-de-Granada-y-la-capital/
https://www.dipgra.es/servicios/areas/turismo/noticias/La-Diputacion-y-la-UGR-firman-un-convenio-de-colaboracion-para-la-realizacion-de-cursos-organizados-en-distintas-localidades-de-Granada-y-la-capital/
https://www.dipgra.es/servicios/areas/turismo/noticias/La-Diputacion-y-la-UGR-firman-un-convenio-de-colaboracion-para-la-realizacion-de-cursos-organizados-en-distintas-localidades-de-Granada-y-la-capital/
https://www.dipgra.es/servicios/areas/obras-publicas-yvivienda/subvenciones/SUBVENCIONES-PATRIMONIO-RURAL-2024/
https://www.dipgra.es/servicios/areas/obras-publicas-yvivienda/subvenciones/SUBVENCIONES-PATRIMONIO-RURAL-2024/
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https://sede.miteco.gob.es/portal/site/seMITECO/ficha

procedimiento?procedure id=1063&procedure_suborg_responsable=247&procedure_etiqueta_pd

u=null

También cabe destacar dos subvencioges la Union Europea facilita

f a! 9dz2NRLISFyYy [ 2ff ! 02N} GA @BnovativetdaR foFtBeNJ / dzf

dtGdzRez O2yaSNBIGA2Y | yR.G&RiashzNsiokedcpn 2 T K S
el beneficiario recibira capital econémico rpaherramientas de conservacion y
restauracion del patrimonio cultural del &mbito territorial. Las propuestas han de ser

un plan de 12 meses de trabajentre 3 y 4 millones de euros seran dotados. La fecha

limite es el 22 de enero de 2025.

https://ec.europa.eu/info/fundingtenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topie

details/HORIZOICL22024HERITAGECCCIA1-

05?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC

&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=ralse

T a! 9dzNRLISIyYy [/ 2ffl 02N (A@@hovativezodiRfor higaNJ / dzf § c

@t dzS AYGSNI OGAZ2ya oA KEs@aubvencianNajudalayiaR K S NJ
puesta en valor corak herramientas innovadoras actuales. Entre 5y 6 millones de

euros seran dotados a los territorios afortunados. La fecha limite es el 22 de enero

de 2025.

https://ec.europa.eu/info/fundingtenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topie

details/HORIZOICL22024HERITAGECCCIA1-

04?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC

&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=ralsse
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https://sede.miteco.gob.es/portal/site/seMITECO/ficha-procedimiento?procedure_id=1063&procedure_suborg_responsable=247&procedure_etiqueta_pdu=null
https://sede.miteco.gob.es/portal/site/seMITECO/ficha-procedimiento?procedure_id=1063&procedure_suborg_responsable=247&procedure_etiqueta_pdu=null
https://sede.miteco.gob.es/portal/site/seMITECO/ficha-procedimiento?procedure_id=1063&procedure_suborg_responsable=247&procedure_etiqueta_pdu=null
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/HORIZON-CL2-2024-HERITAGE-ECCCH-01-05?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=relevance
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/HORIZON-CL2-2024-HERITAGE-ECCCH-01-05?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=relevance
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/HORIZON-CL2-2024-HERITAGE-ECCCH-01-05?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=relevance
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/HORIZON-CL2-2024-HERITAGE-ECCCH-01-05?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=relevance
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/HORIZON-CL2-2024-HERITAGE-ECCCH-01-04?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=relevance
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/HORIZON-CL2-2024-HERITAGE-ECCCH-01-04?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=relevance
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/HORIZON-CL2-2024-HERITAGE-ECCCH-01-04?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=relevance
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/HORIZON-CL2-2024-HERITAGE-ECCCH-01-04?keywords=Cultural%20Heritage&isExactMatch=true&status=31094501,31094502&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=relevance
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Hoja de Ruta para la Mancomunidad
de la Ribera Baja del Genil
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La hoja de ruta propuesta para la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil establece un plan
estratégico en seis pasos clave para el desarrollo territorial y la promtgiistica del territorio

como un destino de referencia. A continuacion, se detallan los pasos de esta hoja de ruta:

1. Identificacion de la Situacién del TerritoridEn esta primera fase, se realizara un analisis
exhaustivo de la situacién actual del territorio. Este diagndstico inicial permitira entender las
necesidades, desafios y oportunidades presemtestores clave y posibles aliadea la
Ribera Baja del Genil, considerando factores sociales, econémicos y ambientales.
Posteriormente se definird un plan de accion basado en este diagngsticplan estratégico
de turismo sostenibled.os responsables serian el Equiligcnico del proyecto. A su vez, son
necesarioxonsultoresy facilitadoresespecializados en la tematica. Su desarrollo estaria en

torno a los dos meses de duracion.

2. Caracterizacion de Recursos con Potendia#ts la identificacion de la situacion, se procedera
a la caracterizacion de los recursos locales con mayor potencial de desarrollo. Se evaluaran
los recursos naturales, culturales, histéricos y humanos que pueden ser aprovechados de
manera sostenible par impulsar el crecimiento econémico y social de la regi¥si,

fomentando la diversificacion de la economia.

3. Puesta en Marcha del Proyect&€on la informacion recogida en las fases anteriores, se
iniciara la puesta en marcha del proyecto. Esta etapa incluira la planificaciéon y ejecucion de
actividades concretas que promuevan el desarrstistenibledel territorio, involucrando a
los actores locales y utilizando los recursos identificadatemas, se desarrollaran las
AYFNF SAGNHzOGdzNF & ySOSal NALF&a 02Y2 aSYRSNRAaAX 3

necesariosSiendo la inversion inicial de 61.2Z&n con@pto de la camparia de promocion

turistica. A esto se le sumaria los recursos e itinerarios turisticos queossideren

prioritarios.

4. Campafia de Promocion del Destindna vez que el proyecto esté en funcionamiento, se
llevara a cabo una campafia de promocion del destino. Esta campafia tendr4 como objetivo
posicionar la Ribera Baja del Genil como un lugar atractivo para visitantes y turistas,

destacando sus recursos unscg las experiencias que ofrece.

5. Impulsar el Emprendimiento Joven en Igualddtihfocada en fomentar el emprendimiento
local Esta etapa se centrara en incentivar a los jévenes a crear proyectos innovadores y
sostenibles, garantizando la igualdad de oportunidades para todos los sectores de la
poblacion. Se promoveraformaciones,talleres, capacitaciones y apoyo financiero para

impulsar nuevas ideas de negoe&n torno al turismo y a la formacion de guias turisticos
- & "-I.
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especializados de calidad

6. Monitorizacion y Evaluacion de los Resultadé$nalmente, se realizara una monitorizacion
continua y una evaluacion exhaustiva de los resultados obtenidos. Esta fase permitira ajustar
las estrategias, corregir desviaciones y asegurar que se estan cumpliendo los objetivos
planteados en el proyectmediante la recoleccion de datos de visitas turisticas y satisfaccion
y las evaluaciones periodicas con los actores loc8kesequerird de un equipo de monitoreo

y del software de evaluacién pertinente dondeadmacenen los datos recogidos.

3.8 ANALISIBEFACTIBILIDAARASUDESARROLIMENSUCAS@ESTUDIOEVIABILIDAD

Para poner en marcha un proyecto debemos observar la factibilidad de su desarrollo o viabilidad.
En este caso, en la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil encontramos que el nimero de
visitantes (nacionales y extranjeros) durante el afio 2023 fue dd.6Jérsonas. La estancia media
de los visitantes fue de 4,13 dias por persona, este nimero fue extraido de la media andaluza, sin
embargo,es conveniente creer que el nimero es menor, ya que se ha observado que los visitantes
del territorio son personas @utransitan la carretera-82 y no suelen pernoctar. El gasto medio suele
4SNJ RS cHXImMoe RAFNAR2Aa LRN grAaAiridlyidSz SadasS RIEG2
a la falta de estudios especificos en el territorio en esta materia. Finalmestbs, @atos se traducen
Sy dzy G201t RS mModondndpnte | LINRPEAYIRIYSYydGS | dzS

realizadas desde el sector terciario.

Territorio NUmero de Estancia  Gasto medio Total
visitantes media (visitante/dia)
(2023)
Ribera Baja 51.016 4,13 62,13 13.090.547
del Genil

Tras revisar los anteriores datos y tener en cuenta las futuras acciones en el territorio: se
prevé un crecimiento del 12% de visitantes en el territorio (unos 6000 visitantes mas que en el afio
2023), ya que para un territorio tan fructifero como la Rit®ag del Genil es una prediccion realista
gue podria incluso superarse. En cuanto a la estancia media, se prevé un crecimiento del 2%. Esto es
debido a la falta de infraestructura de algunos de los municipios del territorio, a su vez el territorio
disponede los recursos necesarios para pernoctar alrededor de 4 noches para que el visitante quedé

satisfecho/a. Gracias al aumento de visitantes y a la estancia media se prevé un crecimiento del gasto
[£ = ()
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medio en torno al 5%aunque cabe decir que es facilmente superable gracias al potencial turistico
de los municipios de la mancomuniddado esto llevarial ingreso de casi 16 millones de euros en

el transcurso de dos afios, mas de 2,6 millones de euros mas que en el transcurso del afio 2023.

SITUACION TRAS EL PLAN (Generacion de recursos en el territorio)

NUumero de Estancia media Gasto medio Total Variacion
visitantes (afio) (dias/persona) (visitante/dia)
Cto Ndmero Cto Ndmero Cto Ndmero
(%) (%) (%)
12% 57137,92 2% 4,21 5% 65,24 15.702.378 2.611.826¢

Tras la evaluacion de los datos previos y tras el plan, se estima que la inversion total sobre el
GSNNAG2NAR2 &aSN} RS dzy2&8 ompoPoTtoe Sy St LISNA2R?2
anuales. Lo que supondria un valor afiadido diferencialde .61t ¢ LJ- N} St G SNNX G 2 NJ
inversion y el valor afiadido, el plazo de recuperacion de la inversién seria de 0,0B2adtzsUn
resultado muy atractivo, ya que la inversion resultaria ser rapida y el territorio seria reconocido a

mayor escal@racias aPlan de Promocion Turistica Territorial

EVALUACION

Inversion Inversion Valor Plazo de
(total) (anual) afladido  recuperacién
diferencial inversion
(anual) (afos)
315.37% 157.68% 2.611.82¢ 0,06

3.9 INCORPORACI®ANALISIBELAPERSPECTIDEGENERENELPROYECTO
Incorporar la perspectiva de género en un proyecto de turismo es esencial para garantizar

gue las actividades y servicios ofrecidos sean inclusivos y equitativos para todas las personas,
independientemente de su género. A continuacion, se presenta unaupst@ para integrar y
analizar esta perspectiva en el proyecto.

El primer paso es realizar un diagndstico que evalue la situacion actual desde una perspectiva
de género en el contexto donde se desarrollara el proyecto. Esto implica analizar la distribucion de
roles, el acceso a recursos y las oportunidades laborales sactor turistico, identificando posibles
desigualdades de género. Es fundamental recolectar datos desagregados por género para detectar
diferencias en la participacion, las necesidades y las experiencias de hombres, mujeres y personas no
7E i [yl LTH ":\;ﬂi
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binarias.

En el disefio de las actividades y servicios del proyecto, se debe garantizar un acceso
igualitario, considerando posibles barreras de género comaseguridad, la movilidad y la
disponibilidad de tiempo. Ademas, es importante que las oportunidades laborales dentro del
proyecto sean accesibles para todas las personas, implementando politicas de contratacién inclusivas
y promoviendo la equidad salaridara fortalecer la sensibilidad hacia la igualdad de género, se
sugiere ofrecer capacitaciones al personal, creando un entorno de trabajo respetuoso e inclusivo.

La comunicacion del proyecto debe ser inclusiva en términos de lenguaje e imagenes,
evitando estereotipos de género y mostrando diversidad. Asimismo, es crucial promover la
participacién de mujeres y otros grupos subrepresentados en las actividadesas;istisaltando su
contribucién como guias, artesanas o empresarias. De esta forma, se visibiliza la diversidad y se
fomenta una imagen mas inclusiva del proyecto.

Para asegurar que se alcancen los objetivos de equidad de género, es necesario establecer
indicadores especificos que midan la participacion de mujeres en el proyecto, la satisfaccién de los
turistas de diferentes géneros, entre otros aspectos. Ademadebe implementar un sistema de
revision peridédica que permita evaluar el progreso y realizar ajustes cuando sea necesario,
garantizando que las medidas adoptadas sean efectivas.

La participacion activa de mujeres y otros grupos subrepresentados en el disefio y gestion
del proyecto es clave. Esto asegura que sus voces y necesidades sean escuchadas y consideradas en
el desarrollo del proyecto. Trabajar en colaboraciéon con organizesitocales que promuevan la
igualdad de género puede ofrecer orientacién valiosa y contribuir a un impacto positivo en la
comunidad.

Finalmente, el proyecto debe promover actividades turisticas que no solo sean sostenibles,
sino que también contribuyan al empoderamiento econémico de las mujeres y otros grupos
marginados en la comunidad. El impacto social positivo se lograra aseguraadel groyecto
respete y fortalezca los derechos de las mujeres, promoviendo la igualdad de género a largo plazo.
Incorporar la perspectiva de género en el proyecto de turismo no solo lo har4 mas justo e inclusivo,
sino que también mejorara la calidad y sostenibilidad del turismo, creando un entorno donde todas

las personas se sientan seguras y valoradas.
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Imagen extraida dettps://www.esneca.lat/blog/educaien-igualdadimportancia/
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ENSALADA DE BERENJENAS
AL AROMA DE CILANTRO Y CITRICOS

RECETA ANDALUSI

Tiempo de
W elaboracién:
45 min

W Porciones: 4

INSTRUCCIONES

.Cortamos las berenjenas
rodajas  muy finas y
'ﬂele»le.'es apartamos dejandolas secar en
un colador.
1 berenjena pequefia _Segquid en una bandej

)

con un poco de aceite las

hacemos al grill vuelta y vuelta
Aceite de oliva (2 cucharadas) dejando hacer 3 minutos por

1/2 taza de cilantro fresco picado lado.

3.A continuacién, cogemos los
calabacines y los cortamos en

Zumo de naranja al gusto laminas con un pelador.

4.En una fuente de barro, ponemos
los calabacines, las berenjenas y
los alitamos con los zumos de
naranja y limén, el aceite, el
cilantro y la pimienta.

5.Dejar reposar unos minutos para
que cojan las verduras los
sabores del alifio.

2 calabacines pequefos

Zumo de limén al gusto

Pimienta molida (1/2 cuchara de café)

BAZYMA

(GALLETAS DE
MiEL E HiGOS)

RECETA IBERA

Tiempo de
elaboracion: 45

INSTRUCCIONES

1.Mezclar la harina, la harina de
nueces y la miel.
2.Amasar y hacer bolas con trozos
de higo dentro.
'“0.ED'ENIES 3.Recuerde que también puede
elaborar una masa de pasta
quebrada afadiendo las nueces
trituradas.
50 gr de higos 4.A continuacion hacer las bolas y
afiadir trozos grandes de higo
dentro.
40gr de miel 5.Cocer en el horno durante 30
minutos.

50 gr de nueces trituradas

30 gr de harina
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. RIBERA DEL GENIL
VIVA

SALAR

Rutas del Patrimonio Histérico: Visitas
guiadas a los castillos de Lachar y Salar, Torre
de la Alqueria de Huétor Tdjar, centros de
interpretacion y iglesias, con explicaciones
sobre la historia y la arquitectura del territorio.

HUETOR TAJAR

Rutas Gastronomicas: Degustaciones v
talleres de cocina con productos locales
como el espdrrago, el aceite de oliva, y
platos tradicionales.

VILLANUEVA MESIA

Rutas de la Naturaleza: Senderismo por la
ribera del Genil y la vega de Granada, el Pinar
de Léchar y observacion de animales en dreas
naturales, con guias especializados en la
fauna y flora locales.

MORALEDA DE
ZAFAYONA

Festival de Tradiciones Locales:
Celebracion de fiestas tradicionales como
la romeria de san Isidro, musica, danza v
teatro, promoviendo la cultura local.

LACHAR

Ferias de exposiciones de La Artesania y
Productos locales: Exhibicion y venta de
artesanias locales como cerdmica, tejidos v
trabajos en esparto y la creacion de espacios
para la venta directa de productos agricolas v
artesanales locales.
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3.11 CONCLUSIONES
El plan de promocidn turistica integral del territorio tiene como objetivo principal mejorar la

oferta y la comunicacion turistica, con el fin de dinamizar la economia local mediante la
diversificacion econdémica y la generacion de empleo a través de larandg las actividades
turisticas. Para alcanzar este objetivo generastablecieroruna serie de objetivos especificos que

guiamon las acciones a lo largo dsteprocesode disefio:

o Dinamizacion Econémica y Generacion de Empl&s buscaincrementar la
productividad local, fomentar la creacién de empleo y diversificar la actividad
econdmica del territorio, utilizando el turismo como motor de desarrollo.

0 Impulso del Patrimonio y Desarrollo de Productos Turisticés fundamental
potenciar los elementos del patrimonio natural, histérico y cultural del territorio,
desarrollando productos turisticos especificos que atraigan mas visitantes, siempre
garantizando un uso sostenible y respetuoso de estos recuPsoa.ello, se disefiara
un catélogo de productos turisticos, un catalogo de paisajes, flora y fauna, asi como
un programa de itinerarios turisticos rurales.

o Promocion y DifusionSe pretende dar a conocer la riqueza arqueoldgica, historica,
cultural, botanica y paisajistica de la zona mediante actividades in situ y la promocion
a través de webs, redes sociales y contenido audiovidud®@mas, se publicaran
cuadernos didacticos, tanto en formato fisico como digital, para promover los parajes

y lugares de interés del territorio.
Por tantq los resultados finales esperados son:

1 Unincremento del Flujo TuristicoSe espera un aumento significativo en el numero de
visitantes a la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil, con un incremento en el consumo

y la duracién de la estancia de los turistas.

1 UnDesarrollo Sostenible y Econdmic8e impulsara un desarrollo turistico sostenible que
no solo beneficie econémicamente a la comunidad, sino que también preserve y valore el
patrimonio natural y cultural del territorio.

1 Unfortalecimiento de la Coordinacion TerritoriaBe fortalecera la coordinacion y la relacion
entre los municipios del territorio para consolidar un modelo turistico coherente y efectivo,
gue potencie el destino de manera integral.

1 UnaPromocion de la Calidad y Excelenc&e promovera la calidad y la excelencia de los
productos turisticos de la Mancomunidad, buscando el reconocimiento mediante

distinciones oficiales y consolidando la imagen del territorio como un destino de referencia.
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1 UnaExpansion de Infraestructura y Creacién de Empl&z creardn nuevas plazas de
alojamiento en los municipios de la Mancomunidad para atender la demanda turistica, y se
generardn nuevos puestos de trabajo en torno al turismo y la hosteleria, con un enfoque
especial en la promocion del emplgwvenil y la igualdad de oportunidades.

El plan traza un camino claro desde la identificacion y potenciacion de los recursos turisticos del
territorio hasta la obtencion de resultados tangibles, como el incremento del turismo, el desarrollo
econdmico sostenible, la expansion de la infraestructuristica y la creacion de empleo. A través
de la promocién de la calidad y la coordinacién entre los municipios, se consolidard un modelo
turistico que beneficie a toda la comunidad y posicione a la Mancomunidad de la Ribera Baja del Genil

como un destio turistico de excelencia.
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https://portal.dipgra.es/es/municipios/villanueva-mesia?blockType=generic_poi
https://portal.dipgra.es/es/municipios/villanueva-mesia?blockType=generic_poi
https://www.andalucia.org/es/villanueva-mesia
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Dlputamén
de Granada

ANEXOS

MA COMUNIDAD DE RIBERA
‘ BAJA DEL GENIL’ |
DISENO DE UN PLAN DE PROMOCION TURISTICO
TERRITORIAL

/ "LARIBERA BAJA DEI. GENIL: UN TESORO DE GRANADA DONDE LA HISTORIA SEFUNDE CON LA
BELLEZA NATURAL DEL RiO." >

}
/
|
2

Alumna: Rocio del Valle Nunez Alarcéon

Tutor: Miguel/Angel Molinero Espadas

PERFIL DE LA ALUMNA

Antropologia Social y Cultural. Especializacion en Antropologia Fisica y Forense

GESTION DEL SINTESiS DE
PATRIMONIO CONCEPTOS
HABILIDADES
TRABAJO DE
CAMPO

ANALISIS DE FUENTES DE
INFORMACION
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de Granada

OBJETIVOS

Buscar la productividad local, la generacion de empleo y la dinamizacion y diversificacion de
la actividad econémica.

Impulsar los elementos del patrimonio natural, histérico y cultural, asi como desarrollar
productos turisticos especificos, con la intencién Gltima de atraer mas visitantes al territorio. Asi
como hacer un uso sostenible y respetuoso con el uso de este patrimonio.

Disefiar un catalogo de productos turisticos especificos.

Disefiar un programa de itinerario turistico rural.

Potenciar y dar a conocer a la poblacién la riqueza arqueolégica, histérica, cultural, botanica y
paisajistica de la zona a través de actividades in situ, promocién a través de webs, redes
sociales, etc.
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