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PROYECTO DE INTERVENCION PARA LA APLICACION DE
LA AGENDA URBANA (PAU)

1 PROYECTO DE INTERVENCION PARA LA APLICACION DE LA

AGENDA URBANA,

1.1  OBIETIVOS ESPECIFICOS DEL PROYECTO DE INTERVENCION

El proyecto persigue analizar y redisefiar las actividades del centro de recepcién e informacion
turistica de la Comarca de Guadix con el objetivo de mejorar la productividad local, la
generacion de empleo y la dinamizacién y diversificaciéon de la actividad econémica, mediante

un mayor impulso de las actividades del sector turistico.

1.2 RESCATE Y TRATAMIENTO DE INFORMACION DE PARTIDA

La comarca de Guadix, ubicada en el centro-este de la provincia de Granada, es un territorio
que en el afio 2022 albergaba a un total de 37.800 habitantes, de los cuales 19.125 eran
hombres y 18.676 mujeres. Esta comarca abarca una extensién de aproximadamente 1623
km2, lo que resulta en una densidad de poblacidn de 5,1 habitantes por kildmetro cuadrado.
Con una edad media de 47,6 afios, se observa un envejecimiento progresivo de la poblacion.
Este fendmeno se refleja en un crecimiento natural negativo de -140, indicando que la
comarca estd perdiendo poblacidn de manera constante. La principal razén detrds de esta
tendencia demografica es la migracién de los jévenes hacia otras areas que ofrecen mejores
servicios y mayores oportunidades laborales. Como resultado, la poblacién en Guadix esta
envejeciendo y disminuyendo, lo que plantea desafios para el desarrollo y la revitalizacion de

la comarca en el futuro.

La comarca se encuentra en una posicion privilegiada al formar parte de una porcion
significativa del Geoparque de Granada. Esta comarca alberga una riqueza excepcional de
atractivos arqueoldgicos e histéricos que la convierten en un enclave perfecto para el turismo.
De acuerdo con la informacidn proporcionada por (turgranada.es), la comarca presenta una
serie de fascinantes elementos turisticos que merecen una explotacion destacada. Entre estos
destacan las casas cuevas, un testimonio Unico de la vida ancestral, y la ceramica artesanal,
una manifestacién auténtica de la cultura local.
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El sitio web de turgranada ofrece un abanico diverso de opciones de alojamiento que™ ™

complementan la experiencia turistica. Desde acogedoras pensiones hasta lujosas casas cuevas
y elegantes hoteles de cuatro estrellas, la comarca de Guadix dispone de opciones para
satisfacer los gustos mads variados. Ademas, la plataforma proporciona informacion sobre casi
50 restaurantes distintos que presentan una amplia variedad de platos, promoviendo asi la

diversidad gastrondmica de la region.

Segln las estadisticas del INE y las mediciones experimentales de turismo basadas en
dispositivos moviles, el afio 2022 registré alrededor de 70,000 turistas en los municipios que
componen la comarca de Guadix. Estos visitantes se concentraron principalmente en los meses

de julio y agosto, y mds del 50% de ellos eligieron a Guadix como su destino preferido.

En relacidon con el Geoparque, se ha elaborado un ambicioso plan maestro para el periodo
2018-2023. Este plan identifica una serie de debilidades que necesitan ser abordadas, entre las
que se incluyen la percepcién sesgada de los beneficios econdmicos que el geoparque puede
brindar, la carencia de una red de transporte publico eficiente entre los distintos municipios, y

la necesidad de establecer una base financiera sostenible a largo plazo.

Este documento se ha concebido como un instrumento "vivo", destinado a evolucionar de
manera continua. Esta caracteristica permite su adaptacién al entorno en constante cambio
del Geoparque. El enfoque principal es fomentar un desarrollo sostenible que se base en el
respeto y el conocimiento profundo del patrimonio cultural y natural de la regién. En dltima
instancia, se busca que este plan maestro sea un motor impulsor de un crecimiento

equilibrado y beneficioso para las generaciones presentes y futuras.

En resumen, la comarca es un tesoro al sur de Espafia, donde la historia, la cultura y la
naturaleza se entrelazan para crear una experiencia Unica para los visitantes. Su patrimonio
arquitectdnico, paisajes inigualables y ambiente acogedor hacen de la Comarca de Guadix un

destino turistico cautivador que captura la esencia diversa de Andalucia.
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1.3  DIAGNOSTICO DE SITUACION,

Para llevar a cabo un diagndstico inicial de cémo se encuentra el sector turistico de la Comarca

se muestra a continuaciéon un DAFO ya que es una herramienta crucial para comprender y

mejorar la situacidn actual y futura de la Comarca en cuanto al turismo. La Comarca posee un

potencial turistico significativo, pero también enfrenta desafios especificos que deben

abordarse de manera estratégica. El propdsito de este analisis es identificar las debilidades

internas y amenazas externas que pueden afectar negativamente el turismo, asi como las

fortalezas y oportunidades que pueden ser aprovechadas para fomentar el crecimiento del

sector. A través de este analisis, se pretende desarrollar estrategias que impulsen el turismo

sostenible en la comarca, mejorando asi su economia y promoviendo su atractivo turistico.

DAFO

Debilidades

1. Infraestructura turistica limitada: La

comarca de Guadix enfrenta debilidades en
términos de infraestructura turistica,
incluyendo la falta de hoteles, restaurantes y
atracciones turisticas bien desarrolladas. Esto
limita su capacidad para atraer y retener a los

visitantes.

2. Baja promocion y visibilidad: La comarca de
Guadix tiene una falta de promocién efectiva y

una visibilidad limitada en los mercados

turisticos. Esto dificulta la atraccidén de turistas
y competir con otros destinos mas populares y
conocidos en Andalucia.

3. Falta de iniciativa privada

Yy

emprendimiento innovador en el sector

turistico: Escasez de nuevas iniciativas en el

Amenazas
1. Competencia de destinos cercanos: La

comarca de Guadix se enfrenta a la
competencia de destinos turisticos cercanos,
como Granada y Almeria. Estas ciudades
cuentan con una infraestructura turistica mas
desarrollada y una mayor visibilidad, lo que

dificulta la atraccion de turistas hacia Guadix.

2. Estacionalidad y dependencia del turismo:
El turismo en la comarca de Guadix presenta
una estacionalidad, dependiendo en gran
medida de la temporada alta de verano. Esto
crea una dependencia econdmica en el sector
turistico y una disminucién en la demanda
durante las temporadas bajas, lo que
representa una amenaza para el desarrollo

sostenible del turismo en la region.
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sector turistico con suficiente nivel de | 3. El impacto del cambio climatico en Ta ™~
innovacion y visibilidad. actividad turistica: menor tiempo de
temperaturas benévolas, pérdida de

biodiversidad, reduccién de la disponibilidad
de agua y la menor disponibilidad de recursos

por parte de los clientes para el gasto turistico.

Oportunidades

1.Creciente demanda de turismo de interior,

rural, y de naturaleza: Actualmente los
turistas tienen una creciente preferencia hacia
los destinos menos masificados, buscan
experiencias que los pongan en contacto con
las tradiciones y la cultural local, ademas los
turistas se estan viendo atraidos por las
practicas de sostenibilidad que ofrece el

turismo de naturaleza.

2. Aumento de recursos publicos para el

impulso del turismo. (digitalizacion,
sostenibilidad de la actividad turistica): Los
gobiernos estan invirtiendo significativamente
en el sector del turismo, ya que el sector
aporta significativamente al crecimiento
econdmico y la generacion de empleo. Se le
estd dando gran importancia a la promocion
de los destinos turisticos a través de redes
sociales, paginas web, aplicaciones turisticas,
Adicionalmente le esta

entre otros. se

prestando atencion a la sostenibilidad,

promoviendo practicas responsables en el

sector.

Fortalezas

1. Accesibilidad y cercania a localidades de
alta afluencia turistica: Guadix se encuentra
ubicado estratégicamente, cerca de
importantes ciudades turisticas de Andalucia,
como Granada y Almeria. Esta ubicacion
favorable brinda oportunidades para atraer a
turistas que visitan estas ciudades y desean

hacer una excursion a la comarca de Guadix.

2. Rica Gastronomia local: La comarca de

Guadix cuenta con una rica tradicidon

gastrondmica, Esto puede ser una fortaleza
para atraer a turistas interesados en la
experiencia culinaria local y la gastronomia

regional.

3. Rico patrimonio cultural y arquitecténico:
La comarca de Guadix cuenta con un rico
patrimonio  cultural y  arquitectdnico,
incluyendo su famoso barrio de las cuevas.
Esta  caracteristica  Unica puede ser
aprovechada para atraer a turistas interesados

en la historia y la cultura.

4. Turismo rural y de naturaleza: La comarca

de Guadix se encuentra rodeada de un
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mELEsRALS



Diputacior
de Granad:

Avanzamos juntas

N

PROGRAMA PUENTES
UNIVERSITARIAS

ETT TEF

entorno natural impresionante, con montafias™’

Y paisajes Unicos. Existe una oportunidad para
desarrollar actividades de turismo rural y de
naturaleza, como senderismo, escalada y
paseos en bicicleta, para atraer a aquellos que
buscan escapar del bullicio de la ciudad y
disfrutar de la tranquilidad de la naturaleza.
También se puede aprovechar el sector de

autocaravanas.

Debilidades

-Infraestructura turistica limitada

-Baja promocion y visibilidad
-Falta de iniciativa privada y
emprendimiento innovador en el
sector turistico

Oportunidades
-Creciente demanda de turismo
de interior, rural, y de

naturaleza

para el impulso del turismo
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-Competencia de destinos
cercancs

Estacionalidad y dependencia del
turismo

-El impacto del cambio climatico
en la actividad turistica

Fortalezas

F

-Accesibilidad y cercania a

arquitecton

localidades de alta afluencia turistica
-Rica Gastronomia local
-Rico patrimonio cultural y
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-Turismo rural y de naturaleza
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Como continuacién natural del DAFO surge el CAME que busca identificar acciones concretas =
gue permitan corregir las debilidades, ampliar las fortalezas, mejorar las oportunidades y
explotar al maximo los recursos turisticos disponibles en la Comarca de Guadix. A través de
estrategias enfocadas en el turismo, se pretende posicionar la Comarca como un destino
atractivo y sostenible, desarrollo

promoviendo el crecimiento econdmico y el

turistico de la comarca.

CAME

Corregir >>> Debilidades

1. Mejorar la infraestructura turistica: Se
debe trabajar en la mejora y expansion de la
infraestructura turistica de la comarca de
Guadix, incluyendo la construccion de nuevos
hoteles, restaurantes y la modernizacion de las
atracciones turisticas existentes. Esto ayudara

a ofrecer una experiencia mas comoda y

atractiva para los visitantes.

2. Fortalecer la promocion turistica: Proponer
y desarrollar una estrategia de promocion
turistica mas efectiva y amplia para aumentar
la visibilidad de la comarca de Guadix en los
mercados turisticos. Como campafias de
marketing en internet, presencia en ferias

turisticas y colaboracion con agencias de

viajes.

Afrontar >>> Amenazas

1. Diversificar la oferta turistica: Es
importante diversificar la oferta turistica de la
comarca de Guadix, mas alld de su patrimonio
cultural 'y arquitecténico. Se pueden
desarrollar actividades de turismo rural y de
naturaleza, como rutas de senderismo,
escalada y paseos en bicicleta, para atraer a
diferentes tipos de turistas y prolongar su

estancia.

2. Establecer alianzas estratégicas: La
comarca de Guadix puede establecer alianzas
estratégicas con otros destinos turisticos
Esto

cercanos, como Granada y Almeria.

puede incluir la creacién de paquetes
turisticos combinados, promociones conjuntas
y cooperaciéon en la gestion de recursos
turisticos compartidos, lo que beneficia a

ambas partes.

9 W




-——

Diputacior
de Granad:

Avanzamos juntéas

N

PROGRAMA

PRACT

PUENTES

ICAS

UNIVERSITARIAS

Explotar >>> Oportunidades

1. Crear paquetes turisticos atractivos:
Disefiar paquetes turisticos que destaquen las
experiencias naturales y culturales Unicas que
ofrece la region. Por ejemplo, paquetes de
ecoturismo, rutas de senderismo, visitas a
sitios geoldgicos y actividades de turismo

rural.

2. Modernizacion tecnoldgica: Utilizar los
recursos publicos destinados a la digitalizacién
para mejorar la presencia en linea del centro
de recepcion de visitantes. Desarrollar un sitio
web informativo y atractivo, implementar
sistemas de reserva en linea y ofrecer
informacidn interactiva sobre los atractivos del

Geoparque.

ENTEF
creT

Mantener >>> Fortalezas

1. Preservar el patrimonio cultural y natural:
Esto implica la implementacidon de medidas de

conservacion adecuadas, asi como la

promocién de practicas turisticas sostenibles y

responsables que minimicen el impacto

negativo en el entorno y la comunidad local.

2. Calidad en los servicios turisticos: Es

importante mantener altos estandares de
calidad en los servicios turisticos ofrecidos en

la comarca de Guadix. Esto incluye

capacitacion y  formacion  para los
profesionales del sector turistico, asi como la
garantia de la satisfaccién de los visitantes a

través de la mejora y evaluacién continua.

3. Potenciar la gastronomia local: La comarca
de Guadix puede explotar su rica tradicion
gastrondmica como un atractivo turistico. Se
puede promover la gastronomia local a través
de la creacion de rutas gastrondmicas,
festivales culinarios y la colaboracidon con
restaurantes locales para ofrecer experiencias

gastrondmicas auténticas.

4. Desarrollo de eventos culturales: La

comarca de Guadix puede aprovechar la
organizacidn de eventos culturales para atraer

turistas. Esto puede incluir festivales,

exposiciones de arte, conciertos y

representaciones

RITORIOS
o ce

chio
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1.4  ESTUDIO DE CASOS SIMILARES Y BUENAS PRACTICAS

1.Gobernanza y gestion turistica en el geoparque Villuercas-lbores-Jara

Este se encuentra ubicado en la comunidad auténoma de Extremadura, alli se tienen ciertas
practicas de gestidn turistica, pero resaltan principalmente su gobernanza, la cual se puede
retomar en el Geoparque de Granada, todo esto sujeto a cambios de acuerdo con la naturaleza
del territorio, también proponen un consejo del Geoparque donde cada una de las partes que

lo conforman tienen cierta participacion dentro del funcionamiento del Geoparque

4L Organizacion y Estrategias

w————
A — n

Estructura de gestion: El enfoque de abajo a arriba: (bottom — up) Mas alla de la participacion local

-

I DG Educacion ” DG Empleo ” DG Tutismo “ DG Medio Amblente “ SG Desarrolio Rural ” DG Patrimonio

[ Junta de Extremadura ]

Universidad

\ Extremadura
Diputacion de
/ Caceres Asoclacién Geologia
AGEX

Grupo Accidn Local e Asociacidp
APRODERVI Integral Municipios g:‘g;?:is:;as
\ i
.- i x
R . - = ;
AN %{ L 1) JUNTA DE e |
R EXTREMADURA | |
- bR O m i
A}ODEKVI G:E:?_—,\;’-_{;-_:;_-:\ . DIPUTACION DE CACERES EX E

Organizacion y Estrategias

El Consejo del Geoparque: Participacion en la Gestion.

m BT ADuRA

DG Educacién | [ DG Empleo ] I DG Turismo | | DG Medio Ambiente I l SG Desarrollo Rural | | DG Patrimonio I

APRODERVI
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También tienen un plan de Accidn que se basa en ser participativo, abierto y democratico
1.Estructura de Gestién investigacion. Conservacion del patrimonio

2.Equipamentos, infraestructuras e informacion turistica

3.Geoturismo.Formacién, promocién, marketing y comercializacién

4.otros sectores y acciones de desarrollo sostenible

5.Educacién formal y no formal. Proyecto geocentros

6.Networking. La participacion en las redes de geoparques

2. Experiencias de reduccién de huella de carbono en los espacios naturales andaluces

La junta de Andalucia llevo a cabo ciertas estrategias que tenian como objetivo cOmun reducir
la huella de carbono principalmente en los espacios naturales andaluces, dentro de estas

podemos encontrar:

1.Calculo de la huella de carbono: Se ha realizado un cdlculo detallado de la huella de carbono
de estos espacios, teniendo en cuenta las emisiones directas e indirectas de gases de efecto

invernadero.

2.Priorizacion de fuentes de emisiones: Se han identificado las fuentes de emisiones mas

significativas, como la combustién de combustibles fésiles en instalaciones fijas y méviles.

3. Medidas de eficiencia energética: Se han implementado medidas para mejorar la eficiencia

energética, como la instalacién de placas fotovoltaicas.

4.Promocion de movilidad sostenible: Se fomenta el uso de transporte publico, bicicletas y

vehiculos eléctricos para reducir las emisiones asociadas al transporte.

5.Regulacion de accesos: Se han implementado servicios de regulacion de accesos en espacios
protegidos para controlar la afluencia de visitantes y reducir el trafico de vehiculos privados en

zonas fragiles.

6.Uso de nuevas tecnologias: Se han utilizado aplicaciones y tabletas para ofrecer informacion

a los visitantes y gestionar permisos de acceso de manera eficiente.

12 -F:l
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7.Digitalizacién de servicios: Se ha digitalizado el servicio de informacién al visitante en los™

centros de visitantes, eliminando materiales en papel, y se ha lanzado una central de reservas

de actividades de ecoturismo en linea.

8.Promocién de productos locales y sostenibles: En los servicios de venta de productos o
restauracion en los espacios protegidos, se promueve el uso de productos locales o de la

marca "Parque Natural de Andalucia" con menor huella de carbono.

fmm SGA: Objetivo reduccion huella de carbono

eoobunsmo

s oo 14
FESERMA K D5 v 20z

PLAN DE MEJORA: - '

Consumo combustibles fosiles en desplazamientos:
Plan de Reduccién para el horizonte 2021-2023 de la DG de Calidad Ambiental F5
y Cambio Climatico.

. Sustitucion de flota vehiculos por otros mas eficientes.
. Formacion para conduccion mas eficiente.

Consumo de energia eléctrica:

Plan de Reduccion para el horizonte 2021-2023 de la DG de Calidad Ambiental

y Cambio Climatico.

. Mantener o contratar, en su caso, comercializadoras con suministro de
energia eléctrica con garantia de origen

Consumo de combustibles fésiles en instalaciones fijas:

Sustitucion de generador de gasail por conexién a red (CV Santa Rita).
Proyectos de mejora funcional y eficiencia energética de los refugios de
Poqueira y Postero Alto (Sierra Nevada). 76% de las emisiones. PBL: 1M€.
FEDER. Fase de adjudicacién.

scsiisho Nuevas tecnologl’as: Informacion al visitante

s coondusas 14 3¢
FEIAATK BASTR

1
. Eliminacién de papel por pandemia COVID19: Oportunidad. @

« Uso de tablets para informar al visitante.

. Manual de atencién al visitante en formato digital: wordpress.
. Repositorio con todos los productos digitalizados disponibles.
« Facilmente actualizable por el informador o la Administracion. _E i'

« Informacion personalizada en funcion de las preferencias del visitante.
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2 FORMULACION DEL PROBLEMA Y PRIMERA EVALUACION DE

SOLUCIONES,

FORMULACION DEL PROBLEMA

Heterogeneidad en la distribucion de flujos turisticos y escasa promocion y explotacion de

recursos con potencial turistico

La comarca cuenta con una amplia variedad de recursos con potencial turistico, tanto
arquitectdénico, patrimonial, etnografico y cultural. Actualmente existe una explotacion de
estos recursos focalizada en el municipio de Guadix, creando asi un turismo en masa en este
municipio, como también se evidencia una sobreexplotacidn de recursos , directamente se
genera una infra explotacion relevante hacia los demds municipios y los recursos que cada uno
de estos tienen, recursos inmateriales y materiales que proporcionan la oportunidad de
explotar el turismo rural, sostenible y de interior, que actualmente presenta un creciente

demanda por parte de los turistas como consecuencia del COVID 19.

Soluciones

SOLUCIONES A LA 04
PROBLEMATICA Mejora de la

- promocion “
4 » ;J ”J
01 ;
Desarrollo de <=
productod e
turisticos T 03 Digitalizacién
I
innovadores !
:“ ‘,!’ \: . p
v N -
““ Y

Mejora de los

servicios del
centro

derecepcion

-
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3 PROYECTO DE APLICACION DE AGENDA URBANA.

3.1 DENOMINACION,

Este proyecto se desarrolla para llevar a cabo un centro de informacién y coordinacién turistica
comarcal, a través de la creacidon de estrategias que brinden una apta promocion de la
comarca como potencial destino turistico, donde se puede hacer turismo extremo, de deporte,
de naturaleza y rural. Se desarrolla siguiendo los objetivos de la agenda urbana 2030 y de la

mano de la Diputacién de Granada y la Comarca de Guadix.

3.2  OBIETIVOS,

Los objetivos de estos proyectos concretamente son 3
-Productividad Local:

La productividad local se refiere a la capacidad de una regién o comarca para utilizar sus
recursos de manera eficiente y efectiva para producir bienes y servicios. Una mayor
productividad implica que se estd generando mads produccién con los mismos recursos o la
misma produccion con menos recursos. Esto puede lograrse a través de la innovacién, la
formacién de la fuerza laboral, la adopcidon de tecnologias avanzadas y la mejora de los

procesos de produccion.

En el contexto de la Comarca De Guadix, aumentar la productividad local en las actividades
turisticas puede significar utilizar de manera mas eficiente los recursos naturales y culturales
de la comarca, optimizar los procesos de atencidn al cliente, mejorar la calidad de los servicios
y productos turisticos, y buscar formas de ofrecer experiencias Unicas que atraigan a mas

visitantes y aumenten el gasto promedio por turista.

-Generacién de Empleo

El turismo tiene el potencial de generar empleo en diversas areas, desde la hosteleria y la
restauracién hasta el transporte y las actividades de ocio. La generacién de empleo es esencial
para el desarrollo econdmico de una region, ya que proporciona oportunidades de trabajo a

los residentes locales y contribuye a mejorar la calidad de vida de la comunidad.
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En el caso de Guadix, la promocidn turistica puede traducirse en la creacién de empleos en=" =
hoteles, restaurantes, agencias de turismo, artesania, guias turisticos y otras actividades
relacionadas. Esto no solo beneficia a los individuos que encuentran empleo, sino que también

puede tener un impacto positivo en la economia local al aumentar el gasto en la region.

-Dinamizacidn y Diversificacidn de la Actividad Econdmica

La dinamizacidén y diversificacién de la actividad econdmica se refieren a la estimulacién y
ampliacion de diferentes sectores econédmicos en una regién, en este caso, impulsados por la
industria turistica. En lugar de depender en gran medida de un solo sector, la diversificacion

econdmica busca equilibrar la economia y reducir la vulnerabilidad a las fluctuaciones.

La promocidén turistica puede impulsar la dinamizacion y diversificacién de la actividad
econdmica en Guadix al fomentar la creacién y el crecimiento de negocios relacionados con el
turismo, como restaurantes tematicos, tiendas de souvenirs, empresas de turismo de aventura
y mds. Ademas, puede tener un efecto positivo en otros sectores como la agricultura local, ya

gue la demanda de productos locales podria aumentar debido al turismo.

En resumen, impulsar la productividad local, la generaciéon de empleo y la dinamizacién y
diversificacion de la actividad econdmica a través de la promocidn turistica en Guadix puede
contribuir significativamente al desarrollo sostenible de la comarca, mejorando la calidad de

vida de los residentes y fortaleciendo la economia local en su conjunto.

3.3 PLANTEAMIENTO GENERAL

Este plan se enfoca en tres lineas estratégicas para impulsar el turismo sostenible en una
comarca. Primero, se busca desarrollar nuevos productos turisticos innovadores y distribuir el
flujo de turistas. Segundo, se pretende mejorar los servicios de atencion turistica para
aumentar la estancia media. Y tercero, se busca optimizar las estrategias de comunicacion del
destino turistico. Cada linea de accidén incluye propuestas especificas para lograr estos
objetivos, desde la creacion de productos atractivos hasta la colaboracion con actores locales y
la promocidn en linea. En conjunto, estas estrategias buscan beneficiar a la comunidad local y

a los visitantes, impulsando un turismo sostenible en la comarca.
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LINEA 1: Desarrollo de nuevos productos turisticos innovadores que faciliten la distribucién ™

de turistas por la comarca
Plan de accidn:

1.1. Inventariar recursos y evaluar su potencial: Realizar un inventario de los recursos tanto
materiales como inmateriales presentes en la comarca e identificar los que sean menos

conocidos y tienen un alto potencial para atraer turistas.

1.2. Identificacion de perfiles de clientes potenciales y caracterizacién de intereses: Analizar
cuales son las tendencias y preferencias de los clientes, asi mismo identificar necesidades para

asi desarrollar productos que cubran estas necesidades de los turistas.
1.3. Analisis de competencia y buenas practicas.

1.4. Disefio de los productos (recursos implicados, duracién de la visita, planificacion,

infraestructuras de soporte).
PRODUCTOS

La inclusién de productos turisticos concretos en nuestro plan estratégico sirve como faro que
guia el desarrollo de productos innovadores y proporciona un marco sélido para el éxito a
largo plazo en la promocion del turismo sostenible en la comarca. Estos ejemplos ofrecerdn
inspiracion, direccién y una base sdlida para que todas las partes involucradas trabajen juntas

hacia un objetivo comun.

-Ruta Troglodita: Consistird en disefiar una ruta donde se lleve a los visitantes a explorar y
alojarse en casas cueva restauradas y tradicionales. Ademas, se podria incluir talleres de
ceramica de la zona e ir a los tipicos restaurantes cueva donde se ofrece comida tradicional de

la comarca.
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FICHA DE PRODUCTO
Tour Guiado a kas Casas Cusva de Guadog, Purullena v Beas de Guadix
Descripcion

Se ofrecerd tour guiado para explorar fa comarcs de Guadix, famosa por sus suténticas casas cueva y su rica historia
troglodita. Se explicard y mostrara céma las antiguas civilizaciones aprovecharon las formaciones rocosas pars crear viviendas
unicas y funcionales. Desde Guado hasta Purullena, y Beas de Guadi, #ste tour ofrecerd una vision completa de la vida en fas
Cuevas y su importancia cultural.

Visita a
Casas Cueva de Guadix
- Se explorardn las icdnicas casas cueva de Guadix agui las visitantes tendrdn ks oportunicdad de ingresar a estas viviendas

talladas en fa roca y aprender sobre su arquitectura tnica y su usa histdrico.

- Se mostrard como estas construccionss brindan un entarno naturalmente climatizado, ko que brinda frescor durante el
verano y cakor durante el invierna, Siendo asi una vivienda sustentable perfecta para cualquier época del ano
Casas Cueva de Purullena

- Continga hacia Purullena dirigiéndose asi al pueblo de ta pravincia de Granada con mayor densidad de casas cueva
habitadas en la actualidad, también se explorardn mas casas cueva que muestran diferentes estilos y dsefios. alli los
visitantes podrin ver la evolucion de 1a construccidn de casas cueva a ko largo de kos ailos y cdmo se han adaptado a las
necesidades modernas,

= En ks cueva museo la inmaculada, & padrd tener una ideas de tres tipos de cueva, una en la actualidad, una en construccion
¥ una cueva antigua, adicionalmente se podrd ver una exposicidn can cbjetas orginskes de épaca.
Beas de Guadix

- Donde en el Centra de Interpretacion del Trogladitisma se conocerd a fondo la historia y ka cultura del trogloditismo en ta
regidn. Alli s encontrardn exposciones interactivas, exhibiciones multimedia y artefactos historicos que proparcionardn una
comprensidn mis profunda de esta forma de vida unica.

Duracion del tour

1 dia completo apraximadamente

Idioma

Espaiiol, inglés v otros idiomas bajo solicitud previa
Servidios induidos

Guia turistico experto, entradas a los lugares mencionados y posibilidad de degustar platos lacales tipicos en restaurante
tradicianal

| Imagenes de referencia
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Ruta de ks cerdmica

Descripcion

Se les ofrecerd a los visitantes una forma interactiva de explocar y conocer la historia, fa evalucidn y la tradicion de la
cerdmica en la Comarca. Se brindard desde visita a talleres artesanales hasta la oportunidad de hacer su creacin propia de
cerdmica

Visita a

Museo de |a cerdmica de Guadix

- Este mus=o #s una cueva drabe usada antiguamente como vivienda, gue pasteriormente en 1998 se restasurd y se
comvirtio en museo. alli se podrd ver la exposicidn de mias de 1500 piezas de material arcilloso, entre los gue podremos ver las
tipicas jarras accitanas o los toricos de Guadix

Taller de cerdmica tradicional y contemporianea

- Alli se vuelve todo mas interactivo, ya gue se brindard ks oportunidad de participar en un taller tradicional de [a comarca,
dande las personas expertas en cerdmica serdn los guias para que [as personas puedan crear su propia pieza de cerdmica,
aprendiendo ad de fas tradicionales técnicas de modelado, decorado y esmaltado que existen alrededor del mundo de la
cerdmica
Almuerzo Tradicional
-Los visitantes tendridn |2 opartunidad de probar un almuerzo local, donde hay platos tipicas v representatives de |a comarca.

Duracion del tour

1 dia completo apraximadamente

Idioma

Espafol, inglés y atros diomas bajo solicitud previa
Servicios induidos |

Guia turistico experto, entradas a los lugares mencionados, transporte y almuerzo antes mencionada
Iimagenes de referencia
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-Geoturismo y observacidn astronémica: Se pueden organizar rutas guiadas donde se visiten
los principales puntos de interés geoldgico del geoparque y la comarca, adicionalmente en la
noche se pueden ofertar experiencias de observacién de estrellas ya que se cuenta con lugares

de baja contaminacion luminica.

Noche astrandmics

Description

Se les ofrecerd & Jos visitantes |2 opartunidad de explorar los celos de uno de los lugares més privilegiados para la
observacion astrondmica en Espaiia. Sera un recarrido donde se podran abservar constelaciones, planetas y fendmenns
celestiales, mientras & vive un mamenta de tranguilidad.

Visita a

Mirador de Gorafe

-El plan comenzars en of mirador de Gorale, situado en lo alto de las colinas, donde se tienen excelentes cielos oscuros con
“Lcasy contaminadian Juminica, ademds se contempla una vista panardmica de todo el puebl v ks murallas que b rodean
- los guias expertas hardn un recorrida por los planetas y estrellas que méds estén resaltando @n fa nache, Tado esta con
telescapios de alta calidad, que hardn de 2 abservacion una experiencia dnica y detallada

-Los visitantes tendrin |2 oportunidad de sprender 3 identificar constelacianes y estrellas en ef ciek, los expertos
compartiridn los datos curiosos sobre los elementas que alli se abservardn,

Cena bajo las estrellas

-5 ofrecerd una tranguila cend, en o corazdn del desierto, experimentando una tranquilidad, estando redeado de naturaleza
y con poca contaminacion visual y luminica

Duracion del tour

4 horas aproximadamente

Idioma

Espanol, inglés y otros diomas bajo solicitud previa

Servicios indluidos

Guia turistico experto, entradas a los lugares mencionadas, fotdgrafo para captar cada momeanto, telescapios de [a mds alta
calidad, cena en el Desierto

Imagenes de referencia
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-Rutas de senderismo y ciclismo: La sierra de Baza es un destino que se presta para ofrecer= =

estas rutas, ya que alli se puede disfrutar de la naturaleza y el paisaje de la comarca. Se pueden
ofrecer servicios de guias, alquiler de bicicletas y disefiar rutas de acuerdo con el perfil de los

turistas.

FICHA DE PRODUCTO

Rutas ciclo turisticas y Actividades en Embalse de Francisco Abelln

Descripcion

Se le ofrecera al turista la oportunidad de realizar una ruta de ciclismo, donde se recorreran diferentes pueblos pertenacientes
a |a comarca. Posterior 2 ello se brindara Iz experiencia de realizar unz serie de actividades dentro del embalse de Francisco
Abellan, actividades que van desde lo terrestre z lo acuatico.

Visita a

Ruta Guadix-Embalse de Francisco Abellan

Se realizara una ruta ciclo turistica que tendra su punto de partidz en el Parque Padro Antonio De Alarcon ubicado en Guadix,
parz luego dirigirnos hacia |z carretera que nos dara camino a los siguientes destinos. El primer destino seré Purullena, un
pueblo rodeado de montafias rocosas y famoso por su zrtesania en ceramicas. La segunda parada se realizarz en Cortas

Duracion del tour

1 dia aprox

Idioma

Espanol, inglés y otros idiomas bajo solicitud previa

Servicios incluidos

Guia turistico experto, entradas a los lugares mencionados, fotografo para captar cadz momento, materiales necesarios para
13 actividad, seguro de responszbilidad civil y seguro de accidentes.

Imagenes de referencia
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1.5. Disefo de soportes de comunicacidn para la comercializacién: Implementar estrategias de
promocién de los nuevos productos turisticos, a través de los medios online y tradicionales

para asi llegar a un publico mas amplio.

LINEA 2: Redisefio de los servicios de atencién turistica del centro de visitantes del

geoparque con el fin de mejorar la estancia media y la retencién de valor en toda la comarca
PLAN DE ACCION

2.1 Diagnéstico del centro: Analizar el centro de visitantes para asi identificar las dreas donde

se debe mejorar para ofrecer una mejor experiencia a los visitantes

2.2 Personalizar la experiencia: Usar estrategias para adaptar la experiencia seglin los gustos

de los visitantes de acuerdo con su perfil

2.3 Promocién de actividades centrales y complementarias: Brindar informacion sobre las
actividades turisticas que se ofrecen la comarca desde el centro, incentivando asi a que los

turistas tengan una estancia mas larga y fructifera.

2.4 Evaluacion de la satisfaccion de los turistas: Realizar encuestas para asi poder recopilar
comentarios y sugerencias que puedan servir como medidas correctivas para mejorar

constantemente el centro y los servicios ofrecidos.

2.5 Impulsar la mejora de los servicios turisticos mediante la mejor coordinacién de los puntos
de informacion, la homogenizacién de horarios de apertura y servicios prestados en los
distintos puntos, facilitar el trabajo en red de los distintos operadores del territorio para la
identificacion y explotacion de oportunidades (identificacion de los mejores canales de
comunicacién de la oferta, identificacion de clientes mayoristas de interés, identificacion de

productos turisticos innovadores que poder promocionar, entre otros).
PROPUESTA

-Capacitacidon del personal: Brindarle al personal entrenamiento en atencién al cliente,

habilidades comunicativas y conocimientos bdsicos sobre los productos turisticos.

-Contratacion de personal: Tener suficiente personal en las diferentes oficinas de la comarca,

para asi poder brindar una buena atencidn a los visitantes.
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-Crear una red de contacto entre oficinas: Dar la oportunidad de que las oficinas tengan™
contacto entre si, para asi mismo darle visibilidad a los puntos de informacién que
actualmente tienen menos relevancia en la comarca y también para que entre las oficinas se

puedan promocionar eventos que se estén desarrollando.

-Homogenizar horarios: Todas las oficinas tendran que ajustar sus horarios, para que los
visitantes no tengan problema al acercarse a cualquiera de las diferentes oficinas. Se puede

proponer el mismo horario para las oficinas.

-Divulgar informacién sobre las oficinas en la pagina del Geoparque: Afiadir en la pagina un
apartado donde los visitantes puedan acceder a la informaciéon basica de las diferentes

oficinas, dando asi mas visibilidad y claridad de cada una de las oficinas
LINEA 3: Mejora de las estrategias y soportes de comunicacién del destino turistico
PLAN DE ACCION

3.1 Andlisis de la estrategia actualmente usada: Evaluar que tan efectiva es la estrategia de

comunicacion que se usa actualmente identificar que se puede mejorar, mantener o eliminar

3.2 Definir el publico objetivo: Hacer una segmentacidon en cuanto a gustos, intereses y

caracteristicas del publico, para asi crear una promocion y divulgacién mds efectiva

3.3 Uso de medios digitales: Hacer presencia en internet, como redes sociales, blogs y sitios
web del sector turistico que sirvan para aumentar la visibilidad y ayuden a tener un mayor

alcance.

3.4 Creacion de contenido llamativo: Crear contenido de promocidon que sea atractivo y a su
vez resalta las caracteristicas Unicas de los destinos y patrimonio de la comarca, a través de

fotografias, videos, entre otros que capten la atencion del publico.

3.5 Medicidn de resultados: Medir cual es el impacto que tiene las estrategias implementadas,
realizando un seguimiento constante y haciendo ajustes de acuerdo con los resultados

obtenidos.

PROPUESTA

1. Identidad Visual y Mensaje Central: Crear un nuevo logotipo y esquema de disefio que

reflejen la esencia del geoparque y se utilicen en todos los materiales de comunicacién.
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Desarrollar un mensaje central claro y atractivo que resalte la importancia geoldgica, culturaly = -

natural del geoparque.

La siguiente propuesta de logo, se propone a partir de la retoma de elementos del logo original
de Geoparque de Granada, junto con los colores originales. Se ha afiadido una descripcion
“Tesoro vivo de la tierra” Mensaje que da a entender que los paisajes que se contemplan en el
Geoparque nos permiten adentrarnos en la tierra, sus secretos geoldgicos y millones de afios

de sus montanas, profundos y valles

Se propone que este logo se use para dar una nueva identidad a los nuevos recursos, a la
informacidn, videos e imagenes que se divulgaran en redes sociales y otras diferentes

plataformas de comunicacion

GEOPARQUE
GRANADA

«——«TESORO VIVO DE LA~
TIERRA

-

2. Plataforma Digital y Contenido Multimedia: Redisefar el sitio web con un disefio moderno,
intuitivo y de facil navegacién que incluya informacion detallada sobre el geoparque, rutas,

actividades y eventos.

-Crear una aplicaciéon movil interactiva con mapas, audioguias, realidad aumentada vy

contenido educativo.

-Producir videos cortos y atractivos que destaquen los aspectos mas interesantes del

geoparque y las actividades disponibles.
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PROPUESTA

-Actualizar la plataforma a una donde los usuarios puedan encontrar la informacidén necesaria
y actualizada sobre todos los centros de recepcién (Ubicacidn, horarios, servicios que ofrece,
entre otros), para la creaciéon de esta se propone retomar la idea de Monteluciaemprende

(www.monteluciaemprende.com), plataforma que ha sido creada con Gooveris que es un

software que brinda soluciones digitales y brinda facilidades en la constante actualizaciéon de
la plataforma ya que da la opcién de crear una comunidad de personas involucradas que
tendran el permiso y acceso para actualizar en tiempo real, lo que hace que los procesos sean
mucho mds rapidos, como lo puede ser notificar de un nuevo cambio o incidencia en
cualquiera de los centros, haciendo mas eficaz el servicio que se le prestara a los visitantes y

usuarios.

3. Eventos y Actividades Especiales: Organizar un "Festival del Geoparque" anual con charlas,

exhibiciones, actividades practicas y entretenimiento para todas las edades.

-Establecer eventos tematicos mensuales, como "Dia de la Biodiversidad" o "Jornada

Geoldgica", para atraer visitantes y residentes.

4.Alianzas y Colaboraciones: Establecer acuerdos con hoteles y restaurantes locales para

ofrecer paquetes turisticos y descuentos a los visitantes del geoparque.

-Colaborar con instituciones educativas y organizaciones culturales para desarrollar programas

conjuntos.

5. Estrategia de Redes Sociales: Mantener perfiles activos en redes sociales y publicar

contenido regularmente, incluyendo fotos, videos, noticias y consejos de viaje.
- Interactuar con los seguidores, responder preguntas y fomentar la participacién en linea.

6. Medios de Comunicacién y Relaciones Publicas: Crear notas de prensa y kits de prensa para

medios locales y nacionales, destacando eventos, logros y novedades del geoparque.
-Invitar a periodistas y blogueros a experimentar y cubrir las actividades del geoparque.

7. Evaluacién y Mejora Continua:
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- Realizar encuestas de satisfaccién y recopilar comentarios de los visitantes para ajustary ="~

mejorar la estrategia de comunicacion.

3.4 ACTORESY SUS ROLES EN EL PROYECTO,

En cada una de las acciones especificas de las lineas de accidn se verdn involucrados diferentes
actores, tanto publicos como privados. A Continuacidn, se especifican estos para cada una de

las acciones a desarrollar en las diferentes lineas estratégicas propuestas.

ACTORES Y ACCIONES

LINEA 1: Desarrollo de nuevos productos turisticos innovadores que faciliten la distribucion de turistas por la comarca

Accion Actor Funcion
Junta de Andalucia y
11 Ayuntamientos Inventariar recursos v evaluar su potencial
112 Operadores privados dentificar clientes potenciales
13 Operadores privados Analizar la competencia
14 Operadores privados Disefio de Productos turisticos
15 Operadores privados Disefiar soportes de Comunicacian

LINEA 2: Redisefio de los servicios de atencion turistica del centro de visitantes del geaparque con el fin de mejorar la
estancia media y la retencion de valor en toda la comarca

Junta de Andalucia y
21 ayuntamiento Diagnostico del Centro
22 Junta de Andalucia y Creacion de estrategias adaptadas al perfil del cliente

Ayuntamiento

Junta de Andalucia y

23 Ayuntamiento Promocion de actividades
Junta de Andalucia y
24 Ayuntamiento Medir |a satisfaccion de los visitantes

LINEA 3: Mejora de las estrategias y soportes de comunicacion del destino turistico
Mancomunidad y Diputacion de
31 Granada Analizar el rendimiento de las estrategias actuales
Mancomunidad y Diputacion de

3.2 Granada Creacion de una segmentacion y nicho del publico
33 Mancomunidad y Diputacion de
Granada Hacer presencia y usar las diferentes herramientas digitales
Mancamunidad y Diputacion de
34 Granada Creacidn de contenido llamativo

35 Mancomunidad y Diputacion de | Medir los resultados obtenidos de la implementacion y cambios en las nuevas
' Granada estrategias
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3.5

RECURSOS NECESARIOS Y POSIBLES

N

PROGRAMA PUENTES

A continuacidn, se puede ver cudles seran los recursos necesarios para poder llevar a cabo

cada una de las acciones especificas de las lineas de accién que se han propuesto en los

apartados anteriores, también se especifican un poco cédmo se dividirdn estos recursos. Se

puede ver que para la Linea 1, 2 y 3 se necesitaran 38.500 EUR, 3.000 EUR Y 17.800 EUR

respectivamente, lo que como resultado final nos da un total de 59.300 EUR como recursos

necesarios para poder llevar a cabo estas estrategias.

RECURS0S NECESARIOS
Linea de Accion | Accion Notas Costo Total

Inventariar recursos Consultoria externa | 10.000,00€
Estudio de clientes
potenciales 3.500,00€

- Disefio de Producto pslllo

4

Disefio de soportes e 8/10 productos*2.500
comunicacion 25.000,00€

1 Rediseno F|E us}sewicics 3.000,00¢
de atencion turistica 3.00000€
Analisis de rendimiento
e estrategias actuales S 00000
Creacion y segmentacion
del publico

L3 Presencia en medios 17.800,00 €
digitales Marketing Digital 10.000,00€
Creacion de contenido
Medir resultados B h semanales, 10
obtenidos semanas, 35€/Mh | 2.B00,00€

TOTAL
RECURSQS | 39.300,00€
NECESARIOS
27 Iy
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En cuanto a recursos posibles, se propone acceder a varios, como los son especificamente

- Planes de sostenibilidad turistica por parte de la Junta de Andalucia, que tiene como
objeto impulsar a que los destinos turisticos tengan una transformacién hacia la sostenibilidad
- Financiacion privada que puede ser brindada por parte de inversores, préstamos
bancarios, crowdfunding o colaboraciones con empresas turisticas de la comarca

- Ayudas del G.D.R Que tiene como objeto principal objeto evitar el despoblamiento del
medio rural y conseguir una ocupacion racional del territorio

- Ayudas del ministerio de industria, comercio y turismo que propone realizar ciertas
reformas estructurales mediante inversiones que ayuden a la recuperacion de la economia tras
las consecuencias de la COVID-19 y por otro lado también propone una transformacion digital,

econdmica y social mucho mas sostenible y capaz de enfrentar futuras crisis.

3.6  FASES PARA SU IMPLEMENTACION

De acuerdo con las fases especificadas anteriormente, se formuld el siguiente diagrama de
Gantt que sirvid como base principal para poder organizar en el tiempo la ejecucién de cada

una de estas.

N

de Granad: PROGRAMA PUENTES
Ava

FASES Mes1 | Mes2 | Mes3 | Mesd | Mes5 | Mes | Mes7 | Mes® | Mesd | Mes10 | Mesil

Mes 12

FASE 1 Desarroll oe nuevos productos turisticas

FASE 2 Redisefo de los servicios de atencion turitica de

(entro de visitantes

FASE 3 Mejora 0z as estrategias y saportes de

comunicacion
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3.7 HOJA DE RUTA MUNICIPAL PROPUESTA PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO,

MANCOMUNIDAD

-Impulsar el emprendimiento local para el desarrollo de productos turisticos innovadores.
-Disefar y ejecutar una campafia de promocion del destino turistico Comarca de Guadix.
-Caracterizacién y actualizacidn de los recursos con alto potencial turistico.

-Analizar y redisefiar los servicios y actividades del Centro de visitantes, procurando la

coordinacion con el resto de los puntos de informacién y agentes del territorio.

HOJADE RUTA PARA LA :
MANCOMUNIDAD DE GUADIX |
|
|
© '
Impulsar el
emprendimiento
local
Caracterizacion Analizar los servicios p /
de recursos con del centrode /T °"
potencial promocion (
turistico Ve
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3.8 ANALISIS DE FACTIBILIDAD PARA SU DESARROLLO’ O EN SU CASO ESTUDIO DE
VIABILIDAD

Se estima el siguiente impacto del plan turistico a partir de 3 variables.

-Aumento del numero de turistas

Afio ~

Suma de turistas

7000
6000
5000
4000
3000
2000
1000 L l
0 II [ T - - B wrndh _-L - e de [
Alamed Beasqe cosole Cortesy Darro thfasa Diezma Fonelas Gor  Gorafe Guadix Huélag Lugros Marcha) Moreld I\;:rdtlr'se Purulle Vdaélle :::'3;“::
ila, L2 | Guadix Guadix Graena Guadix o : bor z Zalabi = Torre
m0l 38 79 63 348 167 2850 130 148 130
m02 409 143 34 278 134 2573 108 124 105
03 566 114 40 a2 136 320 363 153 3068 110 107
m04 758 95 119 210 412 194 3232 160 31
m05 646 243 459 295 144 3619 33 149
06 341 123 116 715 651 142 2984 154 114 150 136
w07 793 66 93 1208 483 521 3926 159 243 105 71
W08 1468 180 192 162 99 2353 476 1077 6628 40 32 109 437 85 31
W09 625 30 152 86 433 339 336 4165 110 177 123
m10 370 190 284 73 566 279 3197 30 256 107
mill 337 155 82 640 238 2302 30 124 213
m12 397 134 227 Mes - 34 160 93
(0l W02 W03 m04 mQ5 W06 W07 W08 W09 W10 W1l W12
mun_dest .Y
01 02 03 04 05 06 o7 08 09 10 11 12 Total general
Total general 430413908| 5019| 5211| 5588| 5626| 7668|13369| 6576|5352 | 4121 4053 70795

En el afio 2022 llegaron alrededor de 70700 turistas a los diferentes municipios de la comarca
de Guadix, con este plan turistico se estima que el aumento del nimero de visitantes sea
aproximadamente de un 3%. Lo que nos daria un resultado de 72821 turistas al afio en la

Comarca De Guadix.
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- Aumento de la estancia media S
Periodo Territorio Estancia media # Tasa de variacion interanual #
2022-49 trimestre Almeria 44 -13,6%
Cadiz 3,9 -11,7%
Cordoba 3,2 12,0%
Granada 3,7 20,5%
Huelva 3,5 1,2%
Jaén 2,2 19,6%
Malaga 7,0 -10,5%
Sevilla 3,2 -8,9%
Andalucia 48 -9,8%

Segun datos recuperados del instituto de estadistica y cartografia de Andalucia, para el 4
trimestre de 2022 la estancia media de los turistas es de 3,7 dias, a esta cantidad se propone

no realizarle algin aumento.

- Aumento del gasto medio

Periodo Territorio Gasto medio # Tasa de variacién interanual *
2022-49 trimestre Almeria 70,1 13,9%
Cadiz 76,8 7,9%
Cordoba 82,5 17,0%
Granada 67,8 1,2%
Huelva 59,8 6,6%
Jaén 86,2 16,3%
Malaga 75,6 17,7%
Sevilla 77,5 4,9%
Andalucia 73,9 9,8%

Segun datos recuperados del instituto de estadistica y cartografia de Andalucia, el gasto medio
de los visitantes para el 4 trimestre de 2022 fue de 67,8 EUR diarios, lo que con las estrategias
propuesta se puede decir que subiria aproximadamente un 1%, lo que daria como resultado

68,478 EUR de gasto diario de los turistas.

Por otro lado, el observatorio de ecoturismo de Espana nos facilita un estudio sobre la

demanda de ecoturismo en Espaia, donde nos muestra detalladamente cual es el gasto diario

o
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por persona (152,91), a su vez nos separa este monto en 7 categorias, siendo el alojamiento en™ -

lo que mas gastan las personas a diario (58,63).

Gasto medio por persona y dia (2022) | 152,91€

Gasto medio estimado para cada una de las categorias % del gasto medio

38,3 %

Alojamiento
Comidas (restaurantes y bares)
Compra de productos locales y recuerdes

Actividades de turismo de aventura y deportivas

Ed
o
-]
-~

(]

Ruta guiada al espacio natural 11'71

Visitas a museos y centros de interpretacién

7,7 %
Actividades de observacién de la naturaleza 48 H

B EH

20 € 40 € 60€ 0% W% 20% 30% 40%

Segln estos 3 datos, anteriormente expuestos podemos medir la viabilidad del proyecto o las

estrategias propuestas

ANTES DESPUES
Numero de visitantes 70700 72821
Estancia media 3,7 3,7
Gasto por dia 67,8 68,478
17735802 18450554,82
714752,8206

TIEMPO EN RECUPERAR

LA INVERSION 0,082965745

>
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Segln los datos anteriormente obtenidos, decimos que si la inversion es de 59.300 € y%%’c“'”
diferencial estimado de ingresos en el territorio es de 714.753, el plazo de recuperacién es de

59.300/714.753 = 0,082 afios es decir 30 dias.

3.9 INCORPORACION Y ANALISIS DE LA PERSPECTIVA DE GENERO EN EL PROYECTO,

La perspectiva de género en este proyecto es de vital importancia, pues se trabaja para
prevenir cualquier tipo de discriminacién o violencia de genero. Se trabaja para que tanto las

mujeres como los hombres estén en igualdad de condiciones y oportunidades
En el proyecto se aplica la perspectiva de género desde variedad de items como lo son:

- Identificando las brechas de género existentes en el sector turistico, como la representacion
desigual en puestos de liderazgo, la disparidad salarial, la participacion en actividades turisticas

y otros aspectos relevantes.

- Utilizando un lenguaje inclusivo y representativo en la promocion del proyecto turistico.
Destacando también las contribuciones y experiencias de las mujeres locales en la publicidad y

la narrativa turistica.

- Realizando un seguimiento constante del progreso del proyecto en relacién con los
indicadores de género y haciendo ajustes cuando sea necesario para garantizar que se

cumplan los objetivos de igualdad de género.

-Compartiendo las experiencias y resultado del proyecto con otras comunidades y proyectos

para asi fomentar activamente la inclusién de las perspectivas de género en todo el sector.
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3.10 DISENOS PREVIOS INFOGRAFIAS MAPAS SOLUCIONES MARKETING ETC e

&mummmmm,mn
QU2 10l s de s valores st aryeciien,
hetdrcon y cuurales proooans s s hastantes e

;Qué territorio T
602.722Km’0¢"l’“7 o

47 muricipios -
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3.11 CONSECUCION DE OBJETIVOS EN RELACION CON EL PROYECTO,

Al implementar las tres lineas de accidon delineadas en este proyecto, se espera obtener
resultados significativos en beneficio de la economia de la comarca. La ejecucion de estas
estrategias no solo impulsard el crecimiento econémico local, sino que también contribuira a la
reduccion del desempleo, un problema persistente en la region. Ademas, se fomentard la
colaboracidn entre los diferentes municipios, generando sinergias que permitan alcanzar un

bienestar comun para todos sus habitantes.

Los objetivos fundamentales que dieron origen a este proyecto estan claramente definidos. En
primer lugar, se busca revitalizar la economia de la comarca, proporcionando oportunidades
de desarrollo y crecimiento para sus habitantes. La disminucién del desempleo es otro objetivo
primordial, ya que la creacion de empleo es esencial para mejorar la calidad de vida de la
comunidad y fomentar la estabilidad econédmica. Ademas de estos beneficios econédmicos y
sociales, este proyecto también tiene como propdsito destacar y valorar el potencial turistico
gue aun no ha sido completamente explorado ni explotado en la comarca. Se reconoce que el
territorio posee tesoros naturales, culturales y turisticos que merecen ser promocionados y
aprovechados de manera sostenible. De esta manera, se espera que la iniciativa no solo
beneficie a los residentes locales, sino que también atraiga la atencién y el reconocimiento de

visitantes y turistas, impulsando asi el desarrollo turistico de la zona.
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Eﬁ

ISTICA
Y REDISENO DE SERVICIOS DEL
CENTRO DE INFORMACION Y
COORDINACION TURISTICA
COMARCAL

BRERY TRSE C ¢
d COMARCA DE'GUADIX

PUENTES 2023
ENTINA LOPEZ SABIO

METODOLOGIA

[Faise I: Andlisis de'los trabajos previos , soportes de comunicacién de
produchS tofisticos actuales 'y caracterizacién de los recursos de potencial

w \ - A turistico mds relevantes.

as;g.ll»:.Analfsns de los flujos turisticos actuales partiendo de informacién
secundaria

Fase lll: Diagnéstico de la situacién del sector turistico comarcal.

Fase IV*Disefio de un plan de mejoras en la comunicacién de la oferta
turistica comarcal.

Fase V: Formulagién de propuestas de productos turisticos concretos.

Fase VI: Andlisis de viabilidad.
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La comarca de Guadix estd integrada po

Alamedilla, Alicin de Ortega, Beas de Guag

Cogollos de Guadix, Cortes y Graena, DarroiDeReces

Diezma, Fonelas, Gobernador, Gor, Gorafe, Guadix, Huélago, La Peza,
Lugros, Marchal, Morelabor, Pedro Martinez, Policar, Purullena, Valle del
Zalabi y Villanveva de las Torres

Poblacién 2022: 37.800 (50,54% hombres, 49,46% mujeres)
Extensién de 1623 Km2

Densidad de poblacién de 24 habitantes por kilémetro cuadrado
Edad media de 47,6 Aios

CARACTERIZACION

Patrimonio material Patrimonio inmaterial

Arquitectonico y natural Flestas
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CARACTERIZACION

Ubicacién Tendecia poblacional
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Debilidades
1. Infraestructura turistica limitada
2. Baja promocién y visibilidad
3. Falta de iniciativa“privada’y emprendimiento
innovador en el sector turistico

Oportunidades

1. Creciente demanda de turismo de interior, rural, y de

naturaleza
2. Aumento de recursos piblicos para el impulso del
turismo. (digitalizacién, sostenibilidad de la actividad

turistica)

Corregir >>> Debilidades

1. Mejorar larinfraestructura turistica
2. Fortalecer la promocién turistica

Explotar >>> Oportunidades

1. Crear paquetes turisticos atractivos

2. Modernizacién tecnolc}glca

44
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Amenazas
1. Competencia de destinos cercanos
2. Estacionalidad y dependencia.del turismo
3. El'impacto ‘del' cambio climdtico en la actividad
turistica

Fortalezas
1. Accesibilidad y cercania a localidades de alta
afluencia turistica
2. Rica gastronomia local.
3. Rico patrimonio cultural y arquitecténico
4.Turismo rural y de naturaleza

Afrontar >>> Amenazds

1. Diversificar la oferta turistica
2. Establecer alianzas estratégicas

Mantener >>> Fortalezas

1. Preservar el patrimonio cultural y natural
2. Calidad en los servicios turisticos

3. Potenciar la gastronomia local

4. Desarrollo de eventos culturales
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LINEAS ESTRATEGICAS

DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS INNOVADORES QUE FACILITEN LA
| DISTRIBUCION DE TURISTAS POR LA COMARCA

e busca diferenciar los turistas de acuerdo a su perFi ear di 6n dentro el territorio comarcal. Se
proponen diferentes produc-tos tu cos a partir de preterencias y necesidades de lo
s turistas.

REDISENO DE LOS SERVICIOS DE ATENCION TURISTICA DEL CENTRO DE VISITANTES DEL GEOPARQUE
CON EL FIN DE MEJORAR LA ESTANCIA MEDIA Y LA RETENCION DE VALOR EN TODA LA COMARCA
jor coo dinacién entre la red de centros, h
tados, facilitar el traba‘io en red de los distint
e c:portunidades.

MEJORA DE LAS ESTRATEGIAS Y SOPORTES DE COMUNICACION DEL DESTINO TURISTICO

tener buenos ortes de comun 4n mediante contenido llamative, el uso de redes
a colabor n con influencers que pued.-:ln atraer un F:Ublic:o Db_‘
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TOUR GUIADO A LAS CASAS CUEVA DE GUADIX,
PURULLENA Y BEAS DE GUADIX

Se ofrecerd tour guiado para explorar la comarca de Guadix, famosa por sus auténticas casas cueva y
su rica historia troglodita. Se explicard y mostrara cémo las antiguas civilizaciones aprovecharon las
formaciones rocosas para crear viviendas Unicas y funcionales. Desde Guadix hasta Purullena, y Beas
de Guadix, este tour ofrecerd una visién completa de la vida en las cuevas y su importancia cultural.

RUTA DE LA CERAMICA

Se les ofrecerd a los visitantes una forma interactiva de explorar y conocer la historia, la evolucién y la
tradicién de la ceramica en la Comarca. Se brindard desde visita a talleres artesanales hasta la
oportunidad de hacer su creacién propia de cerdmica
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NOCHE ASTRONOMICA

Se les ofrecerd a los visitantes la oportunidad de explorar los cielos de uno de los lugares mas
privilegiados para la observacién astronémica en Espafia. Sera un recorrido donde se podran observar
constelaciones, planetas y fenémenos celestiales, mientras se vive un momento de tranquilidad.

RUTAS CICLO TURISTICAS Y ACTIVIDADES EN
EMBALSE DE FRANCISCO ABELLAN

Se le ofrecerd al turista la oportunidad de realizar una ruta de ciclismo, donde se recorrerén diferentes
pueblos pertenecientes a la comarca. Posterior a ello se brindard la experiencia de realizar una serie
de actividades dentro del embalse de Francisco Abelldn, actividades que van desde lo terrestre a lo
acudtico.
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FICHAS DE PRODUCTO

Talter de covamica tradicanal y contemoo anes

FICHA DE PRODUCTO

Rutas ciclo turisticas y Actividades en Embalse de Francisco Abellin

ondmica en Espafia. Sera un recorrido donde se podrin observar constelaciones, planetas y fendmencs

observacion a:
celestiales, mie

ras se vive un momento de tranquilidad

FICHA DE PRODUCTO
Noche astrondmica
Descripcidn e
p<
Se les ofrecerd a os visitantes la cportunidad de explorar los Cielos de uno de los lugares mis privilegiados para la

[visit

| Mirador de Gorafe
€1 plan comenzara en ¢l mirador de Gorafe, situado en lo alto de las colines, donde 3
mica de todo el pueblo y las murallas

tienen excelentes cie!

os guias expertos harén un rec
| telescopios de alta calidad, que hardn de la observacion una experiencia Unica y detallada
endrin la oportunidad de aprender a Identificar constelaciones y estrellas en el cielo, los experto:

lementos que alli se observardn

ademas se
rido por los planetas y estreilas que mis es

én resaitando en la noche

| -tos visitantes

uriosos sobre I

| compartirén los datos

| Cena bajo las estrellas

se ofrecerd una tranquila cena, en el corazén del desierto, experimentando una tranquilidad, estando rodeado de naturaleza

ca contaminac al y luminica

| Duracién del tour

| 4 horas aproximagamente

[ 1gioma

{ Espatio

cada momento, telescop

o5 lugares mencionados, fotdgrafo para cap

uia turistico experto, entras
| calidad, cena en el Desie:

t .
[Imsgenes de referencia

48

Se le ofrecera al turista la oportunidad de realizar una ruta de ciclismo, donde se recorreran diferentes pueblos pertenecientes

rior 8 ello se brindaré la experiencia de realizar una serie de actividades dentro del embalse de Francisco

2 la comarca. Poste:
Abelldn, actividades que van desde lo terrestre a lo

Visita a

Ruta Guadix-Embalse de Francisco Abellin
turistica que tendra su punto de partida en el Parque Pedro Antonio De Alarcén ubicado en Guadix
no serd Purullena, un
realizard en Cort

Se reslizars una ruta
a la carretera que nos dard camino a los siguientes destinos. El primer dest

para luego dirigirnos h
pueblo rodeado de montafias rocosas y famoso por su artesania en cerdmicas. La segunda parada

Duracién del tour

1 dis agrox

Idioma

Espafiol, inglés y otros idiomas bajo solicitud previa

Servicios incluidos
Guia turistico experto, entradas a los lugares mencionados, fotografo para captar cada momento, materiales necesarios para

13 actividad, seguro de responsabilidad cvil y seguro e accidentes

Imagenes de referencia

T
o
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VIABILIDAD
ECONOMICA

Accién

Inventariar recursos p(o:rog;‘:!l Q” e?’d o 10.000,00 €

Estudio de clientes potenciales _ 3.500,00 €
38.500,00 €

8/10 productos'2.500 Por entidad
privada 25.000,00 €
Disefio de soportes de comunicacién

Redisefio de los servicios de atencién
pRocke 3.000,00€ 3.000,00 €

Andlisis de rendimiento de estrategias
actuales

5.000,00 €
Creacién y segmentacién del publico

Presencia en medios digitales 17.800,00 €
Marketing Digital 10.000,00 €
Creacién de contenido

Medir resultados obtenidos 8 h semanales, 10 semanas, 35 €/'|'\

TOTAL RECURSOS
NECESARIOS 59.300,00 €

oy
49 . iigh
¥ agmm S




= N

Diputacior
de Granad: PROGRAMA PUENTES
Avanzamos juntas ONIVERSITARIAS

EN TERRITORIO!

enAcToRIDI Co

DESPUES
Nomero de visitantes 72821

A medio -
Gasto por dia 68,478 €
17735802 18450554,82
7147528206

TIEMPO EN RECUPERAR LA
INVERSION

0,082965745

RECURSOS POSIBLES

Planes de sostenibilidad turistica por parte de la Junta de Andalucia, que tiene como
objeto impulsar a que los destinos turisticos tengan una transformacién hacia la
sostenibilidad.

Financiacién privada que puede ser brindada por parte de inversores, préstamos bancarios,
crowdfunding o colaboraciones con empresas turisticas de la comarca.

Ayudas del G.D.R Que tiene como objeto principal objeto evitar el despoblamiento del medio rural
y conseguir una ocupacién racional del territorio.

Ayudas del ministerio de industria, comercio y turismo que propone redlizar ciertas reformas
estructurales mediante inversiones que ayuden a la recuperacién de la economia tras las
consecuencias de la COVID-19 y por otro lado también propone una transformacién digital,
econdmica y social mucho mds sostenible y capaz de enfrentar futuras crisis.

50 ) . iigh
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CONCLUSION
PERSONAL

La comarca tiene un alto potencial
turistico, potencial que con buenas
acciones puede llegar a ser gran
competidor dentro del sector. Se cuenta
también con variedad de patrimonio
inmaterial que a los ojos de los espafioles y
los extranjeros puede ser muy llamativo,
estds acciones pueden también
desencadenar un beneficio para la

economia de |O comarca.
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ANEXO || REPORTAJE GRAFICO

GEOPARQUE
GRANADA

«——«TESORO VIVO DE LA»——
TIERRA

ABITAT TROGLODITA
AL GEOTARQUE.
DE GRANADA AYER Y HOX

el 2023

jembre d

dgulé de “)}‘1’::‘;3‘ 2 to de Purullena
En interior del /
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ANEXO |11 FICHA DE PROYECTO DE LA ENTIDAD LOCAL 777

OE7. Impulsar y favorecer la economia urbana.

7.1 Buscar la productividad local, la generacion de empleo y la
dinamizacion y diversificacion de la actividad econdmica.

|
El Geoparque de Granada es un revulsivo para intentar atraer
turismo a la zona norte, y asi ademas potenciar un territorio que
tradicionalmente esta deprimido y que vive fundamentalmente del
sector agricola, sin lugar a dudas la puerta al geoparque se
encuentra en la comarca de Guadix, es por ello que se hace
necesario la generacion de un punto de acceso, recepcion y
coordinacion de visitantes asi como entre las diferentes acciones
y actividades que se crean de manera independiente en el
conjunto de los municipios.
En este centro podran ser atendidos por personal cualificado el
cual mostrara de una forma conjunta toda la oferta turistica,de
alojamiento, cultural y patrimonial del geoparque de granada, asi
como una explicacion del mismo, su diferencia y su singularidad.

- Dar soporte al centro de informacion y coordinacion del
geoparque de Granada en la comarca de Guadix.

- Propuesta especifica de posible contenido y de estructura
funcional del centro.

- Plan de unificacion y coordinacion de la oferta turistica.
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ANEXO |V ESTUDIO DE VIABILIDAD ECONOMICO_FINANCIERA (S' PROCEDE)
INVENTARIO
Municipio Sitio Turistico
Alamedilla - Iglesia de Nuestra Sefiora de la Asuncidn
- Castillo de Alamedilla
-Puente del Hacho
Alicin de Ortega - Cuevas de Guadix
- Iglesia de Santa Maria de la Anunciacién
Beas de Guadix - Castillo de Beas de Guadix
- Iglesia de Nuestra Sefora del Rosario
- Antiguas minas de azufre de Beas de
Guadix
Benaula de Guadix - Iglesia de la Inmaculada Concepcidn
Cogollos de Guadix - Iglesia de San Miguel Arcangel
- Fuente de los Dieciséis Cafios
- Parque Municipal
Cortes y Graena - Balneario de Cortes y Graena
- Cuevas de Cortes
- Bafios arabes de Graena
Darro - Iglesia de Nuestra Sefiora de la
56 Y
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Diezma - Iglesia de Nuestra Sefiora de la
Encarnacion
- Castillo de Diezma
- Mirador de la Acequia Alta
Fonelas - Iglesia de la Inmaculada Concepcidn
- Dolmen de la Casa del Moro
Gobernador
Gor - Iglesia de San Miguel Arcangel
- Castillo de Gor
- Puente Romano de Gor
Gorafe - Parque Megalitico de Gorafe
- Centro de Interpretacion del Megalitismo
- Parque Tematico de los Gorafes
Guadix - Catedral de Guadix
- Barrio de las Cuevas
- Alcazaba de Guadix
Huélago - Yacimiento arqueoldgico El Marchal
La Peza
Lugros - Iglesia de Nuestra Sefiora del Rosario
- Castillo de Lugros
Marchal
Morelabor - Iglesia de Nuestra Sefiora del Rosario
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- Fuente de Morelabor

Pedro Martinez - Iglesia de San Pedro Apdstol
- Centro de Interpretacion del Agua

- Embalse de Francisco Abellan

Policar - Iglesia de San Andrés Apdstol
- Ermita de San Sebastian

- Parque Municipal

Purullena - Barrio Troglodita de Purullena
- Iglesia de San Sebastidn

- Casa-Museo Cuevas de Pedro Antonio de

Alarcon

Valle del Zalabi - Castillo de los Tres Reyes del Morro
- Mirador del Zalabi

- Paraje Natural del Rio Alhama

Villanueva de las Torres

FIESTAS TRADICIONALES Y CULTURALES

Municipio Fiesta

Alamedilla - Fiestas de San Juan: Se celebran a finales
de junio con procesiones, musica, bailes y

fuegos artificiales.

Alicun de Ortega - Fiestas en honor a San Isidro Labrador: Se
llevan a cabo en mayo, con una procesion,

actividades tradicionales, musica y danzas

” I s &
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Beas de Guadix - Semana Santa: Destacan las procesiones y
representaciones de la pasién y muerte de

Cristo.

Benalua de Guadix - Fiesta de San Antén: Se celebra en enero
con una procesidén en honor a San Antény

la bendicién de animales.

Cogollos de Guadix - Fiesta de la Candelaria: Se celebra en
febrero con una procesién y la tradicional

guema de la candelaria.

Cortes y Graena - Fiesta de las Cruces: Se celebra el 3 de
mayo con la instalacién de cruces
engalanadas y actividades culturales y

musicales.

Darro - Feria de San Ramon: Se celebra en agosto
con actividades festivas, como musica en

vivo, bailes y atracciones.

Diezma - Fiestas Patronales de San Sebastian: Se
celebran en enero con una procesion en
honor a San Sebastian y actividades

festivas.

Fonelas - Fiestas de San Juan: Se celebran a finales
de junio con verbenas, musica, juegos

tradicionales y hogueras.

Gobernador - Romeria de San Marcos: Se realiza en abril
con una procesién hasta la ermita de San

Marcos y actividades festivas.

Gor - Semana Santa: Destacan las procesiones y

representaciones de la pasién y muerte de
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Cristo.

Gorafe - Festival de Musica y Danza de Gorafe: Se
celebra en julio con conciertos al aire libre y
espectaculos de danza.

Guadix - Cascamorras: Se celebra en septiembre y
es una fiesta tradicional con desfiles,
musica y la lucha por la imagen de la Virgen
de la Piedad.

-Cruces de Mayo
-San Torcuato

Huélago - Fiestas Patronales de la Virgen del
Rosario: Se celebran en octubre con
procesiones, musica, verbenas y actividades
culturales.

La Peza

Lugros - Romeria de San Isidro: Se realiza en mayo
con una procesién hasta la ermita de San
Isidro y actividades festivas.

Marchal - Fiestas Patronales de la Virgen de los
Remedios

Morelabor

Pedro Martinez

Policar

Purullena

Valle del Zalabi

Villanueva de las Torres

Ty
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