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Anexo 1. Presentacion del proyecto en Power Point.
Anexo 2. Reportaje grafico.
Anexo 3. Ficha de proyecto de la entidad local.
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PROYECTO DE INTERVENCION PARA LA APLICACION DE
LA AGENDA URBANA (PAU)

1 PROYECTO DE INTERVENCION PARA LA APLICACION DE LA AGENDA

URBANA.

1.1 OBIJETIVOS ESPECIFICOS DEL PROYECTO DE INTERVENCION.

El proyecto tiene como objetivo primordial la promocién y difusién del territorio de los
Primeros Pobladores de Europa, un objetivo ambicioso que se lograra a través de la
fundacidn que se esta poniendo en marcha. Sin embargo, este objetivo principal se

potencia gracias a una serie de objetivos secundarios:

- Dar visibilidad al patrimonio arqueolégico, paleontolégico, cultural y etnografico:
este patrimonio es el que caracteriza a la regién de los Primeros Pobladores. Este
objetivo busca no solo resaltar la importancia histérica y cientifica de estos recursos,

sino también su capacidad para atraer y cautivar a visitantes.

- Consolidacion y cohesidn turistica: Un objetivo crucial es la consolidacidn y la
cohesion de la oferta turistica de la region. Esto implica la creacidn de experiencias
turisticas completas y conectadas que permitan a los visitantes explorar y disfrutar
plenamente de todas las facetas del territorio. La cohesién de la oferta también
fomentard una experiencia fluida y satisfactoria para los turistas, a la vez que

incrementa su tiempo de permanencia y gasto en la zona.

- Implicacion de organismos y comunidad local: La participacién y el compromiso de
los organismos oficiales y los habitantes locales son esenciales para el éxito del
proyecto. Este objetivo busca involucrar a las autoridades locales, instituciones
culturales, empresarios y la comunidad en general en la planificacion,
implementacion y promocion del proyecto. La colaboracion y el apoyo de todos
estos actores garantizardn una gestidn sostenible y una apropiacién auténtica del

proyecto por parte de la comunidad.
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- Articulacién de un eje comunicativo unificado: La creacién de un eje comunicativo y
de difusion Unico es esencial para transmitir un mensaje coherente y atractivo a las
audiencias objetivo. Este objetivo busca establecer una narrativa unificada que
comunique la singularidad y el valor de la regién de los Primeros Pobladores. La
consistencia en la comunicacién ayudara a crear una imagen soélida y memorable en

la mente de los visitantes potenciales.

- Mejora de capacitacion profesional: La mejora de la capacitacién profesional de los
agentes y las empresas involucradas en el proyecto es un objetivo clave para
garantizar la calidad y el éxito de la oferta turistica. La formacion en dreas como la
gestidn turistica sostenible, el servicio al cliente y la interpretacién del patrimonio
asegurara que los involucrados estén bien preparados para ofrecer experiencias

enriquecedoras y memorables a los visitantes.

1.2 RESCATE Y TRATAMIENTO DE INFORMACION DE PARTIDA.

La obtencidon de informacion integral y precisa es un componente esencial en la
planificacién y desarrollo de cualquier proyecto turistico. En el caso de este plan de
Promocidn turistica de los Primeros Pobladores, se ha llevado a cabo una investigacién
exhaustiva utilizando diversas fuentes tanto en linea como fuera de ella, con el objetivo
de recopilar datos valiosos y contextuales que informen y respalden la estrategia

propuesta.

Una de las fuentes primarias utilizadas es el sitio web del Patronato Provincial de Turismo

de Granada (www.turgranada.es). Esta plataforma ha servido como un recurso

fundamental para acceder a informacidn clave sobre los principales recursos turisticos de
la comarca. A través de esta web, se han identificado y recopilado datos sobre enclaves
arqueoldgicos, museos, centros de interpretacidn y otros destinos de interés en la zona.
Ademas, esta fuente ha proporcionado informacion sobre horarios, ubicaciones y detalles

practicos que son esenciales para la promocidn y planificacion de visitas turisticas.
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Otra fuente importante que ha enriquecido la investigacién es el sitio web del Geoparque

de Granada (www.geoparquedegranada.com). La informacidon obtenida de esta fuente ha

sido esencial para ampliar y complementar los datos sobre recursos naturales y geoldgicos
en el territorio. También han sido importantes las paginas oficiales de los municipios de

Huéscar (www.huescar.es, www.turismohuescar.es).

Espanol English = Recursos | Contacto
= Geopargue ~ ftanos «~ Ac s v n « Participa «
unesco

La naturaleza no tiene horarios. Abierto los 365 dias del afio.

Geoparque mundial de la UNESCO

Descargar mapas y guias

Informacion turistica +34 615 66 97 32

Geoparque de Granada

Esperando a www.geoparquedegranada.com. Configuracion de p

En el ambito de datos demograficos y estadisticas, la pagina del Observatorio Territorial

de Estudios y Analisis de Granada (www.oteagranada.com) ha sido una fuente relevante.

Esta plataforma ha proporcionado informacién sobre la poblacién, los alojamientos y los
espacios naturales presentes en el territorio. Estos datos son esenciales para comprender
la base de visitantes potenciales y la capacidad de hospedaje disponible. Los datos se
completaron a través del Instituto Nacional de Estadistica (INE).
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Ademas de las fuentes en linea, se ha llevado a cabo una exploracidn en el terreno para
obtener una perspectiva directa. Las visitas al territorio, las conversaciones con alcaldes y
guias turisticos, y la interacciéon con los habitantes locales han permitido recopilar
informacién de primera mano sobre la cultura, las tradiciones y las oportunidades
turisticas Unicas en la comarca. La obtencion de folletos y guias turisticas fisicas ha

permitido agregar detalles visuales y practicos a la estrategia de promocion.

La investigacidon también ha incluido el analisis de otros planes de promocién turistica,
como el realizado para el Geoparque de Granada en 2017. Estos planes proporcionan
valiosos insights sobre estrategias exitosas, enfoques de promocion y posibles desafios
que podrian surgir en la implementacién del plan propuesto para los Primeros

Pobladores.

Algunos de los documentos utilizados son:

Informe plan Comunicacidon Geoparque

- Proyecto candidatura Geoparque

- Mapa de la Sierra Sagra (Puebla de Don Fadrique)
- Cuadriptico Puebla de Don Fadrique

- Cuadriptico Cerro de la Virgen (Orce)

- Cuadriptico Orce

- Cuadriptico Primeros Pobladores (Orce)

- Diptico Orce
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Guia comarca de Huéscar

Senda Primeros Pobladores

Dossier recursos turisticos comarca

Guia para conocer Huéscar

Mapa Huéscar

Plano Huéscar

Ruta turistica Huéscar

Diptico Castellén alto (Galera)

Guia turismo Galera

Plan promocidn turistica de Galera

Cuadriptico Castril

Mapa Sierra de Castril

Triptico Castillo de Castril

Diptico Castilléjar

Folleto sendero badlands

1.3 DIAGNOSTICO DE SITUACION.

v" Andlisis de la situaciéon actual: Se estd trabajando en la creacién de la fundacion

Primeros Pobladores.

Ademads, nos enmarcamos en el territorio Geoparque de Granada, lo que supone una

gran cantidad de recursos naturales, geoldgicos, arqueoldgicos, etnograficos,

gastrondmicos... sin embargo este plan se centra en los Primeros Pobladores y por tanto

en los siguientes puntos de interés:

v" Inventario: hemos realizado un inventario con los principales recursos del territorio, en

el que se incluyen los 6 puntos mas importantes. Secundariamente hay otro inventario

completando todos los recursos.
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1. Yacimiento de Fuente Nueva (Orce): estd situado a la cota de 975 m. Es un
yacimiento de margen palustre con un horizonte inferior calcareo que puede ser
correlacionable con Venta Micena y unos horizontes superiores caracterizados por
presentar una intensa deformacion posiblemente debida a bioturbacién de
megafauna o a procesos postdeposicionales relacionados con fendmenos sismicos. Su
edad, dentro del Pleistoceno inferior, es aproximadamente 1,2 m.a., si bien algunos

autores lo situan en torno a 0,95 m.a., en el tramo final del Pleistoceno inferior.
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La fauna es tipicamente Epivillafranquinese. La lista faunistica de macromamiferos es
la siguiente: Ursidos: Ursus sp.; Canidos: Canis mosbachienses, Vulpes sp. (cf. V.
praeglacialis); Hiénidos: Pachycrocuta brevirostris; Félidos: Megantereon cf. whitei;
Mustélidos: Meles sp., Proboscideos: Mammuthus meridionalis; Rinocerétidos:
Stephanorhinus cf. hundsheimensis; Equidos: Equus altidens; Hipopotamidos;
Hippopotamus antiquus; Bévidos: Bovini gen. et sp. indet., Caprini gen. et sp. indet.,
Hemitragus cf. albus; Cérvidos: Megaceroides cf. obscurus y Pseudodama sp. La lista
anterior la completan los siguiente meso y micromamiferos: Roedores: Mimomys
oswaldoreigi, Mimomys savini, Allophaiomys chalinei, Allophaiomys bourgondiae e

Hystrix major.
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Desde el punto de vista tafondmico, en el nivel superior de Fuente Nueva se ha
recuperado un esqueleto bastante completo de Mammuthus meridionalis rodeado de
coprolitos de hiena gigante (P. brevirostris) y restos liticos antrdpicos, hecho este del
que se podria inferir la existencia de una competencia entre hiénidos y hominidos por

la explotacién del megaherbivoro en la orilla de una zona encharcada.

2. Centro de interpretacion primeros pobladores (Orce): Centro innovador y original
que facilita al visitante informacién y las claves interpretativas que le ayuden a

conocer en profundidad la riqueza paleontolégica y arqueoldgica de la zona.
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3. Cerro de la Virgen (Orce): Cortijo-cueva donde residio el director de las
intervenciones en el yacimiento arqueoldgico de finales de los 60. La finalidad de su
recuperacion es la creacion de un centro de Interpretacion con dos bloques tematicos
principales: la propia figura de Wilhem Schiille y el contexto social de Orce en los afios

60, por un lado, y las excavaciones y sus resultados a lo largo de los afos.

"*su JTIAL.
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4. Yacimiento Castellén alto (Galera): Yacimiento arqueoldgico encuadrado en la
cultura del Argar, que se desarrolla hacia el 1800 a.C. Se encuentran documentadas
tres fases constructivas y numerosas sepulturas con inhumacion doble. El poblado
argarico se encuentra parcialmente reconstruido y es el yacimiento arqueoldgico

abierto al publico mas antiguo de Andalucia.

.,

5. Yacimiento de Tutugi (Galera): Necrépolis ibero-romana situada en las afueras de la
ciudad. Es uno de los yacimientos mas importantes de la zona y se trata de una de las

mayores necrdpolis ibéricas del pais, ya que cuenta con mas de 130 sepulturas.

10 | o~
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En el timulo numero veinte de esta necrépolis fue descubierta en 1916 la Diosa de
Galera, que se encuentra expuesta en el Museo Arqueolégico Nacional en Madrid,
aunque se puede ver una copia en el Museo Arqueoldgico de Galera. Aparecid junto a
un ajuar compuesto por cuatro vasijas gemelas de distintos tamanos, dos frascos de
vidrio, una copa atica de barniz negro, y un asa de jarra en bronce. Data del siglo VII
a.C., aunque no fue hasta las ultimas décadas del siglo V a.C. cuando se deposité en
esta sepultura. Esta pequeia escultura de alabastro representa a Astarté, diosa
fenicia de la fertilidad. La divinidad aparece sentada junto a dos esfinges y sostiene un
gran cuenco en su regazo. El busto es hueco, de manera que podrian verterse liquidos
por el orificio abierto en el extremo superior de la cabeza, que después fluyen desde

los pechos hasta la pila, en lo que pudo ser un acto ritual.

=

6. Museo (Galera): Inaugurado en julio de 2001 en el antiguo convento de monjas de
Cristo Rey, el Museo de Galera conserva y expone objetos que pertenecen
practicamente a todos los periodos del desarrollo histdrico en esta comarca, donde
habité uno de los primeros pobladores de Europa. La momia de Galera y la Dama de

Galera

G
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Hombre de Orce:

El Hombre de Orce se refiere a un conjunto de fésiles encontrados cerca de Orce, en

la provincia de Granada, Espaiia. Los restos fueron descubiertos en la década de 1980.

Inicialmente, se creyé que los fésiles pertenecian a un hominido temprano,
posiblemente un antecesor humano que vivié hace mas de 1 millén de afios. Sin
embargo, la falta de evidencia sélida y la posibilidad de que los fésiles fueran
simplemente fragmentos de huesos de animales han llevado a escepticismo sobre su
identificacion como restos humanos. Las investigaciones finalmente han concluido

que son restos humanos.
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Fragmento parietal-occipital atribuido a un hominido
del género Homo datado entre 1.6 m.a. - 1.3 m.a.

Momia de Galera

La Momia de Galera es el cuerpo momificado de un individuo que vivié en el periodo
ibero, una antigua cultura pre-romana que habitd en la Peninsula Ibérica. La momia
fue encontrada en la provincia de Granada, Espafia. Es una de las momias mejor

conservadas y estudiadas de la cultura argarica.

La momia de Galera, datada alrededor del siglo IV a.C., se encontré en una tumba
junto con varios objetos funerarios, lo que proporciond informacion valiosa sobre las
practicas funerarias y la cultura de los antiguos argaricos. El cuerpo momificado ha
permitido a los investigadores estudiar detalles sobre la dieta, la salud y las
costumbres de la época. Ademas, el estudio de la momia ha revelado informacion

sobre las técnicas de los enterramientos utilizadas por los antiguos agdricos.
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v" Se ha realizado un inventario con todos los elementos turisticos del territorio:

- Gran senda de los Primeros Pobladores de Europa (Huéscar, Castril, Castilléjar,

Galera, Orce, Puebla de Don Fadrique)
- Casade los Penalva (Huéscar)
- Colegiata de Santa Maria la Mayor (Huéscar)
- Convento de Santo Domingo/ Teatro Oscense (Huéscar)
- lglesia de Santiago (Huéscar)
- Torre del Homenaje (Huéscar)
- Centro de interpretaciéon del cordero segurefio (Huéscar)
- Museo José de Huéscar (Huéscar)
- Secuoyas de la Finca la Losa (Huéscar)
- Bodega Fernandez Herrero (Huéscar)
- Asociacion rural altiplano de Granada (Huéscar)
- Dolina El Tollo (Huéscar)
- Pantano San Clemente (Huéscar)

- lglesia parroquial de la Inmaculada Concepcidn (Castilléjar)

14 ) o
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Ecomuseo (Castilléjar)

Casa del Tercio (Castilléjar)

Cuevas del rio Guadal (Castilléjar)

Poblado ibero de Castro de la Balunca (Castilléjar)
Castillo (Castril)

Iglesia de la virgen de los Angeles (Castril)
Centro de interpretacién rio Castril (Castril)
Centro de visitantes del parque natural de la Sierra de Castril (Castril)
Centro del vidrio de Castril (Castril)

Cerro del buitre (Castril)

Sendero Cerrada del rio Castril (Castril)
Valle rio Castril (Castril)

Parque Natural Sierra de Castril (Castril)
Monumento Natural Pefia de Castril (Castril)
Centro de José Saramago (Castril)

Cueva de la arena (Castril)

Iglesia parroquial de la Anunciaciéon (Galera)
Atalayas de origen arabe (Galera)

Cerro real (Galera)

Bodegas (Galera)

Yesos de Galera (Galera)

Rambla de los pilares (Galera)

Sismitas (Galera)

Barranco del agua (Galera)
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Falla en el sendero de los Capones (Galera)

Fuente hedionda (Galera)

Plaza mayor (Galera

Alcazaba de las siete torres (Orce)

Iglesia de Santa Maria (Orce)

Palacio de los Segura (Orce)

Museo de prehistoria y paleontologia (Orce)

Palacio de los Belmonte (Orce)

Manantial de Fuencaliente (Orce)

Iglesia de Santa Maria de la Quinta (Puebla de Don Fadrique)
Casa-museo Gregorio Marin (Puebla de Don Fadrique)
Museo Puebla de Don Fadrique (Puebla de Don Fadrique)
Casa de los Patifios (Puebla de Don Fadrique)

Mezquita de rosales (Puebla de Don Fadrique)

Sierra de la Sagra (Puebla de Don Fadrique)

Karst de Sierra Guillimona (Puebla de Don Fadrique)
Laguna endorreica de Bugéjar (Puebla de Don Fadrique)

Santuario de las Santas (Puebla de Don Fadrique)
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Contexto geografico: La comarca de Huéscar esta situada al noreste de la Provincia de

Granada, limita con Baza por el sur, con Murcia y Albacete por el norte, al Oeste con

Sierra de Cazorla que pertenece a Jaén y al este con Almeria

La mancomunidad estd formada por seis municipios: Galera, Orce, Huéscar, Castilléjar,

Puebla de Don Fadrique y Castril.

Nos encontramos en uno de los territorios mas alejados de una capital de toda la

peninsula.
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v" Contexto demografico:

Extensidn superficial (Afio: 2022) 1.814km?2
Densidad de poblacion (Afio: 2020) 15.21
Poblacién total (Afio: 2020) 7195
Poblacién Hombres (Afio: 2020) 3568
Poblacién Mujeres (Afio: 2020) 3627
Poblacién < 14 afios (Afio: 2022) 864
Poblacién 15- 64 afios (Afio: 2022) 4698
Poblacién 65 o mas (Afio: 2022) 1684
Poblacién en nucleo (Afio: 2022) 7026
Poblacién en diseminado (Afio: 2022) 169
Edad Media Poblacién Femenina (Afio: 2020) 45.39
Edad Media Poblacién Masculina (Afio: 2020) 46.74
Edad Media Poblacién Total (Afio: 2020) 46.07
indice de envejecimiento (Afio: 2020) 194.91
Nacimientos (Afio: 2019) 49
Defunciones (Afio: 2019) 111
Crecimiento natural de la poblaciéon (Afio: 2019) -62
Numero de extranjeros (Afio: 2015) 216
Principal procedencia de los extranjeros residentes (Afio: 2015) | Europa
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7.701
7.647
7.593
7.539
7.485
7.431
7.376

7.322

7.160
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

De los datos podemos concluir que la edad media de la poblacién en este territorio es
bastante elevada, habiendo muy pocos ‘jévenes, en especial mujeres jévenes. Esto se
debe al despoblamiento que se da en las zonas rurales debido a la falta de recursos y

oportunidades.

Entre los afos 2015 y 2020 podemos observar que ha habido una gran pérdida de
poblacién, aunque los dos ultimos afios esta habiendo una ligera tendencia al

crecimiento.

v Alojamientos: Es importante conocer el nimero de alojamientos turisticos presentes en

la zona para poder saber a qué cantidad de publico podemos atraer.

Encontramos dos campamentos turisticos en Castril con un total de 265 plazas.

18 :51
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Municipio *  Ano2015
Castilléjar 0
Castril 2
Galera 0
Huéscar 0
Orce 0
Puebla de Don Fadrique 0

Municipio *  Af02019
Castilléjar 5

Castril 12

Galera 12
Huéscar 7

Orce 4

Puebla de Don Fadrique 6
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117 Castillgjar

159 Galera

2019

v' Tejido empresarial:
e Asociacién de empresarios comarca de Huéscar.
e Asociacién de turismo del altiplano de Granada.
o Cluster de las Primeras Pobladoras.

e Asociacién de empresarios del Altiplano.
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v" Andlisis DAFO: En el proceso de disefio y ejecucién de estrategias turisticas, el anélisis
profundo de las debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades (DAFO) es esencial
para navegar con éxito en el vasto mar de oportunidades y desafios. En el contexto del
territorio de los Primeros Pobladores, este andlisis arroja luz sobre los elementos clave

gue guiaran la direccién de las acciones y decisiones futuras.

Debilidades:

o Dificil accesibilidad en transporte publico = El acceso a los municipios y entre
ellos a través de transporte publico es una debilidad palpable. La falta de
conexiones eficientes con Granada y otros territorios adyacentes limita el
flujo de turistas potenciales. Resolver este problema es crucial para abrir las

puertas a visitantes de diversas regiones.

e Falta de cohesion entre los recursos turisticos = La falta de paquetes turisticos
completos y una estrategia coordinada disminuyen el atractivo del territorio.
Los visitantes buscan experiencias fluidas y enriquecedoras, lo que requiere la

unificacidn y presentacion efectiva de los recursos turisticos.

e Falta de promocidn y planificacidn turistica = La inexistencia de inventarios
turisticos, la falta de informacion completa en plataformas y la dispersion de

proyectos desorganizados son un obstdculo para la atraccidn de turistas.

e Capacidad de hospedaje limitada = La limitada oferta de hospedaje puede
dificultar la estadia de los turistas y limitar su tiempo de exploracion. Una

infraestructura hotelera mas amplia y diversa es esencial para acomodar a los

visitantes.

¢ Poca conciencia del turismo que se quiere obtener - La falta de claridad en el
tipo de turismo deseado puede resultar en un enfoque desorganizado. La

necesidad de un turismo sostenible y no masificado debe ser un principio

rector.

e Tejido empresarial poco cohesionado y muy independiente - La falta de
cohesion en el tejido empresarial puede dificultar la colaboracidny la

creacion de una experiencia unificada para los visitantes.

Amenazas:
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¢ Globalizacion y pérdida de identidad cultural = La influencia global puede
erosionar la identidad cultural local, lo que podria afectar negativamente la

autenticidad de la experiencia turistica.

e Debilidad en los sistemas de proteccion patrimonial = La falta de sistemas
solidos de proteccién patrimonial podria resultar en la pérdida de valiosos

recursos histdricos y culturales.

e Falta de coordinacidon entre espacios de ocio y actividades = La falta de
coordinacion entre diferentes espacios de ocio y actividades puede llevar a

una experiencia fragmentada para los turistas.

e Escasa financiacién = La falta de recursos financieros puede limitar la

implementacién efectiva de estrategias turisticas ambiciosas.

e Despoblacién y envejecimiento de la poblaciéon = La despoblacién y el
envejecimiento de la poblacién local pueden afectar la oferta de servicios y la

vitalidad del territorio.
Fortalezas:

e Gran oferta y variedad de recursos turisticos = El territorio posee una amplia
gama de recursos turisticos, desde enclaves arqueoldgicos y paleontoldgicos

hasta paisajes naturales y culturales.

e Presencia del Geoparque = La inclusién en el Geoparque brinda una estrategia

comun y un enfoque unificado para la promocion del territorio.

e Riqueza patrimonial y natural = Los enclaves arqueoldgicos y paleontoldgicos,
las sierras de Castril y de la Sagra y los manantiales de Fuencaliente son
activos valiosos que atraen a visitantes interesados en la historia y la

naturaleza.
e Hombre de Orce.
e Momia de Galera.

e Variedad de centros turisticos, de investigaciéon y museos en funcionamiento.

21 . iigh
 mmn



Diputacién —
de Granada PROGRAMA PUENTES

PRACTICAS

Avanzamos junt@s UNIVERSITARIAS

EN TERRITORIOS
SOSTENIRI FQ

¢ Riqueza gastrondmica y etnografica = vinculacidn con productos locales y la
agricultura. Se puede destacar el cordero segurefio y el vino, vendido en

locales y tabernas.
Oportunidades:
e Destino para un nuevo tipo de turismo, mas tranquilo y sostenible.
e Desarrollo del turismo cientifico a nivel nacional e internacional.

e Congresos arqueoldgicos = aumentando la visibilidad y reputacién del

territorio.

e Explotacion de zonas adyacentes como Murcia o Almeria = ampliando el

alcance de la estrategia turistica.

e Fomentar visitas de escolares, asociaciones de jubilados y senderistas.

1.4 ESTUDIO DE CASOS SIMILARES Y BUENAS PRACTICAS.

Se han analizado varios yacimientos a nivel nacional e internacional que tienen diferentes
métodos de gestion, algunos son gestionados por una fundacién mientras que otros

tienen una gestion individual.
- GARGANTA DE OLDUPAI (Tanzania).

Alli se han encontrado los restos fésiles de hominidos que habitaron la tierra hace un
milléon ochocientos mil afios aproximadamente, por lo que estamos hablando del periodo
conocido como Paleolitico inferior. Estos son los restos humanos mas antiguos hallados
hasta ahora. Se corresponden con el Homo habilis, nuestro antepasado directo mas

antiguo. Por lo que te puedo decir que estan conectados con el origen de la humanidad.

Ademas, se pudieron encontrar otros vestigios como los primeros utensilios de piedra de
los que tengamos conocimiento. El Modo 1 o Industria Litica Olduvayense como se le ha
bautizado. Consiste en cantos de piedra tallados para obtener filo. Fueron encontrados a
montones alrededor de fésiles de animales, lo que nos indica que estaban hechos para
cazar y desollar animales. En un yacimiento de esta misma regidn también se encontrd,

por primera vez, restos del famoso Australopitecus afarensis.
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Uno de los hallazgos mds recientes de la llamada cuna de la humanidad, como también se
le conoce, es el hecho de que en esa regidn existieron aguas termales, y estudios
recientes sefialan que es posible que los primeros humanos utilizaran la energia
geotermal para cocinar sus alimentos de origen animal mucho antes de haber dominado
el fuego. Como puedes notar, este es un descubrimiento realmente grandioso que puede

cambiar mucho lo que sabemos sobre la evoluciéon de la cultura humana.

- ATAPUERCA (Burgos, Espafia). El asentamiento arqueolégico prehistérico mas

importante de Europa.

fundacion

3tapuerca

Esto se debe a que es la cuna de los primeros humanos que habitaron este continente. En

este lugar se encuentran diversos sitios de excavacion arqueoldgica. El mas conocido de
todos es la llamada Gran Dolina, en donde se pudo encontrar los restos fosiles de una
nueva familia humana, denominada como Homo antecessor, que habité alli hace unos
ochocientos mil afios atras. Ademas, cerca de alli, en la Sima de los Huesos, también se
han hallado restos fésiles de otros hominidos como el Homo heidelbergensis, otra especie
humana muy similar a nosotros, que también tuvo su hogar alli hace unos trescientos mil

anos durante el Paleolitico Medio.

Para conocer mejor los hallazgos que se han realizado en estos yacimientos prehistdricos,

puedes visitar el Museo de la Evolucion Humana, en Burgos. En éste importante lugar

muestras de la industria litica mds antigua de Europa, desarrollada por las especies
humanas que alli habitaron. En la pagina web del museo también encontramos
publicaciones cientificas y material escolar para que incluso los nifios puedan ir y
entender lo que ven en el museo. Hay un calendario donde se muestran todas las

exposiciones temporales y eventos.

La coleccién de herramientas de piedra es muy rica, son cientos de objetos tallados en

piedra con gran maestria por diversos nuestros ancestros, incluyendo Homo sapiens.
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Encontramos la fundacién Atapuerca en la pagina web: https://www.atapuerca.org/,

también tienen una cuenta en redes sociales (Twitter, Instagram, Youtube y Facebook). En
su pagina web realizan una difusion del centro ensefidndolo mediante videos en los que

hablan profesionales cientificos.

En la web hay un periédico de la fundacién donde dan noticias cientificas relacionadas
con las excavaciones y los nuevos descubrimientos que se realizan. Las noticias y los
eventos tienen un caracter divulgativo y cientifico. También en la pagina web se

recomiendan otros lugares de interés cercanos que se pueden visitar.

- CATALHOYUK (Turquia).

Gatalhoyiik pom

Research Project &S

Su datacién se encuentra entre unos ocho mil a tres mil quinientos afios atras. Durante el
Neolitico y la Edad del Bronce. Y especificamente en cuanto a la organizacion de las
comunidades prehistdricas de oriente proximo se corresponderia con los periodos cuatro

y cinco (6500 afios A.C.) de la prehistoria de esa region.

La gran novedad, en relaciéon con muchos de los yacimientos prehistéricos existentes en
Europa o Africa, es que en oriente préximo tuvieron lugar las primeras civilizaciones y, en

efecto, Catalhoylik, es el emplazamiento de una antigua ciudad prehistdrica.

Si logras visitar este lugar, podrds admirar verdaderos edificios de viviendas rectangulares
prehistéricas. En las que podrds apreciar hermosas construcciones de paredes de adobe,

perfectamente enyesadas, con pisos de piedra y techos hechos con vigas de madera.

Esta ciudad prehistdrica es realmente sorprendente. Las viviendas estan apifiadas unas
junto a las otras. El acceso a las habitaciones se hacia con escaleras a través del techo. La
tipologia de estas viviendas era la de una habitacién central de unos veinticinco metros
cuadrados, alli habia hornos para el pan, ademds otras habitaciones secundarias aledafias
que servian para diversos propdsitos como almacenar los alimentos producto de la

agricultura.
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En esta ciudad, también se encontraron entierros de muertos, algunos de los cuales

debajo de las viviendas. Y otros, concentrados en una Necrépolis hecha de edificios

especificos que suponemos cumplian una funcidn de sepulcro y santuario para la

celebracion de rituales conmemorativos de los muertos.

OTROS

e Grandes Megalitos de Iberia (Malaga y Sevilla)

¢ Proyecto IASCM (Mallorca)

e Proyecto llitauro (Espafia e Italia)

e Perigord (Francia)

Hay diversas revistas en las que se mencionan yacimientos y se realizan rankings, pocas

veces aparecen los yacimientos de Galera y Orce y cuando lo hacen es en ultimo lugar.

NATIONAL GEOGRAPHIC 2023 (Los yacimientos arqueolégicos mas importantes de

Espana

Atapuerca

Altamira

La Garma

Los DéImenes de Antequera
La Draga

Torre d’en Galmés
Naveta dels Tudons
Motilla del Azuer

El Turufiuelo
Cancho Roano
Numancia

Ullastret

Alcudia
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Cerro del Santuario
Castro de Coaia
Castro de Santa Tegra
Empuries

Castulo

Tarragona

Mérida

Bande

Las Médulas

Villa de la Olmeda
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NATIONAL GEOGRAPHIC 2022 (Los yacimientos paleontoldgicos que pintan el pasado de

la peninsula ibérica)

Yacimiento de Murero

De Burgos a Valencia — huellas de dinosaurios
Las Hoyas

Eoceno de los Pirineos
Tunel ordovicico del Fabar
Cueva de El Soplao

Lo Hueco

Somosaguas

Cerro de los Batallones
Cueva de El Sidrén
Yacimiento de Libros

Camp dels Ninots
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e Atapuerca
e Fonelas
e Zambrano

e Guadix-Baza, Venta Micena, Barranco Ledn y Fuente Nueva. Aunque, como
sefiala Soledad Domingo, en el caso del "Hombre de Orce, hay controversia. Se
encontrd un hueso craneal que se dijo que pertenecia a un hominido, pero

posteriormente otros investigadores sefialaron que pertenecia a otro animal".

Galera no aparece en ningun listado, a pesar de contar con una momia. Orce aparece
s6lo como yacimiento paleontoldgico, pero nunca en las primeras posiciones y en algun

caso aparece con la coletilla del “falso” hombre de Orce.
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FORMULACION DEL PROBLEMA Y PRIMERA EVALUACION DE

SOLUCIONES.

28

El territorio de los Primeros Pobladores presenta una serie de desafios y oportunidades que
juegan un papel crucial en el desarrollo del proyecto propuesto. Entre estas
consideraciones, se pueden identificar varias dificultades que requieren un enfoque

estratégico y una resolucién innovadora para garantizar el éxito de la iniciativa.

Una de las dificultades principales radica en la ubicacidon geografica de los municipios en
relacidon con otros centros turisticos. La lejania relativa puede afectar la accesibilidad y la
visibilidad de la regién en comparacidn con destinos mas consolidados. Superar este
desafio requerird la creacién de una estrategia de conectividad efectiva, que incluya rutas
de acceso eficientes, opciones de transporte y una promocidn adecuada para atraer tanto a

turistas nacionales como internacionales.

Otra consideracidon critica es la percepcién limitada de la regién a nivel nacional e
internacional. Esta falta de visibilidad puede afectar la capacidad de atraer a una audiencia
diversa y generar interés en los recursos turisticos de la zona. Para abordar este problema,
es esencial implementar una campafia de promocidn enérgica y estratégica que resalte las
caracteristicas Unicas y atractivas de la regidn, utilizando enfoques de marketing digital,

contenido visual y experiencias auténticas.

Una de las areas mas sensibles en este proyecto es la imagen del Hombre de Orce. La
existencia de criticas negativas y dudas en torno a esta figura iconica puede impactar
directamente en el turismo arqueoldgico local. Es imperativo desarrollar una estrategia de
comunicacion que restaure la reputacién y el prestigio de esta figura, basada en
investigaciones actualizadas y colaboracién con expertos en el campo. La reconstruccion de
la historia y su contextualizacion precisa pueden disipar las dudas y generar un mayor
interés en esta pieza clave de patrimonio cultural. Este es uno de los principales focos de
atencién ya que es una figura importante para el turismo arqueoldgico de la zona, se debe

dar y restaurar el prestigio a la figura que ha sido puesta en duda por algunas revistas
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Por otro lado, el territorio de los Primeros Pobladores cuenta con un valioso patrimonio
arqueoldgico y paleontoldgico, asi como una rica variedad de recursos turisticos. La
presencia del Geoparque agrega un valor Unico a la regién. Aprovechar este potencial
permitird una promocién turistica efectiva al poder unificar los hitos arqueoldgicos y
naturales bajo una misma narrativa. La creacién de experiencias turisticas integrales y rutas
tematicas puede atraer a un publico diverso y fomentar una exploracion profunda de la

region.

La colaboracidn con las poblaciones adyacentes es esencial para la ejecucién del plan de
promocidn turistica. Trabajar en conjunto con las empresas locales no solo fortalecera la
oferta turistica, sino que también incentivard el surgimiento de nuevas empresas
relacionadas con la promocidn turistica. Siguiendo los principios de la Agenda Urbana, estas
empresas podran basarse en la sostenibilidad y el respeto al medio ambiente y la cultura

local, asegurando un enfoque equilibrado y de beneficio mutuo.

En cuanto a la falta de iniciativa emprendedora, es fundamental abordar este problema
mediante la formacién y el empoderamiento de los actores turisticos locales. Proporcionar
informacidn sobre las ayudas disponibles, asi como ofrecer capacitacion en
comercializacién y gestion turistica, puede impulsar la creaciéon y el éxito de nuevas
empresas en la regién. Esta formacion no solo empodera a los emprendedores, sino que
también fortalece la base empresarial de la regidn en linea con las necesidades actuales del

mercado.

La creacién de una fundacién para coordinar y gestionar los distintos aspectos de este
proyecto se presenta como una solucidn integral. Unificar recursos, proyectos y esfuerzos
bajo una gestion centralizada permitira una colaboracion mdas efectiva y la optimizacién de
los recursos disponibles. La fundacién actuara como el enlace estratégico que conecta las
diferentes partes del proyecto, asegurando la coherencia, la eficiencia y el éxito general del

enfoque propuesto.

En conclusidon, los desafios presentes en el territorio de los Primeros Pobladores son
esenciales para moldear la direccién y el enfoque de este proyecto. A través de una
estrategia integral que aborda la conectividad, la promocidn, la reputacion, la colaboracion
empresarial y la formaciéon emprendedora, se puede lograr una transformacién significativa
en la region. La creaciéon de la fundacién se erige como un elemento clave que unifica los
L Figh

iR O

LINT N DA
o G EAR AL i i =



= v

Diputacién
de Granada PROGRAMA PUENTES
Avanzamos junt@s EEI\A\/CETRE\A'riR\AS

EN TERRITORIOS
SNSTENIRI F]

esfuerzos y promueve un enfoque holistico y coordinado, sentando las bases para un futuro

prospero y sostenible en esta regién Unica y rica en patrimonio.
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3 PROYECTO DE APLICACION DE AGENDA URBANA.

3.1 DENOMINACION.

Plan de promocidn turistica Primeros Pobladores de Europa.

3.2 OBIETIVOS.

El proyecto tiene como objetivo primordial la promocién y difusidn del territorio de los

Primeros Pobladores de Europa, un objetivo ambicioso que se lograra a través de la

fundacion que se esta configurando. Sin embargo, este objetivo principal se potencia

gracias a una serie de objetivos secundarios:

31

Dar visibilidad al patrimonio arqueoldgico, paleontoldgico, cultural y etnografico:
este patrimonio es el que caracteriza a la regidén de los Primeros Pobladores. Este
objetivo busca no solo resaltar la importancia histérica y cientifica de estos recursos,

sino también su capacidad para atraer y cautivar a visitantes.

Consolidacidn y cohesién turistica: Un objetivo crucial es la consolidacién y la
cohesion de la oferta turistica de la regidon. Esto implica la creacidn de experiencias
turisticas completas y conectadas que permitan a los visitantes explorar y disfrutar
plenamente de todas las facetas del territorio. La cohesidn de la oferta también
fomentard una experiencia fluida y satisfactoria para los turistas, a la vez que

incrementa su tiempo de permanencia y gasto en la zona.

Implicacion de organismos y comunidad local: La participacién y el compromiso de
los organismos oficiales y los habitantes locales son esenciales para el éxito del
proyecto. Este objetivo busca involucrar a las autoridades locales, instituciones
culturales, empresarios y la comunidad en general en la planificacion,
implementacion y promocion del proyecto. La colaboracién y el apoyo de todos
estos actores garantizardn una gestion sostenible y una apropiacién auténtica del

proyecto por parte de la comunidad.

Articulacidn de un eje comunicativo unificado: La creacion de un eje comunicativo y
de difusion Unico es esencial para transmitir un mensaje coherente y atractivo a las

audiencias objetivo. Este objetivo busca establecer una narrativa unificada que
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comunique la singularidad y el valor de la regién de los Primeros Pobladores. La
consistencia en la comunicacién ayudard a crear una imagen sélida y memorable en

la mente de los visitantes potenciales.

Mejora de capacitacién profesional: La mejora de la capacitacidn profesional de los
agentes y las empresas involucradas en el proyecto es un objetivo clave para
garantizar la calidad y el éxito de la oferta turistica. La formacion en dreas como la
gestidn turistica sostenible, el servicio al cliente y la interpretacién del patrimonio
asegurara que los involucrados estén bien preparados para ofrecer experiencias

enriquecedoras y memorables a los visitantes.

3.3 PLANTEAMIENTO GENERAL.

El territorio de los Primeros Pobladores posee un rico conjunto de aspectos que le

otorgan caracter y singularidad. A pesar de los desafios presentes en el territorio, como la

falta de accesibilidad en transporte publico, la falta de cohesion en la oferta turistica, la

separacion con las zonas adyacentes y la limitada capacidad de hospedaje, estas

debilidades son contrarrestadas por una serie de aspectos positivos que hacen que el

territorio de los Primeros Pobladores sea verdaderamente Unico y atractivo para los

visitantes.

Diferenciacién Unica:

El territorio se distingue por una serie de caracteristicas que lo hacen sobresalir en el

panorama turistico:
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Recursos Arqueoldgicos y Paleontoldgicos: El territorio alberga una rica coleccion de
yacimientos arqueoldgicos y paleontoldgicos que estan en constante estudio. Estos
sitios proporcionan valiosa informacién sobre la historia de la humanidad y la vida

en la region a lo largo de los siglos.

Hombre de Orce y Momia de Galera: Dos hallazgos arqueoldgicos excepcionales, el
Hombre de Orce y la Momia de Galera, son testimonios tangibles de las antiguas
civilizaciones que habitaron la regidn. Estos descubrimientos brindan una ventana

fascinante hacia el pasado.
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- Registro del Cuaternario: El territorio posee el mayor registro de grandes mamiferos
del Cuaternario en la region, lo que lo convierte en un destino esencial para los

entusiastas de la paleontologia y |a historia de la vida en la Tierra.

- Cultura Viva: Los museos y centros de interpretacion en el territorio permiten a los
visitantes sumergirse en la cultura y la historia de épocas pasadas. Los objetos y
artefactos expuestos ofrecen una mirada auténtica a las vidas de quienes vivieron

aqui hace milenios.

- Biodiversidad y Hébitat Unico: La rica biodiversidad y el habitat caracteristico del
territorio brindan oportunidades para la observacion de la fauna y la flora en su

entorno natural.

- Ubicacion Estratégica: Situado cerca de la ciudad de Granada y accesible desde
aeropuertos internacionales, el territorio es un punto de partida ideal para los
viajeros que desean explorar una region histérica y Unica. Ademas esta incluido

dentro del paraguas del Geoparque.

- Cielo Estrellado: Con uno de los cielos mds limpios de Europa, el territorio es un
paraiso para los entusiastas del astroturismo y la observacién de las estrellas.

Destino ideal para el astroturismo y la observacidn astronémica

Qué experiencias podemos ofrecer al turista (Oferta turistica): La diversidad de
experiencias que ofrece el territorio de los Primeros Pobladores es una prueba de su

enfoque en brindar a los visitantes oportunidades inigualables:

- Aventura Activa: Desde emocionantes actividades de senderismo y cicloturismo
hasta el emocionante barranquismo y piragliismo y tutas en vehiculo 4x4, las

opciones de aventura son variadas y emocionantes.

- Visita Cultural en Profundidad: Los museos, centros de interpretacion, monumentos
y yacimientos arqueoldgicos ofrecen un vistazo profundo a la rica historia y cultura

de la region.

- Conexién con la Naturaleza: Con la guia de expertos, los visitantes pueden explorar
la rica biodiversidad y disfrutar de rutas ornitoldgicas para observar aves y otros

aspectos de la fauna y la flora.
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- Diversion Familiar: Talleres de artesania local (esparto o cerdmica), actividades de
astroturismo y otras experiencias educativas son ideales para familias que buscan

aprender y disfrutar juntas.

- Bienestar y Relajacidn: Para aquellos que buscan relajarse, las termas y balnearios

ofrecen un oasis de tranquilidad y rejuvenecimiento.

- Alojamiento Unico: Las casas cueva proporcionan una experiencia de alojamiento
auténtica y Unica, permitiendo a los visitantes conectarse con la historia de la region

de una manera especial. Puede experimentar un auge debido al cambio climatico.

- Experiencia Gastrondmica: Desde visitas a bodegas hasta comidas en rutas y
degustaciones en queserias, los amantes de la gastronomia pueden saborear la

autenticidad de la region.

La necesidad de otorgar visibilidad y crear una marca mas positiva para el territorio
arqueoldgico y paleontoldgico de los Primeros Pobladores es un objetivo central en la
estrategia de desarrollo. La presencia de una Fundacidén dedicada a este propdsito
representa un paso significativo en esta direccién. Esta entidad no solo proveera un
respaldo inicial por parte de instituciones publicas y privadas, sino que también
establecera un marco sélido para la gestidon y promocidn de los recursos turisticos y

culturales del territorio.

Trabajar en colaboracién con los departamentos correspondientes de las universidades de
Granada y Jaén afiade un nivel adicional de credibilidad a la propuesta. Al contar con la
participacion y el respaldo de instituciones académicas de renombre, se valida y refuerza
la importancia histérico-cultural de los yacimientos, museos y centros de interpretacion
en el territorio. Esta colaboracién también puede abrir puertas para la investigacion
continua y la divulgacion cientifica, lo que enriquecera aiin mas la oferta turistica al

proporcionar una perspectiva rigurosa y actualizada.

La implementacién de un plan de promocidn turistica bien concebido sera clave para
alcanzar los objetivos de visibilidad, unificacion y desarrollo del territorio. Este plan se
basa en una serie de estrategias coordinadas que van desde la creacién de una identidad
corporativa coherente hasta la implementacion de acciones especificas en publicidad,
eventos y comunicacion online. Al alinear estos esfuerzos bajo un enfoque estratégico, se
asegura que la promocidn sea efectiva y coherente en su mensaje y alcance.
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En linea con la Agenda Urbana 2030 y los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), la
propuesta se alinea con varios principios clave. La promocidn del turismo cultural y
sostenible esta en consonancia con los ODS de Patrimonio Cultural y Turismo Sostenible
(ODS 11) y Accidn por el Clima (ODS 13). Ademas, la colaboracidn con las universidades y
la difusidon del conocimiento histdrico y arqueolégico respaldan los ODS de Educacion de
Calidad (ODS 4) y Alianzas para Lograr los Objetivos (ODS 17). Al adoptar estos principios
en el enfoque del proyecto, se contribuye a un desarrollo equitativo y responsable del

territorio.

La realizacion del proyecto implica un analisis exhaustivo de la situacién interna,
incluyendo la evaluacién de los recursos, capacidades y limitaciones del territorio.
Asimismo, la exploracién de otras fundaciones similares puede brindar valiosas lecciones
aprendidas y mejores practicas que pueden ser adaptadas para el éxito de los Primeros
Pobladores. Este proceso de andlisis y adaptacién permitird aprovechar oportunidades,
abordar desafios y asegurarse de que la estrategia sea sélida y efectiva en el logro de sus

objetivos.

ACTORES Y SUS ROLES EN EL PROYECTO.

Para este proyecto se ha realizado un analisis del publico objetivo de este proyecto en el

cual destacariamos:

v" Buyer persona: Mediante la metodologia Inbound Marketing, trabajamos con Buyer

Personas, lo que nos permite conocer en mas detalle a quién nos dirigimos y asi poder
personalizar al maximo toda nuestra estrategia de promocién. Hemos disefiado 3 Buyer

persona que son el tipo publico al que iria dirigido el plan de promocidn turistica:

- Buyer persona 1: Persona con intereses culturales que vive cerca de nuestro

territorio y podria querer hacer una escapada.
Nombre: Ana

Edad: 35 afios

Sexo: mujer

Estado civil: casada

Familia: sin hijos
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Puesto de trabajo: Profesora de universidad de arqueologia/geologia/biologia,

investigadora, cientifica
Ingresos: 2500
Lugar de residencia: Almeria

Necesidades: visitar y ver por si misma un lugar interesante en relacién con sus

estudios y trabajo/ llevar al grupo de clase
Objetivos: aprender, visitar un sitio interesante, tomar fotos

Soluciones: realizar una ruta visitando los puntos de interés cientifico de cada

municipio

Canales: Facebook, web universidad, blog

Barreras: cercania, transporte

Aficiones: hacer senderismo, salir con sus compafieras

Busquedas: Destino arqueoldgico en Andalucia, rutas de senderismo en pueblos

rurales de Granada, naturaleza y turismo cientifico para el fin de semana

Buyer persona 2: Familia con hijos cercana en ubicacion y que desean realizar

actividades que encajen con todos los miembros.
Nombre: Juan

Edad: 40 afios

Sexo: hombre

Estado civil: casado

Familia: 2 hijos de 9 y 13 afios.

Puesto de trabajo: abogado, técnico...

Ingresos: 2000 + 2000 de su pareja

Lugar de residencia: Granada

Necesidades: un fin de semana de vacaciones donde disfrutar del aire libre con su

familia, relajarse con su pareja y entretener a sus hijos.
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Objetivos: relajarse, tiempo en familia

Soluciones: excursiones en familia, visitar museos, tiempo para pasar con su pareja

mientras sus hijos realizan otra actividad
Canales: Facebook, correo, blog, buisqueda en internet
Barreras: precio

Busquedas: vacaciones naturaleza en destino rural, relajacion en pareja, vacaciones

familia en Granada

- Buyer persona 3: persona extranjera con intereses en arqueologia y en viajar que

quiera venir al territorio.

Nombre: Jonas

Edad: 35 afios

Sexo: hombre

Estado civil: soltero

Familia: sin familia

Puesto de trabajo: museo de arqueologia
Ingresos: 3000

Lugar de residencia: Alemania

Necesidades: realizar un viaje a otro pais donde pueda ver otros museos y

yacimientos para informarse

Objetivo: informarse, ecoturismo

Soluciones: visitar los yacimientos, visitar el geoparque
Canales: Facebook, blog, web

Barreras: viajar, idioma

Aficiones: viajar, arqueologia, naturaleza

Busquedas: ecoturismo en Espafia, geoparque, arqueologia en Espaina
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v Listado amigos arqueologia/paleontologia: son asociaciones nacionales e internacionales

relacionadas con la arqueologia.

- https://www.amigosarqueologia.com/

- https://icomos.es/

- https://www.e-a-a.org/

https://thebaa.org/

- https://www.dainst.org/en/dai/meldungen

v" Colegios y Asociaciones AMPAS de Territorios Adyacentes: Una de las audiencias
prioritarias a la que se dirigiria este proyecto son los colegios y las Asociaciones de
Madres y Padres de Alumnos (AMPAS) de los territorios adyacentes. La inclusion de
programas educativos y visitas guiadas adaptadas a diferentes edades y niveles
educativos puede enriquecer la comprension y el aprecio por la historia y el patrimonio
de la region. La colaboracién con colegios y AMPAS también puede fomentar la
conexién de las generaciones mds jévenes con su entorno cultural y natural.

v" Asociaciones de Senderistas, Ciclistas y Jubilados: La integracién de asociaciones de
senderistas, ciclistas y jubilados en el plan de promocién ampliara la base de posibles
visitantes. La diversidad de actividades como rutas de senderismo, ciclismo y opciones
de ocio para jubilados puede atraer a publicos con intereses especificos. La creacion de
paquetes turisticos adaptados a estas actividades puede ser un atractivo diferenciador

que fomente una mayor participacion y disfrute de la region.
En cuanto a los actores principales de este proyecto podemos encontrar:

v" Empresarios y Asociaciones Empresariales: Los empresarios locales y las asociaciones
empresariales son actores esenciales para el desarrollo y la viabilidad del proyecto. La
colaboracidn con estas empresas y asociaciones es vital para la coordinaciény la
sinergia de esfuerzos. Estas colaboraciones pueden impulsar la creacién de ofertas
turisticas completas y sostenibles, ademas de fortalecer la red empresarial local. Se

destaca:

e Asociacion de empresarios comarca de Huéscar.

e Asociacion de turismo del altiplano de Granada.
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o Cluster de las Primeras Pobladoras.
e Empresas certificadas por el Geoparque de Granda

e Asociacion de empresarios del Altiplano.

v" Ayuntamientos y Organismos Publicos: La participacién y el apoyo de los ayuntamientos
de los municipios son fundamentales para la viabilidad y la implementacién del
proyecto. En este sentido, los ayuntamientos de Orce y Galera desempefian un papel
central como socios clave. La colaboracién con los organismos publicos no solo garantiza
la alineacidn con politicas y regulaciones locales, sino que también asegura la
participacién de las comunidades locales en la toma de decisiones y el beneficio mutuo.

v" Colaboradores Institucionales: La participacion de instituciones colaboradoras como la
Diputacién de Granada y la Universidad de Granada afiade credibilidad y apoyo
institucional al proyecto. La Diputacion de Granada, a través del programa Puentes, es
un impulsor principal del proyecto, y la Universidad de Granada contribuye con su
experiencia académica y de investigacién. Estas colaboraciones enriquecen la iniciativa

al aportar recursos, experiencia y una red mds amplia de conexiones.

3.5 RECURSOS NECESARIOS Y POSIBLES.

Para establecer una base sélida de la marca Primeros Pobladores en el territorio, es
fundamental establecer una base conceptual sélida y definir una identidad que capture la
esencia de la historia de este territorio. De esta forma, se creara una marca coherente y
reconocible que conecte a las personas con sus origenes y fomente la curiosidad por la

historia del pasado.

Una marca sélida debe tener una Baseline coherente con el logotipo y el territorio, las

siguientes propuestas podrian encajar con la esencia del territorio:
Primeros Pobladores de Europa...

- descubre tus origenes: Este enfoque invita a las personas a embarcarse en un viaje
emocionante de autodescubrimiento, conectando con sus raices y explorando las

huellas que sus antepasados dejaron atras.

- reviviendo la historia: La marca se presenta como un portal hacia el pasado,
permitiendo a las personas experimentar de primera mano la vida y los tiempos de
los primeros pobladores a través de la exploracidn y la educacion.

ey

o L

39 '-f" i -:n"u':?'\- it
L a0CIAL.

LINT N DA
o G EAR AL i i =



Diputacién —
de Granada PROGRAMA PUENTES
Avanzamos juntas ONIVERSITARIAS

40

EN TERRITORIOS
SOSTENIRI FQ

- desenterrando el pasado: Esta propuesta evoca la idea de desenterrar capas de
historia que yacen ocultas bajo tierra, revelando historias enterradas hace milenios y

compartiendo la narrativa de aquellos que vinieron antes que nosotros.

- un pasado lleno de vida: Aqui, se enfatiza que la historia no es solo un relato
antiguo, sino una narrativa viva y palpitante que sigue influyendo en nuestro

presente y en nuestra identidad.

- explora las huellas del pasado: Esta sugerencia resalta la importancia de explorary
aprovechar las pistas que nos dejaron los primeros pobladores, impulsando un

proceso de descubrimiento continuo.

En la creacién del logotipo, es fundamental resaltar las ubicaciones clave que definen este
territorio histdrico. Los nombres "Orce" y "Galera" deben estar presentes de manera
destacada en el disefio. Esto no solo situa geogréficamente la historia, sino que también
agrega autenticidad y contexto a la narrativa, mostrando que estos lugares son los

portadores de la rica historia que se busca compartir.

Un plan de actuacidn offline se convierte en una herramienta esencial para alcanzar a los
visitantes, involucrar a la comunidad local y construir una narrativa coherente y atractiva.
Este plan abarca diversas estrategias que abren las puertas al pasado, convirtiendo el
territorio en un iman para el turismo cultural e histérico. A continuacion, se detallan los

componentes clave de este plan:

v" Paneles interpretativos: Un panel interpretativo debe ser disefiado con el objetivo de
atraer el interés del visitante, pero sin desentonar en el entorno. Una vez atraido, sera

capaz de responder a sus preguntas y de estimular su pensamiento.

Planteamos incluir con una pegatina transparente en algunos puntos de los centros de
interpretacién y museos el logotipo de la fundacidn, menos gastos adicionales, y vamos
incluyendo todos los puntos de interés turisticos en el paraguas “Fundacién primeros
pobladores de Europa” para crear una imagen comun y de unidad. También se podrian
incluir codigos QR que permitan a los visitantes acceder a informacidn adicional como

videos, imagenes histdricas o testimonios que aumenten su compresién de la historia.

- Objetivos: Estos paneles cumplen una variedad de objetivos. Primero, informan a los
visitantes sobre la historia, la cultura y los elementos distintivos de cada lugar.
Segundo, actian como sefiales, guiando a los visitantes hacia puntos de interés
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clave y fomentando la exploracién. Tercero, implican a los visitantes al despertar su

curiosidad y alentarlos a aprender mds sobre la historia que los rodea.

- Cuando: La incorporacion de paneles interpretativos debe comenzar desde la

creacion de la Fundacion.

- Periodicidad: Se mantienen a lo largo del tiempo.

Para quién: Habitantes del territorio y visitantes

Publicidad exterior: Vallas publicitarias y transporte publico. El disefio de estas vallas
debe ser llamativo, atrayendo la mirada de los transeuntes y suscitando su curiosidad.
Se incluird el logotipo, alguna imagen caracteristica y una llamada a la accién que dirija a
una landing site donde proporcionamos informacidn para recabar datos y enviar ofertas,
fomentando la captacion de datos y la interaccion continua. Se incluirdn también los
perfiles de redes sociales, creando un puente directo para interacciones y

actualizaciones, teniendo una relacién continua con los turistas.

- Objetivos: La publicidad exterior tiene un objetivo claro que es atraer y cautivar a los
visitantes. La estrategia se centra en presentar la Fundacién Primeros Pobladores de
Europa como un destino emocionante y educativo que vale la pena explorar. Cada
elemento de disefio y contenido se ajusta a este objetivo, creando una narrativa

visual que invita a la accion.
- Cuéando: desde la creacion de la fundacién.

- Periodicidad: anual o bianual segin presupuesto. Se recomienda que se realice

incluso unas 3 veces al afio. O contratar espacios por periodos de un afo.

- Para quién: Habitantes de provincias adyacentes.

Doénde: en ciudades cercanas: Baza, Guadix, Granada, Murcia, Lorca, Almeria, Vera.

Sefialética: La sefialética, como un sistema de guia visual, orientard a los habitantes
locales y a los visitantes a través de la historia del territorio Primeros Pobladores.
Disefar una arquitectura de sefialética coherente y efectiva se vuelve esencial para

crear una experiencia fluida y enriquecedora.

La sefialética debe ser un reflejo de la identidad corporativa de la Fundacién. Los

colores, las tipografias y los disefos utilizados en los paneles de sealética deben ser
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coherentes con la imagen visual de la Fundacién. Esto crea una experiencia unificada y
memorable para los visitantes, reforzando la percepcion de la marca en cada punto de

contacto.

El uso del acero corten como material para la sefialética es una eleccion inteligente. Este
material es conocido por su resistencia a las condiciones climatoldgicas extremas, como
el frio intenso en invierno y el calor abrasador en verano, que se dan en el territorio.
Esta eleccidn garantiza la durabilidad y la longevidad de los paneles, asegurando que

continlen guiando a las generaciones futuras a través de la historia.

Sefialética rutas: Estos paneles no solo deben proporcionar informacién sobre las rutas
disponibles, sino también despertar la curiosidad de los visitantes sobre los lugares que

estan a punto de descubrir

Sefialética sefalizacidn de los espacios: debe abarcar un mapa general de situacidn que
brinde una visidon panoramica de los lugares gestionados por la Fundacion. Es una
herramienta educativa para que los visitantes puedan comprender la disposicién

geografica de los puntos de interés.

- Objetivos: Los objetivos principales de la sefialética son proporcionar orientacion
claray eficaz a los visitantes, asegurando que puedan navegar sin problemas por el

territorio y acceder a los sitios histdricos clave.
- Cudndo: desde la creacién de la fundacidn.
- Periodicidad: al principio
- Para quién: Habitantes del territorio y visitantes

Folletos, dipticos, guias y mapas: En el mundo del turismo, los folletos, dipticos, guias y
mapas se convierten en tesoros de informacién que acompanian a los visitantes. Son

disefiados para ser practicos y educativos.

La eleccion de un formato de bolsillo para los folletos, dipticos, guias y mapas se adapta
para ser facilmente guardados en mochilas, bolsos y bolsillos, asegurando que los
visitantes siempre tengan acceso a la informacion esencial mientras exploran el

territorio.

Cada tipo de viajero busca experiencias Unicas. Por lo tanto, la creacién de guias

especificas para diferentes intereses se convierte en un enfoque efectivo. Desde una
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guia de enclaves histéricos por zona y cronologia hasta guias de actividades para nifios,
rutas en bicicleta y senderismo, estas herramientas proporcionan a cada visitante una
experiencia personalizada y significativa. Las guias que detallan los restaurantes,
alojamientos y elementos turisticos en los municipios de Orce y Galera no solo
proporcionan informacién practica, sino que también ayudan a los visitantes a

conectarse con la cultura local y a apreciar las joyas ocultas que el territorio ofrece.

Objetivos: Los folletos, dipticos, guias y mapas tienen un doble propdsito. Por un
lado, informan a los visitantes sobre los enclaves histéricos, las actividades, los
lugares de interés y la oferta turistica del territorio. Por otro lado, promocionan
estos elementos de manera atractiva, despertando el interés y la curiosidad de los

viajeros.

Cudndo: La creacion de estos materiales debe sincronizarse con la definicién de la
imagen corporativa de la Fundacién. Una vez que se haya establecido la identidad
visual, los folletos, dipticos y guias pueden disefiarse y producirse a medida que se

definan los productos turisticos especificos.

Periodicidad: deben darse actualizacion periddicas que garanticen que la

informacidn esta actualizada y sigue siendo relevante.

Para quién: Viajeros locales y de provincias adyacentes, viajeros del resto de Espafia

y viajeros extranjeros, grupos escolares, grupos de senderistas.

v" Eventos: congreso arqueoldgico
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Objetivos: El congreso arqueoldgico no solo es un encuentro académico, sino
también una oportunidad para presentar la Fundacidn Primeros Pobladores de
Europa ante una audiencia diversa y asi aumentar la visibilidad de la Fundacion a
nivel nacional e internacional y consolidar su reputacién como un actor clave en la
promocién de la historia y la arqueologia. Por otra parte, el congreso arqueoldgico
se convierte en un iman para cientificos, arquedlogos, historiadores y expertos de
todo el mundo. La oportunidad de compartir investigaciones, descubrimientos y
perspectivas enriquece el evento y fomenta la colaboracidn y el intercambio de
conocimiento. También sera un catalizador para la marca de la Fundacién,

aumentando su coherencia.
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Visibilidad, reputacidn, atraccion de cientificos, generacién de marca “Fundacion

Primeros Pobladores”
- Cuando: En una fase Il cuando ya hayamos alcanzado al publico mds cercano.
- Periodicidad: Anual.

- Para quién: Habitantes del territorio, organismos publicos y privados, turistas,

cientificos.

v" FAMTRIP, INFLUENCERTRIP: EI FAMTRIP (Familiarization Trip) e INFLUENCERTRIP se
convierten en dos estrategias poderosas para llevar a cabo la divulgacidn y la visibilidad
del territorio Primeros Pobladores. A través de la colaboracidn con agencias de viaje
especializadas y la influencia de medios internacionales, la Fundacidon Primeros

Pobladores de Europa abre las puertas de la historia a una audiencia global.

La eleccidn de agencias de viaje especializadas en arqueologia y paleontologia es clave
para asegurarse de que el mensaje y la experiencia se alineen con el interés y la pasién
de los viajeros. La seleccidn de medios de los principales paises emisores de turismo
arqueoldgico, como Alemania, Paises Bajos, Bélgica y Francia, amplia el alcance de la
divulgacion y asegura que la historia del territorio Primeros Pobladores llegue a

mercados adecuados.

Se planificarian rutas cuidadosamente disefiadas para brindar a los participantes una
vision completa y profunda del territorio. Estas rutas, disefiadas para abarcar
aproximadamente dos dias, permiten una inmersion en la riqueza histérica y cultural del
territorio Primeros Pobladores. Trabajar en colaboracion con propietarios del territorio
para el alojamiento, las comidas y las actividades garantiza una experiencia auténtica

para los visitantes y enriquecedora para los habitantes locales.

Adicionalmente, se debera preparar un dossier de prensa y material audiovisual de
calidad para equipar a los participantes con la informacion y los recursos necesarios
para compartir la experiencia con sus audiencias. Estos recursos no solo informan, sino

que también generan un interés sostenido y una cobertura significativa del proyecto.

Una vez que los participantes han experimentado el territorio Primeros Pobladores, se

realizard un seguimiento de las publicaciones resultante. Observar cémo la experiencia
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ha sido compartida y vivida por los viajeros y los medios no solo proporciona

informacidn valiosa, sino que también permite ajustar y mejorar las estrategias futuras.

- Objetivos: divulgar la historia y la riqueza del territorio Primeros Pobladores y
aumentar su visibilidad en un escenario internacional. A través de la experiencia
vivida por los participantes y compartida por los medios, la Fundacidon establece una

conexién mas profunda con una audiencia global.

- Cuando: Cuando dispongamos de sefialética y paneles interpretativos, para que

perciban la sencillez con la que se puede entender el entorno.
- Periodicidad: Anual o bianual.
- Para quién: agencias de viajes minoristas en los territorios cercanos, turistas.

Por ultimo, se realiza también un plan de actuacién online, en la era digital la presencia en

linea es fundamental:

v" Web: la web debe transmitir el significado y la importancia de la historia del territorio de
los Primeros Pobladores mediante su disefio y contenido. Algunos de los puntos que

debe cumplir son:

- Hiper personalizacidn: es una estrategia esencial para garantizar que cada usuario
encuentre exactamente lo que busca. Los contenidos se organizan y clasifican en
funcidén de las experiencias que interesan al usuario. Esto no solo facilita la
navegacion, sino que también permite a los visitantes sentir que estan disefiando su

propia experiencia y encontrar nuevas recomendaciones.

- El disefio de la web combina imdgenes y videos de calidad para transportar a los
usuarios al territorio y sus enclaves histéricos. Ademas, el uso de tipografias legibles
y fuentes cientificas confiere un aire de autoridad y credibilidad al contenido
presentado. Cada elemento visual no solo es estéticamente agradable, sino también

informativo y educativo.

- Se emplean los testimonios y narraciones de residentes locales que se integran en la

web, brindando una perspectiva auténtica y personal sobre la historia y el territorio.

- Los listados se convierten en guias practicas para los visitantes. Desde los "5
enclaves que debes visitar" hasta las "13 razones para venir al territorio", estos

recursos condensan informacién valiosa y despiertan la curiosidad de los
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exploradores. Ademads, estos listados funcionan como puntos de partida para

aquellos que se inician en su viaje de descubrimiento.

- Laestructura web se diseia para adaptarse a diversos dispositivos, desde
ordenadores de escritorio hasta tablets y mdviles. Esta flexibilidad garantiza que los
usuarios puedan acceder al contenido de manera comoda y efectiva,

independientemente del dispositivo que utilicen.

- Laintegracién de las redes sociales con la web crea una sinergia entre la presencia
en linea y la interaccidn social. Los perfiles y las noticias de la Fundacién se
coordinan de manera efectiva en las redes sociales, manteniendo a la comunidad

informada y conectada con las ultimas novedades.

La arquitectura web se disefia para ayudar a los usuarios a tener una buena experiencia,
cada seccidn y pagina se disefian de manera ldgica, guiando a los usuarios a través de
una experiencia fluida y coherente. La informacién se presenta de manera ordenada,

asegurando que los usuarios puedan encontrar facilmente lo que buscan.
Esta es la arquitectura web propuesta:

Menu secundario superior

Colabora Idiomas Caontacto

Menu principal

La o I Informacion Comunicaci
Fundacion Enclave vestigacior practica on

i

Recursos Blog

Menu secundario inferior

Newsletter RRSS Contacto

La web tendra tres menus:

Principal:
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El menu principal contendrd la informacién mds relevante sobre Primeros Pobladores y
la actividad turistica. Las secciones son de contenido general, pero deben redactarse

pensando en el posicionamiento SEO.
Encontramos las siguientes secciones:

- La Fundacién: En esta seccion, los visitantes obtienen una comprensién completa de
la Fundacion, su propésito, estructura y los actores clave que contribuyen a su
mision. La redaccidn, cuidadosamente elaborada, no solo informa sino también
cautiva, al tiempo que se optimiza para asegurar su visibilidad en los motores de

busqueda.

- Enclaves: los visitantes pueden sumergirse en la riqueza histdrica de los yacimientos
arqueoldgicos. Cada yacimiento se describe en profundidad, permitiendo a los
lectores comprender su relevancia y su contribucidn a la historia de los Primeros
Pobladores. Ademas, se proporciona informacién sobre museos y centros de
interpretacion, ampliando la experiencia educativa. También se pueden encontrar

otros puntos de interés.

- Investigacidn: portal hacia el mundo cientifico detrds de los enclaves. Los proyectos
cientificos asociados, las campafias de excavacidn y otros contenidos relevantes
como articulos y noticias cientificas se presentan de manera atractiva y optimizada

para el SEO.

- Informacidén practica: guia personal para los viajeros interesados en visitar el
territorio. Horarios, reservas, direcciones y otras informaciones practicas se
presentan de manera clara y accesible, permitiendo a los usuarios planificar su visita
con facilidad. Ademas, se ofrecen paquetes turisticos y eventos especificos para
enriquecer la experiencia, de esta manera los visitantes pueden hacer coincidir su

visita con actividades infantiles, educativas, congresos y otras.

- Comunicacion: Las noticias y actualizaciones relacionadas con Primeros Pobladores
se presentan en esta seccion. Los visitantes pueden mantenerse al dia con las

novedades.

- Recursos: acceso rapido y sencillo a materiales adicionales que complementan la
experiencia. Esto puede incluir materiales educativos, documentos descargables y

enlaces utiles.
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Blog: plataforma donde se pueden explorar articulos, ensayos y opiniones mas
detalladas sobre diversos temas relacionados con la historia y la arqueologia de los

Primeros Pobladores.
Secundario superior:

- Redes Sociales e Idioma: Los enlaces a las redes sociales permiten a los visitantes
conectarse y compartir sus experiencias. Ademas, la opcién de seleccionar un

idioma garantiza una experiencia global.

- Colabora: En esta seccidn, las empresas y voluntarios pueden unirse al proyecto. Un
formulario de participacion y la opcidn de contacto permiten que las personas

interesadas se involucren activamente.

- Contacto: La ubicacidn se muestra a través de un mapa de Google Maps, un
formulario de contacto permite la comunicacion directa y se proporcionan contactos

clave, incluyendo nombre, direccién, teléfono y correo electrénico
Secundario inferior (pie de pagina):

- Redes Sociales y Newsletter: Una vez mas, los enlaces a las redes sociales brindan
una oportunidad de conexién continua. La opcidn de suscripcion a la newsletter

permite a los visitantes mantenerse informados sobre las novedades.

- Textos Legales y Logotipo: Los aspectos legales se presentan de manera clara,
asegurando la transparencia y la confianza. El logotipo de los Primeros Pobladores
se convierte en el punto final de la experiencia web, dejando una impresion

duradera.
SEO:

La estrategia de posicionamiento SEO emerge como una brujula que guia a la Fundacidn
Primeros Pobladores de Europa hacia el centro de atencidn de los exploradores
digitales. Con un enfoque en el buscador lider, Google, esta estrategia busca no solo
capturar la atencién de los turistas en linea, sino también construir una presencia digital

solida y duradera sin incurrir en costos adicionales.

La base de la estrategia SEO es posicionarse en los primeros resultados organicos de los
principales buscadores, con Google a la vanguardia. A través de la seleccion cuidadosa
de palabras clave relevantes y de alta demanda, la Fundacion busca asegurar que su
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contenido aparezca cuando los turistas en linea buscan informacién relacionada con los
Primeros Pobladores. Al conquistar estos primeros puestos, la Fundacion logra atraer
tréfico sin costos adicionales por clic. El nimero de palabras clave a posicionar es
limitado y depende mucho del numero de paginas de las que esté compuesta la web.
Por ello, la seleccidn inicial de las palabras clave es muy importante. En el
posicionamiento SEO existen muchas variables que no pueden ser controladas, como los

cambios en los algoritmos de indexacién de los buscadores.

La optimizacién para motores de busqueda se divide en dos categorias
interdependientes. Las tareas On-Page se centran en los elementos internos del sitio
web. Esto incluye la optimizacidén de palabras clave en contenido, metadatos, imagenes
y mas. La estructura y el disefio web también son considerados para garantizar que la

experiencia del usuario sea agradable y que la navegacién sea intuitiva.

Por otro lado, las tareas Off-Page se realizan fuera del sitio web, apuntando a mejorar la
autoridad y la relevancia de la pagina. Esto puede incluir la construccién de enlaces de
calidad desde otros sitios relevantes, la participacidn en redes sociales para ampliar la
presencia en linea y la creacién de contenido valioso que sea compartido y enlazado por

otros.

- Objetivos: generar trafico a la pagina web y construir un branding sélido. Al capturar
la atencidn de los turistas en linea que buscan informacién sobre los Primeros
Pobladores, la Fundacién aumenta su visibilidad y atrae a un publico interesado.
Ademas, el SEO contribuye a la construccién de la marca, estableciendo la

Fundacidon como una autoridad confiable.
- Cuando: Empezando antes de programar la web con una optimizacién SEO.

- Periodicidad: Contar con un mantenimiento mensual para ir ajustandose a nuevos

competidores y nuevas formas de buscar por parte de los usuarios.
- Para quién: Turistas.

Newsletter: la Newsletter de la Fundacion Primeros Pobladores de Europa se convierte
en un faro de conocimiento y conexién constante. Este vehiculo digital no solo se trata
de mensajes en una bandeja de entrada, sino de una forma de establecer vinculos
solidos, construir una presencia distintiva y crear un didlogo continuo. Con cada envio,
se abren nuevas oportunidades para la marca y la interaccion.
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- Objetivos: forjar la identidad de la Fundacidn. Cada envio se trata no solo de
compartir noticias y eventos, sino de crear un sentimiento de pertenenciay
reconocimiento en la mente de los lectores. Al mismo tiempo, la Newsletter se
convierte en un motor para dirigir el trafico hacia la pagina web. Cada articulo,
anuncio o actualizacidn incita a los lectores a explorar mas alld y sumergirse en el
mundo en linea de la Fundacién. Cuando: Ya se puede empezar para todos los
agentes, excepto para viajeros, cuyos envios empezaran al tener la web y conseguir

registros.
- Periodicidad: Mensual.

- Para quién: Otras fundaciones arqueoldgicas, habitantes del territorio, organismos

publicos o privados, turistas.

Blog: En la era de la informacidn, los turistas no son simples espectadores, sino
investigadores avidos. El blog se convierte en el portal a través del cual los futuros
visitantes exploran y comprenden el destino en su maxima amplitud. A través de
contenidos educativos y atractivos, la Fundacién ofrece a los viajeros una herramienta
esencial para su "Buyer's Journey". Desde la etapa de conciencia hasta la toma de

decisidn, el blog se convierte en una guia constante.

Ademas, el blog no solo brinda informacion, sino que también influye en la toma de
decisiones de los viajeros a lo largo de su proceso. Al ofrecer contenido valioso y
convincente, la Fundacidén se convierte en una voz de autoridad y orientacién en la
mente de los lectores, brindandoles razones sélidas para elegir el territorio de los

Primeros Pobladores como su préximo destino.

- Objetivos: Branding, generar trafico a la web, analizar a viajeros interesados,
promociones puntuales, implicacidn de los agentes, articulacion de un eje

comunicativo unico.
- Cuando: Desde el inicio.
- Periodicidad: Un post diario de lunes a viernes.

- Para quién: Otras fundaciones arqueoldgicas, habitantes del territorio, organismos

publicos o privados, turistas.
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v" Redes sociales: En un mundo interconectado y digital, las redes sociales se convierten en
una parte fundamental del proyecto de promocién turistica. Cada publicacidn, cada
imagen y cada interaccion en las redes sociales son mas que simples elementos en linea;

son una oportunidad para crear conexiones duraderas con una audiencia diversa y dvida

L JO1d

El viajero de hoy en dia es un explorador informado y auténomo. Antes de elegir un

de experiencias.

destino, las redes sociales se convierten en su lente para explorar, investigar y obtener
informacién valiosa como imagenes, videos, comentarios, experiencias... En este
contexto, la estrategia de redes sociales de la Fundacidn no solo se trata de captar la
atencion de la audiencia, sino también de satisfacer sus necesidades durante todo el
viaje: antes, durante y después.Por lo que cuando hablamos de una estrategia en redes
sociales debemos tener en cuenta no sélo la captacidn, sino también la satisfaccion y

prescripcion.

El secreto para el éxito en las redes sociales radica en construir una sélida reputacién
digital. Esta reputacion se forma a través de la interaccién entre los contenidos que la
Fundacidon comparte y las experiencias que los usuarios generan sobre ella. Cada
comentario, cada imagen compartida y cada interaccidn se convierten en bloques que

construyen una percepcién positiva en la mente de la audiencia.

En la actualidad existen mas de 30 redes sociales, pero las principales en este sector son:
Facebook se convierte en un espacio donde el publico mas adulto y cientifico encuentra
contenido educativo e informativo. YouTube se convierte en el portal de videos
divulgativos, brindando una experiencia visual y educativa. Instagram se convierte en el
lugar donde se pintan imagenes atractivas para jovenes y seguidores de influencers.
TikTok se convierte en un escaparate dinamico para los jovenes, las escuelas y los
influencers. TripAdvisor se convierte en el punto de encuentro donde los viajeros

comparten sus experiencias y recomendaciones.

a1
. v L
L -.-_?..-_ :I':'-P'_ ﬁ-nlj'lll:m.. -



Diputacién

~_

de Granada PROGRAMA PUENTES

Avanzamos junt@s

53

PRACTICAS
UNIVERSITARIAS
EN TERRITORIOS
QNKTFNIRI F]

Cada publicacidn se convierte en una oportunidad para fortalecer el branding,
consolidando la Fundacidon como una fuente confiable de conocimiento histdrico. Cada
enlace se convierte en un llamado a explorar mas a fondo en la pagina web, generando
trafico y expandiendo la presencia en linea. Cada interaccidn se convierte en un hilo que
conecta a la Fundacién con habitantes, turistas, organismos publicos y privados, creando

un tejido social Unico y vibrante.

- Objetivos: Branding, generar trafico a la web, atraer turistas, comunicacion

institucional, implicacién de los habitantes, fidelizacién.
- Cuando: Desde el inicio, accion mantenida en el tiempo sin fecha final.
- Periodicidad: Diaria en muchas redes, puntual en otras.
- Para quién: habitantes del territorio, organismos publicos o privados, turistas.

Publicidad online: Para cada fase, la Fundacion crea una landing site especifica que
despierta el interés y satisface las necesidades de cada tipo de publico. Para los locales y
el publico cercano, la landing site se convierte en una puerta de entrada a su propio

patrimonio.

En una etapa posterior, la estrategia se centra en la generacién de trafico hacia la web.
Esto implica atraer a una audiencia mds amplia y diversa hacia la web, dando a conocer
la Fundacion. La accidn se enfoca en Google AdWords, donde se exploran palabras clave
menos competidas para maximizar el alcance y dirigir a los curiosos hacia la web. Con el

modelo de pago es coste por clic (CPC).

Pero la estrategia de esta segunda etapa no se detiene en la generacion de trafico;
avanza hacia la generacién de leads, transformando el interés en accién, se busca
conseguir el mayor nimero de oportunidades comerciales y de turistas potenciales.
Aqui es donde los turistas potenciales son invitados a dar el primer paso en su proceso
de reserva. Al llegar a la landing site, se les ofrece la oportunidad de registrarse
mediante un formulario, suscribirse a un boletin o llamar por teléfono, utilizando
teléfonos virtuales para una experiencia mas efectiva.Sirve para despertar el interés de
usuarios para que realicen una determinada accién que suponga el primer paso en un

proceso de reserva.
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En este vasto mundo digital, no todos los que exploran se aventuran a profundizar en la
experiencia. Aqui es donde entra en juego el remarketing, una estrategia que vuelve a
atraer a los visitantes anteriores. Anuncios graficos y de texto en portales y redes
sociales sirven como recordatorios visuales y atractivos, guiando a los exploradores de

nuevo para rellenar el formulario.

Las redes sociales y los motores de busqueda se convierten la clave principal para atraer
a los visitantes. Ademds de publicitarnos en portales tematicos mediante “display” y en

YouTube mediante videos, se propone trabajar con:

Facebook Ads e Instagram, que se convierten en herramientas poderosas para
campafias de pago por clic, permitiendo una segmentacién precisa y la oportunidad de

aumentar el nimero de seguidores de la pagina.

Google AdWords se convierte en la brudjula que guia a los usuarios a través de anuncios
de texto en resultados de busqueda orientados en las palabras clave y en la bandeja de

correo.

- Objetivos: Branding, generar trafico a la web, analizar a viajeros interesados,
promociones puntuales, implicacidn de los agentes, articulacién de un eje

comunicativo unico.

- Cuando: Cuando tengamos la identidad corporativa aplicada al territorio o incluso

antes.
- Periodicidad: Mensual, segln el presupuesto que se desee destinar.

- Para quién: Turistas.

3.6 FASES PARA SU IMPLEMENTACION.

54

El cronograma de actividades que se ha disefiado abarca un periodo de un afio (12
meses), dividido en fases estratégicas clave para el éxito del proyecto de promocion
turistica. A continuacién, se detalla el cronograma con sus respectivas tareas y plazos

estimados:
Fase 1: Planificacién Inicial y Disefio de Marca

Duracion: Agosto - Septiembre
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En esta fase inicial, se llevaran a cabo dos tareas esenciales: la creacion del plan de
promocidn turistica y el disefio de la marca que representara al proyecto. El plan de
promocién se entregara durante el mes de agosto. Posteriormente, en septiembre, se
espera su aprobacién. Simultdneamente, se trabajard en la identidad visual de la marca,
incluyendo el disefio del logotipo, la creacién del manual de uso de la marca y su

aplicacion en diferentes contextos.

Fase 2: Ejecucidn del Plan de Actuacion

Duracion: Octubre - Continuo

Esta fase implica la implementacién de acciones concretas.
Paneles interpretativos y sefalética:

En octubre se realizard el listado de temas y tipologias de paneles, seguido por la
documentacién y disefio en noviembre. La aprobacion se prevé para diciembre, y la
produccién y montaje se llevaran a cabo en enero y febrero. De manera similar, se

desarrollara la sefialética en los mismos plazos.
Material Divulgativo y Contenidos Web:

En esta fase se creardan materiales de divulgacién, como folletos, guias y mapas. En
octubre se listara el material necesario, noviembre se dedicard a la documentaciéon y
generacion de contenidos, adaptados al disefio en diciembre. La aprobacion esta
programada para enero, seguida por la produccidon. Paralelamente, se trabajara en la
arquitectura de contenidos web desde octubre, con la creacion de un listado de
contenidos necesarios. El desarrollo web comenzara en noviembre y se extendera

durante los siguientes meses.
Desarrollo Web y Estrategia Digital

La construccién de la web sera el enfoque principal en esta fase. El SEO inicial se
configurara en diciembre, aprovechando el desarrollo web previo. La aprobacién final de
la web tendra lugar en enero, y durante febrero y marzo se trabajara en la programacién

y produccion de la plataforma.

Gestion de Contenidos y Promocion Online
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El manejo constante del blog y las redes sociales serd una tarea que se mantendra desde
octubre, luego de la aprobacion del plan de promocién. El blog se actualizarad de manera
semanal, mientras que las redes sociales seran alimentadas de forma continua para

mantener el compromiso con la audiencia.
Newsletter y Campafia Online

La configuracidn de la newsletter se llevara a cabo a partir de noviembre, una vez que la
web tenga un minimo desarrollo. La segmentacién y preparacion de plantillas se
realizardn durante este periodo. Los envios se efectuaran cada dos meses a partir de
diciembre. En enero, se configurara la campafia online en Google AdWords, que se
mantendra de manera constante una vez que la web y las redes sociales estén en

funcionamiento.

Este cronograma estratégico representa un enfoque integral y secuencial para abordar
cada aspecto del proyecto de promocion turistica, desde la planificacién hasta la
ejecucién y la gestion continua. Con esta estructura de actividades y plazos, se busca
garantizar la coherencia, la calidad y el impacto positivo en la visibilidad y promocién del

territorio de los Primeros Pobladores.
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Busqueda de informacidn Online

Durante el mes de mayo, realicé una exhaustiva blisqueda de informacion online con el
propdsito de obtener un panorama completo y actualizado sobre la situacién de la
mancomunidad y sus recursos turisticos. Esta investigacion se llevd a cabo con el
objetivo de contar con una base sélida para el desarrollo del plan de promocidn turistica
y para identificar las oportunidades y desafios que enfrenta el territorio de los Primeros

Pobladores.

Para comenzar, me centré en recopilar datos demograficos, informacién sobre
alojamientos y espacios naturales presentes en la mancomunidad. Utilicé fuentes
oficiales confiables como el Observatorio Territorial de Estudios y Analisis de Granada
(OTEA) y el Instituto Nacional de Estadistica (INE) para obtener cifras precisas y
actualizadas. Esto me permitié tener una visién clara de la poblacion, la capacidad de

alojamiento y la riqueza natural del territorio.

Ademas, realicé una investigacion en profundidad sobre los recursos turisticos
disponibles en la mancomunidad. Esta tarea involucrd la creacidn de un detallado
listado que incluye mas de 70 elementos relevantes para el turismo en la region.
Recopilé informacidn sobre horarios de apertura, ubicacidn, tarifas y datos generales
acerca de estos recursos. Me aseguré de utilizar fuentes oficiales y sitios web confiables,
como el Patronato Provincial de Turismo de Granada (www.turgranada.es), para

obtener informacién precisa y actualizada.

Para enriquecer alin mas mi conocimiento sobre la gestion de yacimientos
arqueoldgicos y recursos similares, me adentré en la investigacién de otros proyectos
similares. Me centré especialmente en sitios de importancia arqueolégica y
paleontolégica, como el caso de los yacimientos de Atapuerca. Estudiar cdmo se
gestionan y promocionan estos lugares me proporciond informacion sobre mejores

practicas y estrategias que podrian aplicarse en el proyecto de los Primeros Pobladores.

Una parte crucial de mi investigacién implicé analizar en profundidad los seis municipios
que conforman la mancomunidad de Huéscar, con una atencion especial en Orce y

Galera. Investigar a fondo cada uno de estos lugares me permitié comprender la
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naturaleza de sus recursos turisticos, el tipo de turismo que predominaba en cada uno,

la relaciéon con la poblacién local y otras caracteristicas Unicas de cada territorio.
Investigacion del territorio de forma presencial

A lo largo de los meses del proyecto, desde abril hasta septiembre, he llevado a cabo
una serie de visitas y actividades presenciales en el territorio de los Primeros
Pobladores. Estas acciones me han permitido establecer un contacto directo con los
actores locales y conocer de primera mano los recursos turisticos y la situacién en el
territorio. Estas experiencias en el terreno han enriquecido significativamente mi

comprension y conocimiento del proyecto.

Durante mis visitas, tuve la oportunidad de interactuar con actores clave del territorio,
incluyendo a los alcaldes de Orce y Galera. Estas reuniones presenciales fueron
fundamentales para establecer relaciones y comprender sus visiones y perspectivas
sobre el desarrollo turistico en la zona. Las conversaciones con estos lideres locales me
brindaron una vision mas completa de los desafios y oportunidades que enfrenta el

territorio, especialmente en términos de promocidn y gestion turistica.

Ademas, aproveché mi tiempo en el territorio para explorar de manera personal varios
recursos turisticos destacados. Visité yacimientos arqueoldgicos emblematicos, como
los que se encuentran en Orce, y pude apreciar de cerca la riqueza histérica y cultural
que ofrecen. También exploré los centros de interpretacion y museos, lo que me
permitiéo comprender cémo se presenta y comunica la informacion a los visitantes. Entre
los centros de interpretacion que visité se encuentran el cerro de la virgen, y el centro
de interpretacidn primeros pobladores, donde tuve la oportunidad de aprender sobre la
historia de la regién y sus tesoros arqueolégicos. Ademas visité el manantial de

Fuencaliente y castillos e iglesias varios.

Durante mis estancias en el territorio, también pude experimentar aspectos practicos
como el hospedaje. Pasé varios dias alojandome en la zona, lo que me permitié
experimentar de cerca la oferta de hospedaje disponible y evaluar la calidad de los

alojamientos en el contexto de la promocidn turistica.

La exploracion de la gastronomia local también fue parte integral de mi investigacion.

Tuve la oportunidad de degustar platos tradicionales y productos locales, lo que me
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permitié comprender la importancia de la gastronomia en la experiencia del visitante y

como se puede integrar en la estrategia de promocidn turistica.

Durante mis recorridos por el territorio, visité los ayuntamientos y me reuni con guias
turisticos locales. Estas interacciones me proporcionaron informacién valiosa, folletos,
mapas y guias que fueron esenciales para llevar a cabo el inventario de recursos
turisticos y obtener una comprensiéon mas completa de la oferta turistica disponible.

Ademas pude hablar con los residentes locales sobre diversos aspectos del territorio.
Aprendizaje técnicas de marketing

Durante el proceso de desarrollo del plan de promocién turistica, adquiri un
conocimiento profundo sobre turismo y estrategias de marketing especificas para el
sector turistico. Fue esencial comprender cdmo aplicar estas técnicas para lograr los
objetivos de visibilidad y promocidn del territorio de los Primeros Pobladores. A
continuacién, describo algunos de los aspectos clave que aprendiy apliqué en este

contexto:

Inbound Marketing: Uno de los enfoques que exploré en profundidad fue el inbound
marketing. Este enfoque se basa en la creacion de contenido relevante y valioso para
atraer, captar y retener a un publico objetivo. En el contexto turistico, esto significa
crear contenido informativo y entretenido que resuene con los intereses de los viajeros
potenciales. A través de este enfoque, pude comprender la importancia de generar
contenido que realmente satisfaga las necesidades de los viajeros, ya sea a través de

blogs, videos informativos, guias turisticas, etc.

Definicion de Estrategias: A medida que avanzaba en la planificacion del proyecto,
aprendi a definir estrategias claras y especificas para alcanzar los objetivos establecidos.
Esto implicé identificar publicos objetivos, comprender sus necesidades y preferencias, y
desarrollar tacticas especificas para llegar a ellos de manera efectiva. Por ejemplo, al
segmentar a los viajeros potenciales en diferentes categorias, pude adaptar el contenido

y los enfoques promocionales para atraer a cada grupo de manera mas precisa.

Herramientas de Excel: Como parte de la recopilacién y andlisis de datos, aprendi a
utilizar herramientas de Excel de manera mas avanzada. Esto me permitié organizar y
estructurar datos relevantes, realizar analisis comparativos y generar informes efectivos.
Por ejemplo, utilicé hojas de cdlculo para elaborar presupuestos.
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Analisis de Objetivos: A lo largo de mi aprendizaje, comprendi la importancia de
establecer objetivos medibles y alcanzables para evaluar el éxito de las estrategias
implementadas. Aprendi a definir indicadores clave de rendimiento (KPIs) que me
permitieron monitorear el progreso y ajustar las tacticas segun fuera necesario. Esto fue
especialmente valioso para asegurarme de que cada paso del plan estuviera

contribuyendo al logro de los resultados deseados.
Analisis de la situacion

Durante los meses de mayo y junio, realicé un minucioso analisis de la situacion actual
del territorio de los Primeros Pobladores. Este proceso resulté esencial para
comprender el contexto en el que se desarrollaria el plan de promocidn turistica y para

identificar las oportunidades y desafios que se presentaban.

Se profundizé en la relevancia de la nueva Fundacion en el territorio. Se examiné cdémo
su establecimiento podria actuar como un elemento de unificacién de los diversos
proyectos y recursos turisticos existentes. Esta fundacidn no solo respaldaria el
desarrollo turistico, sino que también brindaria coherencia y sinergias entre los distintos

actores y enclaves, contribuyendo a una experiencia mas completa para los visitantes.

Se construyé un inventario principal que detallaba los yacimientos arqueoldgicos,
museos y centros de interpretacién mas destacados. Este inventario proporciond una
visién general de los activos mas valiosos del territorio, permitiendo la identificacion de
puntos fuertes y areas de mejora. Ademas, se generd un inventario secundario con
otros recursos turisticos, incluyendo manantiales, castillos, iglesias y otros lugares de

interés cultural y natural.

Se estudiaron a fondo los datos demograficos de la region y su contexto geografico. Esto
permitiéo comprender la distribucién de la poblacidn local, asi como la ubicacién de los
recursos turisticos en relacion con los principales centros urbanos y vias de acceso. Este
analisis ayudé a identificar posibles dreas de enfoque y segmentacioén en la estrategia de

promocion.

Se evaluo el tejido empresarial local, incluyendo la oferta de alojamientos turisticos.
Esto proporciond informacion sobre la capacidad de hospedaje, la variedad de opciones

disponibles y las posibles colaboraciones con empresas locales. Ademas, se identificaron
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areas donde podria haber oportunidades para fortalecer la oferta de alojamiento y

servicios para los visitantes.

Se examinaron los recursos naturales presentes en el territorio, como las sierras,

manantiales y espacios naturales.

Junto con el andlisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades), se
obtuvo una comprensiéon mas profunda de los factores internos y externos que podrian
influir en la estrategia de promocidn. Esto permitid identificar areas que requerian

atencién y enfoque estratégico.

Se revisaron los publicos objetivos y se definieron tres buyer personas diferentes,
representativas de los distintos segmentos de visitantes que podrian estar interesados
en el territorio de los Primeros Pobladores. Esto fue esencial para personalizar la

estrategia de promocidn y crear mensajes y experiencias relevantes para cada grupo.

Se llevd a cabo un estudio de la diferenciacién del territorio, destacando los aspectos
Unicos y atractivos que lo distinguen de otros destinos. Adema3s, se disefiaron paquetes
y opciones turisticas que aprovecharian los recursos arqueoldégicos, culturales y
naturales disponibles. Estas opciones turisticas fueron pensadas para atraer a diferentes
tipos de viajeros, desde los interesados en el patrimonio histdrico hasta los amantes de

la naturaleza y la aventura.
Anilisis de otras fundaciones

Dentro del proceso de elaboracion del plan de promocidn turistica, se realizé un andlisis
exhaustivo de diferentes yacimientos arqueoldgicos, tanto a nivel nacional como
internacional, con el objetivo de identificar buenas practicas que pudieran inspirar la
estrategia para el territorio de los Primeros Pobladores. Esta etapa permitié aprender de

las experiencias de otros lugares y adaptar sus enfoques exitosos a la realidad local.

Se investigaron yacimientos con distintos modelos de gestion, desde fundaciones hasta
gestiones mds individuales centradas en el turismo. Este analisis permitié comprender
las ventajas y desafios asociados a cada modelo y extraer lecciones que podrian ser
aplicables al territorio de los Primeros Pobladores. En particular, se exploré en detalle la
gestidn de la Fundacién Atapuerca y como su enfoque ha influido en la promocién y

conservacion del yacimiento.
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Se revisaron diversas revistas especializadas en turismo arqueoldgico para obtener una
perspectiva mas amplia sobre como otros destinos similares eran promocionados y
presentados en publicaciones de la industria. Se noté que Orce y Galera no solian figurar
o estaban en los ultimos lugares. Esto se atribuye en parte a la controversia en torno a
los restos encontrados en la zona, lo que afecté negativamente su reputacién y

visibilidad.

Un aspecto clave del proyecto es restaurar el prestigio de Orce y Galera como destinos
turisticos y arqueoldgicos. Se identifico la necesidad de abordar la controversia pasada
de manera transparente y basada en evidencias cientificas. Esto requeriria una
comunicacion clara y efectiva que informara a los visitantes sobre los avances en la
investigacion y los hallazgos significativos, enfocdndose en los aspectos positivos de los

yacimientos.
Definicién publico objetivo y otros actores

La etapa de definicidn del publico objetivo y de los actores clave es esencial para
orientar el plan de promocidn turistica y garantizar que las estrategias se adapten a las
necesidades y preferencias de los diferentes segmentos de visitantes. Se realizé durante
el mes de junio. En este contexto, se realizaron analisis detallados y se establecieron

conexiones con diversos actores del proyecto.

Se llevd a cabo un proceso de segmentacion cuidadoso para identificar los grupos de
personas con intereses y caracteristicas similares. Se definieron tres buyer personas

distintas:

- Pdblico Cientifico: Personas interesadas en la investigacién arqueoldgica y
paleontoldgica. Podrian estar vinculadas a universidades y centros de investigacion.

Buscan experiencias educativas y enriquecedoras.

- Publico Familiar: Familias que buscan unas vacaciones relajantes en la naturaleza,
combinadas con actividades educativas y culturales. Valorarian opciones para todas

las edades y la posibilidad de aprender juntos.

- Pdblico Internacional Sostenible: Visitantes extranjeros comprometidos con el
turismo sostenible y el aprendizaje. Buscan destinos auténticos y experiencias

enriquecedoras centradas en la ciencia y la cultura local.
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Se identificaron y analizaron los diferentes actores que estarian involucrados en el

proyecto, tanto a nivel local como institucional:

- Organismos Publicos: Se establecieron las colaboraciones con la Diputacidn y las
Universidades de Granada y Jaén. Estas instituciones respaldarian y aportarian

credibilidad al proyecto, lo que seria fundamental para su éxito.

- Actores Locales: Los ayuntamientos de Orce y Galera, asi como los alcaldes, son
considerados actores esenciales. Su participacidn activa y apoyo serian cruciales

para la promocidn del territorio y la coordinacion de esfuerzos.

Se tuvo en cuenta la colaboracién con empresas locales, como alojamientos,
restaurantes y actividades de ocio, para ofrecer una experiencia completa y

enriquecedora a los visitantes.

Se evaluaron posibles asociaciones de arqueologia que podrian participar en el
proyecto. Su experiencia y conocimiento podrian enriquecer las actividades y contribuir

a la promocion de la zona.
Definicidn estrategia

Después de una exhaustiva investigacion y analisis de la situacidn, de otros territorios
similares y sus buenas practicas y del publico objetivo y actores involucrados se avanzé
hacia la etapa crucial de disefar una estrategia de promocidn turistica efectiva para el
territorio de los Primeros Pobladores. La estrategia fue construida teniendo en cuenta

los resultados de los andlisis, las necesidades del territorio y los objetivos planteados.
Primera Fase: Publico Local y Provincias Adyacentes

Esta etapa inicial se enfoca en atraer la atencidn de la comunidad local y de las
provincias cercanas. Se reconoce la importancia de establecer una base sdlida de apoyo
y participacion desde la poblacién cercana al territorio. La estrategia para esta fase

incluye:

- Turismo General y Participacion Comunitaria: con actividades y eventos que

permitiran a las familias locales y a las asociaciones participar activamente en la
promocién del patrimonio histérico y cultural del territorio. Visitas guiadas, talleres y
eventos de divulgacion se llevaran a cabo para dar a conocer los yacimientos,
museos y centros de interpretacion.
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- Fortalecimiento de la Marca: Se promovera la unién con "Fundacidn Primeros
Pobladores" como un respaldo sélido que respaldara el valor histdrico del territorio.
Esto contribuird a crear una imagen de confianza y compromiso con la preservacion

y promocion del patrimonio.

- Participacién Educativa: Se establecierd colaboracién con escuelas y colegios locales
para organizar visitas educativas y actividades especificas para los estudiantes. El
objetivo era sembrar la semilla del interés por la historia y la arqueologia desde

edades tempranas.
Segunda Fase: Publico Cientifico y Divulgacién

Esta fase se centra en el publico mas especializado y en la divulgacidn cientifica. Se
buscara atraer a profesionales, investigadores y entusiastas de la arqueologia y la

paleontologia. La estrategia incluye:

- Divulgacion en Congresos y Asociaciones Cientificas: Se planificardn participaciones
en congresos arqueoldgicos y paleontoldgicos, asi como colaboraciones con
asociaciones cientificas afines. Esto permitira presentar los hallazgos Unicos del

territorio y establecer conexiones con la comunidad cientifica.

- Recursos Especializados: Se crearan materiales y contenidos especificos para
satisfacer el interés de este publico, como articulos cientificos, charlas especializadas

y publicaciones en revistas de divulgacion.

- Turismo Experiencial: Se disefiardn experiencias turisticas orientadas a la inmersion

en la investigacidn arqueoldgica y paleontoldgica.

Ambas fases de la estrategia se construyeron para complementarse y avanzar
gradualmente. La primera fase permite establecer una base de apoyo local y provincial,
mientras que la segunda fase amplia el enfoque hacia la divulgacién cientificay la
participacién de profesionales y entusiastas. Esta estrategia integral busca promover el
territorio de los Primeros Pobladores desde multiples dngulos y atraer una variedad de

publicos interesados en su patrimonio Unico.
Establecer un plan de actuacion

En esta etapa crucial, se ha disefiado un plan de actuacion detallado que guiara la

ejecucion y la implementacién efectiva de la estrategia de promocion turistica. El plan
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fue elaborado durante el mes de julio, teniendo en cuenta las diferentes acciones tanto

offline como online para asegurar una cobertura completa y eficiente.
Parte Offline:

Se reconoci6 la importancia de proporcionar informacion directa y accesible a los
visitantes en el territorio. Por ello, se decidié implementar paneles interpretativos en
puntos clave de interés. Estos paneles permitiran a los turistas obtener informacién
detallada sobre los yacimientos arqueoldgicos, lugares histéricos y otros recursos
turisticos presentes en la zona. Ademas, la sefialética serd un elemento fundamental
para guiar a los visitantes hacia los diferentes puntos turisticos, asegurando que no se

pierdan y tengan una experiencia fluida y enriquecedora.

En complemento a la sefalizacidn fisica, se crearon folletos y mapas que los turistas
podran llevar consigo. Estos materiales proporcionaran una vision general de los
recursos turisticos disponibles y servirdn como guia practica durante su recorrido. Este
enfoque offline garantizara que los visitantes cuenten con informacién detallada en sus

manos, incluso sin acceso a la conexion a internet.
Parte Online:

En la era digital, es esencial tener una fuerte presencia en linea para alcanzar un publico
mas amplio. Se ha disefiado un plan integral en linea para atraer y cautivar a turistas

potenciales.

Se dio prioridad al desarrollo de una pdagina web oficial para el territorio de los Primeros
Pobladores. Esta web contendra informacidn detallada sobre los yacimientos, museos,
eventos, rutas turisticas y demas recursos disponibles. Se disefiard de manera amigable
y atractiva, facilitando la navegacion tanto para turistas como para profesionales

interesados en la arqueologia y paleontologia.

Ademas, se implementara un blog regular que proporcionara contenido relevante y
enriquecedor para los visitantes. Los articulos abordaran temas histéricos, cientificos y
culturales relacionados con el territorio, agregando valor a la experiencia del turista y

fomentando su interés.
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La newsletter sera una herramienta valiosa para mantener a los suscriptores
actualizados sobre las novedades, eventos y promociones. Estos envios periddicos

permitiran mantener el compromiso con los visitantes y fortalecer la relacién con ellos.

En cuanto a las redes sociales, se gestionaran de manera constante para interactuar con
los seguidores, compartir contenido interesante y mantener una presencia activa en

linea.
Campafias de Publicidad en Linea:

Finalmente, se ha incluido en el plan la ejecucion de campafias de publicidad en linea,
utilizando herramientas como Google AdWords y las redes sociales para llegar a un
publico mas amplio y especifico. Estos anuncios serdn disenados estratégicamente para
generar interés y atraer a personas que tengan afinidad con el tipo de turismo ofrecido

por el territorio de los Primeros Pobladores.
Realizar un presupuesto y un cronograma

Durante el mes de agosto, se abordaron aspectos cruciales en la gestién financieray la
planificacién temporal del proyecto. Esta etapa fue fundamental para garantizar la

viabilidad econdmica y la correcta ejecucién del plan de promocidn turistica.
Gestidn Financiera:

Una parte esencial de cualquier proyecto es la gestion financiera, y en este caso, no fue
diferente. Se realizé un detallado analisis de costos, lo que permitié comprender
claramente cudnto se requeriria para llevar a cabo las diferentes fases del plan. Se
recopilaron todos los posibles gastos, desde la creacidn de la pagina web y la produccion
de materiales hasta la implementacidén de las campafas publicitarias en linea y los

costos asociados con el funcionamiento continuo del proyecto.

El objetivo fue no solo calcular la inversién inicial necesaria, sino también proyectar los
gastos recurrentes mensuales y anuales. Esto permitié una vision clara de los recursos
financieros requeridos para mantener el programa en marcha y garantizar su éxito a

largo plazo.
Planificacién Temporal:

La planificacién temporal es un aspecto crucial para asegurarse de que todas las fases

del proyecto se desarrollen de manera coordinada y eficiente. Se cred un cronograma
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detallado que abarcara desde la conceptualizacidn hasta la implementacidon y mas alla.

Cada fase se desglosd en tareas especificas con sus fechas de inicio y finalizacidn.

Este cronograma permitio visualizar cdmo las diferentes actividades se superponian y se

conectaban entre si.

A lo largo de esta fase, se aprendié cdmo administrar los recursos temporales y
financieros de manera eficiente, asegurando que el proyecto siguiera un camino claroy

que todos los elementos se alinearan de manera efectiva.
Herramientas Utilizadas:

La herramienta Excel desempefid un papel clave en la gestidn financieray la
planificacién temporal. Se utilizaron hojas de calculo para detallar los costos de manera
organizada, lo que permitid una evaluacidn precisa de los recursos requeridos.
Asimismo, se crearon cronogramas visuales para cada fase, lo que facilité la gestion del
tiempo y asegurd que cada paso del plan se llevara a cabo de acuerdo con las fechas

previstas.

3.8 ANALISIS DE FACTIBILIDAD PARA SU DESARROLLO, O EN SU CASO ESTUDIO DE VIABILIDAD.
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RESUMEN COSTES Precio/unidad Unidades Precio total
DISERO DE MARCA

Disefio de logotipo 1950 1 1950
Manual usa marca 1950 1 1950
DESARROLLO PLAN PROMOCIONAL 4500 1 4500
PAMELES INTERPRETATIVOS

Recopilacién y contenido de 10 paneles 150 4 600
Traducciones 0.8 (palabra) 5000 4000
Disefio de paneles y pegtinas 550 1 550
Maquetacian de 10 paneles de 150x180cm 130 4 520
Pegatinas 10 (100 uds) 2 20
MATERIAL DIVULGATIVO

Disefio reticula base 550 1 550
Redaccion contenido diptico, triptico y cartel 400 1 400
Disefio diptica, triptico y cartel 730 1 730
Produccian 4x4 y tamafio 20x20cm en papel 200gr estucato mate 0,52 2000 1040
DESARROLLO WEB

Disefio y desarrollo en web en Wordpress con secciones y funcionalidades propi 5870 1 5870
Idioma extra 1980 1 1980
Optimizacian SEOQ inicial 600 1 600
Arquitectura web 340 1 340
Redaccion contenidos (12 secciones) 1340 2 2680
ISeccién extra 75

BLOG Y REDES SOCIALES

Redaccion de 2 post mensuales en blog 150/mes 12 1800
Gestion Instagram, Twitter, Tiktok y TripAdvisor 550/mes 12 &RO0
FAMTRIP 1500/persona 3 personas x 2 veces/afio 9000
PUBLICIAD EN REDES SOCIALES

Alta campafia 300 1 300
Inversion en publicidad 500/mes 12 &OOD
Disefio de 2 creatividades/red saocial 20 12 960
Gestion mensual de las campafias (300/mes)Segin inversion 12 3600
CAMAPARA EN GOOGLE ADWORDS

Alta campafias 300 1 300
Inversion Google 200/mes 12 9500
Gestion mensual de las campanas {150/mes) Segun inversion 12 1800

- Paneles interpretativos: se reutilizaran los paneles ya instalados, de esta forma solo
se deberan afiadir algunos nuevos y en otros hacer algunas modificaciones,
reduciendo los costes. Se afiadirdn pegatinas de esta forma pudiendo actualizar el

logo y afiadir nueva informacidon mediante un cédigo QR.

- Blogy redes sociales: la gestion de Instagram, Twitter, Tiktok y TripAdvisor incluye:
compra de imagenes para el blog, propuesta de tematicas y calendarizacién para el
blog, entre 5y 6 publicaciones semanales en redes sociales, informes mensuales y

publicaciones en inglés.
- Campafia en Google AdWords incluye:

Campaiia Display: Anuncios graficos y de texto en portales de contenido

relacionado, donde podrian estar navegando nuestros potenciales clientes.
Campaiia YouTube: Campafiia para promocionar un video en la plataforma YouTube.

Campaiia de Busqueda: Anuncios de texto en el buscador Google y asociados,

orientada a palabras clave.
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Campaifia Remarketing: Anuncios graficos y de texto en portales a personas que ya
hayan visitado nuestro sitio web o hayan realizado una accién especifica en el

mismo.
Los famtrip se compondran de 3 personas y se realizaran dos veces al afio.

Con estos costes se realiza un analisis de la inversion inicial y se podra calcular el

coste del mantenimiento anual:

Precio/unidad Unidades

INVERSION INICIAL

GESTION MENSUAL (tras primer afio)

Seccidn extra 75
Redaccién 2 post mensuales en blog 150

Gestion Instagram, Twitter, Tiktok y TripAdvisor 550

Inversién en publicidad 500

Gestion mensual de las campafias 300

Inversion Google 800

GESTION ANUAL (tras primer afio) 1850

Inversion Inicial:

El andlisis detallado de costos revela que la inversion inicial necesaria para la
implementacion del plan durante el primer afio seria de 68.240€. Esta cifra engloba
todos los gastos necesarios para la realizacidn de las distintas fases, incluyendo
disefio de marca, desarrollo web, produccion de material promocional, anuncios en
linea, entre otros. Esta inversion esta dirigida a crear una base sélida para las

acciones futuras y asegurar un inicio exitoso.
Presupuesto Mensual:

Una vez que el plan esté en marcha, es importante considerar el presupuesto
mensual necesario para mantener y optimizar las estrategias de promocién. El
presupuesto mensual se compone de los gastos recurrentes que incluyen la gestion
de redes sociales, la ejecucidon de campaiias publicitarias en linea, el mantenimiento
de la pagina web, entre otros aspectos. La asignacién de un presupuesto mensual
garantiza la continuidad y el ajuste constante de las tacticas de promocion para

lograr resultados éptimos. Serian 1850€ mensuales.
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INCORPORACION Y ANALISIS DE LA PERSPECTIVA DE GENERO EN EL PROYECTO.

En un mundo en constante transformacidn, donde la urbanizacién avanza a pasos
agigantados y las ciudades emergen como epicentros de desarrollo, la importancia de
abordar la igualdad de género en el contexto urbano se ha convertido en una necesidad.
La Agenda Urbana, en concordancia con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)
establecidos por las Naciones Unidas, reconoce la vitalidad de crear ciudades inclusivas y
equitativas, donde hombres y mujeres puedan participar plenamente en la vida urbana

sin enfrentar discriminacion ni barreras basadas en su género.

La interseccién entre la Agenda Urbanay la igualdad de género destaca la necesidad de
evaluar y medir de manera sistematica los avances hacia un entorno urbano que
promueva el empoderamiento de las mujeres y la equidad de género en todas sus
dimensiones. Los indicadores se convierten en herramientas esenciales para mediry
monitorear este progreso, permitiendo a las ciudades identificar dreas de mejora, disefiar
politicas informadas y asegurar que ningin segmento de la poblacién sea dejado atrds en

la busqueda de un desarrollo urbano sostenible.

Existen diversos indicadores clave que abarcan aspectos de la vida urbana en relacién con
el género. Desde el acceso a la vivienda adecuada hasta la participacion en la toma de
decisiones, desde el empoderamiento econédmico hasta la seguridad en espacios publicos,
examinaremos cdmo estos indicadores no solo capturan el estado de la igualdad de
género en las ciudades, sino que también delinean el camino hacia un futuro urbano mas

equitativo e inclusivo.

La sinergia entre la Agenda Urbana y los ODS, junto con la perspectiva de género, se
convierte en un marco integral para abordar los retos y las oportunidades que se
presentan en las ciudades modernas. Reconocer la importancia de estos indicadores y su
papel en la transformacion de los centros urbanos no solo fortalece la posicion de las
mujeres en la sociedad, sino que también contribuye de manera significativa a la
consecucién de objetivos mas amplios de desarrollo sostenible. En este contexto,
exploraremos en detalle los indicadores clave que iluminan la interseccién entre la
Agenda Urbana vy la igualdad de género, evidenciando su vital contribucion a la creacion

de ciudades mas justas, equitativas y habitables para todas las personas.
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v" Acceso a la Vivienda Adecuada:

- Indicador: Porcentaje de hogares encabezados por mujeres que tienen acceso a
viviendas adecuadas y seguras en areas urbanas.

- Justificacién: El acceso a una vivienda segura y adecuada es fundamental para el
bienestar de las mujeres urbanas. Este indicador evalla si las politicas de vivienda
son inclusivas y si se abordan las necesidades especificas de las mujeres, como la

seguridad, la accesibilidad y la proximidad a servicios.
v Participacién en la Toma de Decisiones:

- Indicador: Porcentaje de mujeres en puestos de liderazgo en el gobierno local y en
comités de planificacién urbana.

- Justificacidn: La participacién significativa de las mujeres en la toma de decisiones es
esencial para garantizar que las politicas urbanas sean equitativas y representativas.
Este indicador refleja el grado en que las mujeres tienen voz en la planificacion y

gestion de la ciudad.
v" Acceso al Empleo y Empoderamiento Econémico:

- Indicador: Tasa de participacidon de mujeres en la fuerza laboral urbana y brecha
salarial de género en el entorno urbano.

- Justificacidn: El acceso al empleo y la igualdad salarial son factores clave para el
empoderamiento econdmico de las mujeres en la ciudad. Estos indicadores evaltan
si existen oportunidades laborales equitativas y si se estan abordando las

disparidades salariales.
v Acceso a Servicios de Salud y Educacién:

- Indicador: Porcentaje de mujeres en areas urbanas que tienen acceso a servicios de
salud sexual y reproductiva, asi como a educacion de calidad.

- Justificacidn: El acceso a servicios de salud y educacién de calidad es esencial para el
bienestar general de las mujeres y su capacidad para participar plenamente en la
vida urbana. Estos indicadores reflejan si se estdan implementando politicas para

gara ntizar este acceso.
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v" Seguridad y Movilidad Urbana:

- Indicador: indice de seguridad de género en espacios publicos y sistemas de
transporte urbano.

- Justificacién: Las mujeres a menudo enfrentan desafios de seguridad y movilidad en
espacios publicos y sistemas de transporte. Este indicador evalla si se estan
tomando medidas para mejorar la seguridad y la accesibilidad de las mujeres en la

ciudad.
v" Prevencién y Respuesta ante la Violencia de Género:

- Indicador: Numero de centros de atencién y recursos disponibles para mujeres que
han experimentado violencia de género en areas urbanas.

- Justificacidn: La prevencidn y respuesta ante la violencia de género son esenciales
para crear entornos urbanos seguros y libres de violencia. Este indicador refleja si se
estdn proporcionando recursos y apoyo adecuados a las mujeres que han sido

victimas de violencia.

Actualmente hay una agencia de viajes, Onturi, que ya realiza visitas en el territorio con

perspectiva de género.
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3.10 DISENOS PREVIOS, INFOGRAFIAS, MAPAS, SOLUCIONES MARKETING, ETC ...
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Centro de Interpretacion Arqueq
Cerro de la Virgen de Oree
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Wlapa turistica

Touristic map

de Granada
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Museo I’ril‘r'lcm:\ Pobladores de Furopa

Josep Gibert

3.11 CONSECUCION DE OBJETIVOS EN RELACION CON EL PROYECTO.

El proyecto de promocion turistica para el territorio arqueoldgico y paleontolégico de la
comarca de Huéscar tiene una fuerte implicacion en la consecucion de varios Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) establecidos por las Naciones Unidas. Estos ODS proporcionan
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un marco global para abordar desafios sociales, econémicos y ambientales, y el proyecto se

alinea con varios de ellos de manera directa e indirecta.
v" Objetivo 8: Trabajo decente y crecimiento econémico

El proyecto puede contribuir al crecimiento econédmico de la region al impulsar el turismo
sostenible y generar empleos en el sector turistico. La creacién de oportunidades de
empleo en actividades como guias turisticos, artesanos locales, personal de hosteleria 'y

mas, puede mejorar las perspectivas econdmicas de la comunidad.
v" Objetivo 11: Ciudades y comunidades sostenibles

El proyecto busca promover un turismo sostenible que beneficie tanto a los visitantes como
a las comunidades locales. Al mejorar la infraestructura turistica, preservar el patrimonio
cultural y natural y fomentar el compromiso de la comunidad local, se contribuye a crear

comunidades mas inclusivas y sostenibles.
v" Objetivo 12: Produccidon y consumo responsables

La promocién del turismo sostenible implica la concienciacién sobre la importancia de un
turismo responsable y respetuoso con el entorno y la cultura local. Esto puede llevar a un
consumo mas responsable por parte de los turistas y a la adopcién de practicas sostenibles

por parte de las empresas y la comunidad local.
v" Objetivo 13: Accidn por el clima

El turismo sostenible implica la consideracion del impacto climatico y la adopcién de
medidas para minimizarlo. Ademas, el proyecto puede destacar la importancia de la

conservacion de areas naturales y la biodiversidad en la lucha contra el cambio climatico.
v Objetivo 17: Alianzas para lograr los objetivos

El proyecto involucra a diversas partes interesadas, como gobiernos locales, instituciones
educativas, fundaciones, empresas y la comunidad local. Estas alianzas son esenciales para
garantizar el éxito de las estrategias de promocion turistica y para impulsar el desarrollo

sostenible en la regidn.
v" Objetivo 4: Educacién de calidad

El proyecto puede tener un impacto educativo al promover la divulgacién cientifica y

cultural a través de actividades como visitas a museos, yacimientos arqueoldgicos y centros
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de interpretacion. Esto puede contribuir a la educacién de visitantes y locales, aumentando

su comprension sobre la historia, la paleontologia y la importancia de preservar el

patrimonio cultural y natural.
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ANEXOS.
ANEXO | PRESENTACION DEL PROYECTO EN POWER POINT
ANEXO |l REPORTAJE GRAFICO
ANEXO IlI FICHA DE PROYECTO DE LA ENTIDAD LOCAL
ANEXO IV ESTUDIO DE VIABILIDAD ECONOMICO-FINANCIERA (S| PROCEDE)
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